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 PARA CONTRATAR LA PRESTACIÓN DE SERVICIOS DE DISEÑO Y PRODUCCIÓN TÉCNICA DE PROGRAMAS DE TELEVISIÓN, ASÍ COMO LA ADMINISTRACIÓN DELEGADA DEL RECURSO HUMANO Y LOGÍSTICO NECESARIO PARA LA PRODUCCIÓN DE LOS PROYECTOS TELEVISIVOS DE LAS SUBFRANJAS PARA NIÑOS DE 7 A 9 AÑOS DE EDAD Y DE 10 A 12 AÑOS DE EDAD DE LA FRANJA EDUCATIVA DE SEÑALCOLOMBIA 


TERMINOS DE REFERENCIA DEFINITIVOS
INVITACION DIRECTA No. 001 DE 2007
Bogotá D.C., Enero de 2007
INTRODUCCIÓN

El presente proceso de selección, avanza en el propósito de rtvc y el Ministerio de Educación Nacional de hacer un aporte desde el campo que nos apasiona, la televisión educativa, para diseñar y construir los cimientos de un país mejor, más justo, más equitativo, más rico, más diverso, más parecido al que entre todos/as queremos construir.
Señalcolombia y el Ministerio de Educación Nacional trabajan conjuntamente para concretar en la pantalla los objetivos planteados para la franja de televisión educativa del canal: Hacer un aporte importante para mejorar la calidad de vida de los colombianos/as, y en especial de los colombianos/as con oportunidades, mejorando la calidad de su educación. 
La programación que compone la franja educativa para 2007 ha sido concebida como un todo coherente compuesto por diversos proyectos de diferentes duraciones y, como tal, exige unos referentes audiovisuales que en lo televisivo denoten unidad e identidad que en su representación de las audiencias hagan visible la diversidad de formas de vivir y ver el mundo que tenemos los colombianos y colombianas, y que en lo pedagógico detonen preguntas y reflexiones sobre los núcleos generadores abordados en los distintos proyectos audiovisuales de la franja.

Dada la importancia que algunos proyectos tienen en sí mismos y como parte de un todo coherente y complementario, el diseño y desarrollo de los mismos se hará internamente en el canal y, por lo tanto, la presente invitación tiene como objetivo contratar la administración delegada para las fases de diseño y de producción de estos  proyectos, obedeciendo a los lineamientos que para ello determine el equipo directivo y creativo conformado por diferentes delegados de rtvc y el Ministerio de Educación Nacional.

CAPÍTULO 1
PROPUESTA DE CANAL Y DE FRANJA EDUCATIVA PARA 2007 

1.1 LA TELEVISIÓN PÚBLICA EN COLOMBIA

Desde 2002 la televisión pública es objeto de grandes transformaciones que apuntan a consolidar el proyecto de identidad nacional a través de la televisión como vehículo para la convivencia pacífica. De allí que señalcolombia dedique su programación a franjas educativas y culturales, y que el canal se convierta en el espacio institucional donde se debaten e ilustran aspectos clave para la ciudadanía y su ejercicio.

1.1.2. CONCEPTUALIZACIÓN DE LA TELEVISIÓN PÚBLICA EN COLOMBIA 

Se entiende por televisión pública, en el contexto colombiano, aquella modalidad de televisión que promueve la participación democrática, contribuyendo a la buena marcha de la sociedad mediante su aporte al desarrollo de competencias básicas y ciudadanas; que amplía el horizontes de pensamiento de sus audiencias y que abre al ciudadano/a mayores posibilidades para entender su entorno, expresar su cultura, y conocer y entender el mundo. Ella, la televisión pública, da la bienvenida a todos los ciudadanos y ciudadanas, y les considera de manera equitativa.  

1.1.3. FUNCIONES DE LA TELEVISIÓN PÚBLICA EN COLOMBIA 

Dado el contexto social, político y económico de Colombia, a la televisión pública se le han asignado las siguientes funciones: 

· Fortalecer la cohesión e integración social.

· Defender y promover la diversidad cultural y las identidades.

· Crear espacios para la expresión plural.

· Contribuir a la construcción de lo público como espacio de comunicación y diálogo entre diversos actores sociales y diversas culturas. 

· Fortalecer la democratización de la palabra.

· Estimular la participación ciudadana.

· Estimular la creación independiente.

· Divulgar y socializar el conocimiento y contribuir al desarrollo de competencias básicas, ciudadanas, en bilingüismo y en nuevas tecnologías. 
· Producir información socialmente necesaria.
· Articular la comunicación con otros sectores sociales (educación, cultura, salud, bienestar social, etc.). 
1.1.4 CRITERIOS QUE RIGEN LA TELEVISIÓN PÚBLICA EN COLOMBIA 

Los criterios que rigen a la televisión pública en Colombia, entendidos como las reglas de juego que la orientan, son: 

· La universalidad: la televisión pública debe estar al alcance de todos los ciudadanos y ciudadanas para promover la igualdad de oportunidades sin importar la condición social o económica. Esto obliga al programador a esforzarse por producir contenidos que lleguen y sean de utilidad para una amplia audiencia. 

· La diversidad: debe presentar contenidos para distintos target de audiencia,  presentar diferentes géneros y tratar múltiples temas. Estas variables enriquecen el rango de representatividad y dan cabida a distintas voces. 

· La independencia: la televisión pública debe ser el espacio por donde circulen libremente opiniones, ideas, críticas e información. 

· La singularidad: la televisión pública debe tener un sello que la distinga tanto por la calidad como por el carácter conceptual de los programas que emite. En consecuencia, debe plantear sus temas de una manera diferente -aunque programe los mismos géneros que utilizan otras modalidades de televisión-  y mirará los asuntos desde una perspectiva que manifieste la voz de quien produce. 

1.1.5. CARACTERÍSTICAS DE LA TELEVISIÓN PÚBLICA EN COLOMBIA

La televisión pública en Colombia se caracteriza de la siguiente manera: 

· Como herramienta de comunicación, educación, e información significativa; que debe estar al alcance de todos, cualquiera que sea su condición social o económica. 

· Como una televisión que habla al ciudadano/a y no al consumidor/a, aportando a las personas y grupos información y competencias necesarias para la toma de decisiones relacionadas con su propio desarrollo. Su naturaleza exige que al hacerlo asegure la pluralidad, la inclusión social y el fortalecimiento de la sociedad civil.

· Como herramienta que proporciona acceso a la educación, la información y la comunicación mediante el flujo de diversas ideas. 

· Como un servicio público llamado a ser el espacio de las voces nuevas, a atreverse, a innovar, a arriesgarse, a trabajar con altos estándares de calidad y a pensar el alto retorno social que tienen la cultura y la educación. Sus contenidos no se restringen a la simple presentación de información de interés o al desarrollo de competencias. Deben también atraer la imaginación, despertar el gusto, estimular la creatividad  y entretener. 

· Como esencialmente abierta.  

1.2 SEÑALCOLOMBIA

1.2.1. CONCEPTUALIZACIÓN DE SEÑALCOLOMBIA 

Señalcolombia se concibe como un proyecto de expresión nacional con énfasis educativo y cultural.
 Como canal público, debe contribuir a la consolidación  del proyecto de identidad nacional mediante el uso de la televisión como vehículo para la convivencia pacífica, a vigorizar la formación expresiva del ciudadano/a, entendido en un sentido amplio y participativo que va más allá del concepto legal de la mayoría de edad, y a asegurar la promoción de las competencias básicas y ciudadanas. 

1.2.2. IDENTIDAD DE SEÑALCOLOMBIA  

La identidad de señalcolombia se ha construido con base en la premisa de representar “todo lo que somos.” Esta identidad se desarrolla a partir de una experiencia audiovisual que nos contagie de colombianidad positiva, que nos inspire para la búsqueda de la identidad individual y social, que desarrolle afecto y admiración por aquello que se es, lo que se tiene y lo que se puede ser.

1.2.3. FUNCIÓN DE SEÑALCOLOMBIA 

La función primordial de señalcolombia es ser soporte audiovisual para la construcción y consolidación de la identidad nacional como vehículo para la convivencia pacifica. Como consecuencia de esta función, el canal contribuye a:

· El fortalecimiento de la identidad cultural, la diversidad y la memoria.

· La inclusión de multiplicidad de voces, rostros, temas y puntos de vista.

· La apertura de escenarios para la expresión de la creación artística.

· La promoción del talento nacional y la participación de los ciudadanos y ciudadanas  en la creación audiovisual.

· El respeto por los espacios de participación de las minorías culturales.

· La creación de una estética propia a través de la experimentación y del dominio de la técnica televisiva.

· La interacción de lo local, lo regional, lo nacional y lo internacional.

· La elaboración de un calendario nacional de las diversas culturas y de los mitos fundadores de la nacionalidad.

· El fortalecimiento de la convivencia y los valores fundamentales como la solidaridad y el respeto.

· El mejoramiento de la educación de acuerdo con las políticas nacionales. 

1.2.4. OBJETIVOS GENERALES DE SEÑALCOLOMBIA

· Contribuir a que los colombianos y colombianas construyan, conozcan y valoren la identidad nacional como vehículo para la convivencia pacífica, mediante una televisión que se presenta como una ventana abierta a través de la cual los ciudadanos y ciudadanas pueden aprender, disfrutar y descubrir el país y mundo el en el que vivimos.

· Convertirse en una alternativa real de televisión, con una programación coherente con la concepción de espacio público audiovisual; y con un desarrollo gradual y progresivo proyectado a largo plazo, de manera que pueda desarrollar fidelidad en la audiencia. 
1.2.5. AUDIENCIAS DE SEÑALCOLOMBIA
  

El diseño y la distribución de la programación contempla dos aspectos: criterios temáticos y público objetivo. La tendencia actual en el mundo es la conformación de canales especializados tanto por tema como por audiencia. Para el caso colombiano, se hace necesario desarrollar una estrategia de programación donde cada grupo tenga un espacio propio, con su propio lenguaje y su propia aproximación televisiva, teniendo en cuenta que señalcolombia es un canal a la vez educativo y cultural.

En el momento actual, señal colombia considera a los niños/as y jóvenes como su audiencia prioritaria, sin desconocer la importancia de la familia y la sociedad en general para fortalecer en ellas los valores humanos y la identidad nacional. En este sentido, señalcolombia valora la transversalidad en los contenidos: lo regional, lo étnico, lo cultural, lo ambiental, lo ciudadano, lo educativo y lo audiovisual, como componentes de los programas formulados. 

La visión de señalcolombia, sus objetivos y estrategias están encaminados a conseguir fidelidad de la audiencia a partir de contenidos educativos y culturales de calidad. La segmentación de la audiencia definida para señalcolombia es: primera infancia: 3 a 6 años; audiencia infantil: 7 a 9 años; preadolescentes: 10 a 12 años; audiencia adolescente: 13 a 15 años; jóvenes 1: 16 a 18  años y jóvenes 2: 18 a 26; adulto joven: 26 a 35 años, y adultos: 35 años en adelante. Las audiencias prioritarias para señalcolombia son la infantil y la juvenil. 
1.2.5.1 Audiencia infantil
Toda vez que los y las niñas son televidentes activos durante el día y buena parte de la noche, señalcolombia considera que su programación debe contemplarlos como una audiencia participante, en cualquier horario. La programación destinada específicamente a ellos tiene programas en los mejores horarios, incluido el prime time. En el diseño y desarrollo de la programación infantil confluyen lo regional, lo étnico, lo cultural, lo educativo, lo ciudadano,  lo ambiental y lo audiovisual, con el fin de afianzar la identidad de los niños y las niñas, el reconocimiento de su entorno y el estímulo a su capacidad expresiva. 

1.2.5.2 Audiencia juvenil 

señalcolombia reconoce la dificultad de reunir a los/as jóvenes en torno a la televisión cultural y educativa. Por ello, se ha planteado la necesidad de establecer un punto de encuentro con y para ellos/as, a través de una franja joven en un horario privilegiado. El diseño y desarrollo de los programas destinados a los/as jóvenes implica un ejercicio de comunicación que abarque el amplio y contradictorio espectro de sus gustos e intereses mediante la creación de una estructura y un lenguaje televisivo válido para la generación de hoy. 

1.3 LA FRANJA EDUCATIVA EN SEÑALCOLOMBIA 2007

La programación con énfasis educativo apunta a contribuir al desarrollo de competencias básicas y ciudadanas, y competencias en bilingüismo y nuevas tecnologías, con miras a garantizar la inserción equitativa de los ciudadanos y ciudadanas de la nación en un mundo altamente competitivo y globalizado, y asegurar el mejoramiento de la calidad de vida de la población. 

La sinergia del proyecto educativo en televisión consolida el propósito de fomentar el autorreconocimiento, la diversidad y las identidades como vehículo de convivencia pacífica. Por ello, es necesario promover, en la comunidad nacional, la noción de la televisión como factor determinante en los procesos de formación y comunicación. 

La programación educativa se presenta por televisión abierta. Sin embargo, también se diseña con el propósito de servir como punto de referencia para la comunidad educativa porque la provee de herramientas alternativas para fortalecer las competencias en las áreas mencionadas. Para el diseño y desarrollo de esta programación, es necesario comprender las diferencias que existen entre el lenguaje televisivo y la educación formal como elementos para desarrollar competencias, construir saberes y estructurar formas de pensamiento. 

El proyecto educativo en televisión no pretende reemplazar ni al aula ni al docente pero, en cambio, sí se concibe como una poderosa herramienta de apoyo para la comunidad educativa. En la programación educativa del canal se trata de tener en cuenta el proceso comunicativo y semántico que utilizan los medios audiovisuales para facilitar a las audiencias su aproximación a los objetivos que quiere lograr el país en el campo educativo. Con el propósito de mejorar la calidad de la educación en general y de adecuar el sistema educativo a las exigencias y necesidades educativas actuales y futuras del país, se estimula a través de la programación educativa el desarrollo de las competencias, es decir, el saber y el saber hacer en un contexto dado.

Los proyectos de la franja educativa se enmarcan en el Proyecto Nacional de Uso de Medios y de Nuevas Tecnologías que hace parte del Sistema de Comunicación Educativa Nacional. Este sistema integra procesos de producción y uso de lenguajes mediáticos como la televisión, la radio, la Internet, los impresos y el portal educativo www.colombiaaprende.edu.co, para fomentar procesos que promueven su uso y apropiación por parte de la comunidad educativa.
 

1.3.1 OBJETIVOS GENERALES DE LA FRANJA EDUCATIVA DE SEÑALCOLOMBIA 2007

La franja educativa que se apunta a desarrollar en 2007 se contextualiza en una modalidad de televisión, cuya finalidad es complementar, actualizar, suplir conocimientos y formar en aspectos académicos y en el desarrollo de competencias sin sujeción al sistema de niveles y grados. Pese a ello esta la modalidad bajo la cual se produce esta franja está ideada para que también pueda utilizarse en la escuela y en el aula, en el contexto del Proyecto Nacional de Uso de Medios y de Nuevas Tecnologías del Ministerio de Educación Nacional (para una presentación del Proyecto Nacional de Uso de Medios y de Nuevas Tecnologías, ver el Anexo No. 1).  

Concretamente, los objetivos generales de la franja educativa se plantean así: 

· Contribuir al mejoramiento de la calidad de la educación que reciben los niños/as y jóvenes de todas las regiones de Colombia, con base en el desarrollo de competencias en las áreas disciplinares básicas (matemáticas, lenguaje, ciencias sociales, ciencias naturales) y ciudadanía, y con base en los lineamientos curriculares  y los lineamientos generales de los estándares para las áreas básicas y la formación ciudadana emanados del Ministerio de Educación Nacional. En lo que se refiere a la población adulta (docentes, educadores en general y padres/madres de familia) la televisión educativa debe contribuir a que éstos se vuelvan aliados en la tarea de lograr que todos los colombianos, niños/as y jóvenes, tengan una educación de calidad en los términos antes expresados.
· Contribuir al mejoramiento de la calidad educativa en Colombia con base en el desarrollo de competencias en las áreas de bilingüismo para niños/as y jóvenes, y nuevas tecnologías
  con base en los lineamientos de competencias y estándares y en los lineamientos curriculares proporcionados por el Ministerio de Educación Nacional para esta área.  
· Promover el trabajo pedagógico transversal para el desarrollo de competencias en los campos de lo laboral,
 la educación para la primera infancia (niños y niñas de 0 a 6 años de edad), la educación para la sexualidad y la construcción de ciudadanía, la educación ambiental y la educación para la ciudadanía y el ejercicio pleno de los derechos humanos, con base en los lineamientos proporcionados por el MEN y las políticas y leyes que rigen en país en estos campos.   
· Si bien la televisión educativa está diseñada para todos los niños/as y jóvenes del país, además de otras audiencias, señalcolombia está interesada en convertir la programación educativa en un valor agregado claro para las poblaciones menos favorecidas del país, esto es, adelantar acciones afirmativas para promover el derecho a la educación de calidad de los niños/as y jóvenes de estratos populares, de grupos étnicos, con necesidades educativas especiales, de las áreas rurales, de géneros diferentes al heterosexual, de poblaciones alejadas de los centros urbanos, que han desertado de la escuela, entre otras condiciones de marginalidad.          

· Contribuir a que los programas de la franja puedan convertirse en herramientas de uso pedagógico (en el contexto de la interactividad, la convergencia y la interacción)
 para que los diferentes proyectos de la programación puedan ser utilizados por niños/as, jóvenes, docentes, educadores y padres/madres de familia, de acuerdo con los lineamientos e insumos que proporcionen los diferentes equipos de trabajo involucrados en la realización de la programación y las acciones que en este sentido adelante el Ministerio de Educación Nacional.

· Involucrar a toda la comunidad educativa, es decir, a toda la audiencia en el proceso educativo no como un ejercicio de lo que aprende un estudiante exclusivamente, sino en términos de la construcción de nación que es un proceso de inclusión colectiva de todos los ciudadanos y ciudadanas. A su vez, esto implica, de por sí, un valor agregado de movilización social en la construcción de los procesos democráticos y ciudadanos.

· Consolidar el proceso de creación audiovisual para la interactividad, para la retroalimentación de las audiencias, para el intercambio y la participación de las comunidades y públicos a quienes ésta se dirija.

1.3.2. OBJETIVOS ESPECÍFICOS DE LA FRANJA EDUCATIVA DE SEÑALCOLOMBIA 

· Proponer acercamientos innovadores al desarrollo de competencias, que si bien complementan el trabajo que se hace en la escuela formal, no lo imitan ni lo reemplazan. Estos nuevos acercamientos deben plantearse no sólo conceptualmente sino televisivamente para implementar una programación que sea de alta calidad en cuanto al contenido y la forma. 

· Fomentar el desarrollo de la didáctica propia de la televisión para el desarrollo de competencias básicas, ciudadanas, en bilingüismo y en nuevas tecnologías, y para el trabajo pedagógico transversal para el desarrollo de competencias en los campos laboral, de educación para la primera infancia (niños y niñas de 0 a 6 años de edad), de educación para la sexualidad y la construcción de ciudadanía, de educación ambiental y de educación para la ciudadanía y el ejercicio pleno de los derechos humanos. Actualmente la didáctica televisiva está atada a lo que se conoce como eduentretenimiento, esto es, educar de manera divertida, pertinente y atractiva para la audiencia a la que está dirigida la programación, en términos de géneros y formatos. 

· Fomentar el abordaje de las competencias en los campos mencionados y en los ejes pedagógicos transversales en el mundo de la vida y no sólo en el mundo de la escuela y del aula. 

· Fomentar la producción de una programación en la que la intención pedagógica sea consciente y explícita para los diseñadores y realizadores mas no para los/as televidentes, quienes se beneficiarán de esta intención pero no la percibirán en forma directa. Por tratarse de una programación que apoya el desarrollo de competencias en todas las áreas mencionadas, se tendrá en cuenta el desarrollo cognitivo de las audiencia. 

1.4 EL TRABAJO POR COMPETENCIAS EN LA FRANJA DE TELEVISIÓN EDUCATIVA DE SEÑALCOLOMBIA 2007

El trabajo por competencias es uno de los pilares para el mejoramiento de la calidad de la educación de acuerdo con la Revolución Educativa, política nacional de educación del actual gobierno. El desarrollo de competencias implica que los estudiantes y personas en general desarrollen el saber y el saber hacer en un contexto dado. Implica un cambio de perspectiva del proceso educativo tradicional centrado en la enseñanza/ aprendizaje de conceptos y la apropiación memorística de los mismos. El propósito del trabajo por competencias, por el contrario, es darles a todos los colombianos y colombianas herramientas para que su desarrollo en el sistema educativo formal y en su vida en general se adecue a las necesidades del país y del mundo en el momento presente.   

El cambio al modelo educativo por competencias requirió que el Ministerio de Educación Nacional publicara los estándares de competencia básicas y ciudadanas para cada una de las áreas. Mediante estos estándares, se hacen públicos los criterios que se deben tener en cuenta en cualquier proceso educativo. Los estándares, que se deben cumplir gradualmente, hacen que las competencias sean concretas y observables. 

1.4.1 CRITERIOS GENERALES PARA EL DISEÑO DE LOS PROYECTOS DE LA FRANJA EDUCATIVA DE SEÑALCOLOMBIA CON BASE EN LAS COMPETENCIAS 

Los criterios generales hacen referencia a las normas que deben regir todos los proyectos de la franja. Por eso, todos y cada uno de los proyectos de la franja deben tener en cuenta estos criterios. Además de los criterios, enunciados más abajo, todos los proyectos, desde su diseño mismo, deben cumplir con el siguiente criterio esencial: su potencialidad de uso pedagógico de acuerdo con los lineamientos dados por el Ministerio de Educación Nacional en el contexto del Proyecto Nacional de Uso de Medios y de Nuevas Tecnologías del cual la franja de televisión educativa es un componente. De acuerdo con dicha estrategia, todos los proyectos emitidos en esta franja deben ser susceptibles de utilización en medios interactivos como la Internet, o en programas de radio, o en medios impresos, entre otros, con el fin de que sean de utilidad para la comunidad educativa (docentes, estudiantes, padres/madres de familia, autoridades educativas, etc.), quien, a su vez, retroalimentará el proceso de producción educativa.       

1.4.1.1 Criterios generales en cuanto a lo pedagógico

La franja educativa de señalcolombia se enmarca en el Proyecto Nacional de Uso de Medios y de Nuevas Tecnologías orientado a fomentar el uso de los medios, las nuevas tecnologías al servicio de la calidad educativa y la competitividad. Asumir que el objetivo del sistema educativo nacional es primordialmente lograr el desarrollo de competencias, exige transformar la visión instrumental de los medios y las nuevas tecnologías como transmisores de información y conocimiento, para concebirlos como un espacio de encuentro, de participación, de expresión y diálogo de saberes que transforman y mejoran los procesos de consolidación del proyecto de país.

En este sentido, es preciso reconocer la incidencia de los medios de comunicación e información en la educación moderna. Su uso efectivo y el engranaje interactivo que hoy hace posible la convergencia tecnológica, permiten que la curiosidad e imaginación de sus audiencias y usuarios/as se alimenten de diversas posibilidades pedagógicas. Igualmente, facilitan la creación de entornos de aprendizaje y estrategias didácticas, en las cuales el acto de aprender se convierte en una experiencia vivencial, que trasciende las prácticas tradicionales y descentra a la escuela como el espacio privilegiado del saber.

Lo anterior, sustenta la necesidad de una política de Estado que oriente los usos pedagógicos de estos lenguajes mediáticos y que fomente proyectos estratégicos que mejoren la calidad de la educación. Desde este horizonte institucional, los Ministerios de Educación, Cultura y Comunicación, y radio y televisión nacional de colombia - rtvc, han diseñado la programación de señalcolombia. En la franja educativa, se plantea la necesidad de construir proyectos educativos conformados por proyectos televisivos y lineamientos de uso, acompañados por diversas estrategias de apropiación, que sirvan de herramienta y soporte para el mejoramiento de ambientes de aprendizajes en las instituciones educativa escuelas y colegios del país y, que a su vez, sirvan de insumo para el mejoramiento de las competencias de los jóvenes y niños/as en edad escolar. 

La franja educativa de señalcolombia es un componente fundamental del Proyecto Nacional de Uso de Medios y de Nuevas Tecnologías, diseñado y liderado por el Ministerio de Educación Nacional. Sus proyectos, además de ser piezas televisivas con un valor como tal, también interactúan con otros lenguajes mediáticos como el radiofónico, el impreso y el electrónico a través del portal educativo www.colombiaaprende.edu.co, en cuyo espacio de encuentro virtual se convierten en potentes herramientas para apoyar el desarrollo de competencias, la construcción de conocimiento, el aprendizaje colaborativo y el intercambio de experiencias y recursos entre la comunidad educativa nacional e internacional.

El trabajo de producción y realización de la televisión educativa se enmarca en el enfoque pedagógico formulado por el Ministerio de Educación Nacional, que reconoce la educación como el proceso a través del cual se posibilita al sujeto ampliar su concepción de mundo, desarrollar nuevas herramientas mentales y emocionales para una comprensión más totalizante de su entorno y construir nuevos criterios a partir de los cuales reconstruya intelectual y afectivamente su experiencia. Este proceso ha pretendido reformular las concepciones y prácticas educativas tradicionales basadas en un modelo de enseñanza/aprendizaje, caracterizado por la repetición y la memorización de contenidos y proponer el enfoque centrado en el desarrollo de competencias.

La noción de competencias rompe con la idea de que la educación debe atender solamente la transmisión de conocimientos y plantea que lo más importante es desarrollar habilidades de pensamiento. No basta con adquirir y almacenar conocimientos. Es necesario ir más allá y utilizar el conocimiento para producir ideas, soluciones a problemas y buscar alternativas abiertas a la incertidumbres en lugar de verdades absolutas. Desde este enfoque, se intenta que los colombianos/as puedan utilizar sus capacidades para enfrentar problemas propios de sus contextos específicos. 

Después de recorrer los lineamientos y estándares curriculares, resulta pertinente asumir tres criterios pedagógicos básicos: 

· La construcción del conocimiento: el conocimiento se considera como una construcción social, es decir, representa las experiencias de individuos que interactúan en entornos, culturas y periodos históricos particulares. Considerar el conocimiento de esta manera implica reconocer que éste se ve afectado por las condiciones del entorno, la propia historia de los individuos y las relaciones que se establecen entre sus actores. 

· La transversalidad de los saberes: para lograr que el conocimiento se utilice y se ponga en práctica en el contexto real en el que cada individuo se desempeña, es necesario mostrar la realidad como una compleja mezcla de condiciones, personas y fenómenos, que confluyen en tiempos y espacios determinados, donde las diferentes áreas del conocimiento permiten diversas posibilidades de aproximación y comprensión. 
· Los contextos significativos: el objetivo de todo proceso educativo no debe ser determinar cuánto sabe o no sabe una persona, sino comprender cómo significa el mundo y cómo usa el conocimiento a partir de situaciones o fenómenos reales, cómo se plantea problemas o preguntas que ponen a prueba su capacidad de asombro y cómo se generan estrategias o planteamientos metodológicos (curiosidad, observación, discusión, medición, uso de modelos explicativos, interacción con el contexto, etc.), que aporten a la construcción y mejoramiento de su entorno social y cultural. Esto quiere decir que el acento de todo proceso formativo recae en el uso que se le puedan dar a los múltiples saberes que se apropian a lo largo de la vida y no en la enunciación explícita y mecanizada de estos saberes.

En síntesis, el conocimiento se construye en la realidad existencial de los individuos y en las interacciones concretas con otros, donde se ponen en juego las dimensiones de desarrollo corporal, comunicativa, cognitiva, socio-afectiva, espiritual, ética y estética. Dimensionar este contexto desde su diversidad y riqueza, y asumirlo como fuente de interpretación y argumentación para encontrar posibles soluciones a problemáticas concretas, configura la base del enfoque pedagógico por competencias.

Con base en lo anterior, desde el diseño hasta la producción, todos los proyectos de la franja educativa deben tener en cuenta estos criterios: 

· Deben abarcar las competencias necesarias para la acción y sugerir múltiples oportunidades para la práctica de las mismas. Se trata de que la audiencia comprenda cómo se ponen en práctica las competencias desde diversas formas y en diversos contextos de la vida personal y colectiva, en el contexto de del uso de los medios y las nuevas tecnologías. 
· Deben privilegiar los procesos y no sólo las definiciones, los conceptos y los resultados. 

· Deben trabajar con base en la problematización, sin ofrecer soluciones cerradas y dando lugar a los dilemas, las contradicciones, los debates y los procesos propios de las diferentes situaciones a las que se enfrenta un individuo, un colectivo o una sociedad.   

· Deben trabajar lo educativo desde la cotidianidad de la audiencia y no sólo desde el ámbito escolar.

· Deben romper con los estereotipos clásicos sociales intentado no reproducir estigmas sobre determinados individuos, grupos y movimientos sociales. Se trata de ocultar la realidad, sino de trabajarla, explorarla y analizarla hasta provocar acciones de pensamiento en función de un trabajo educativo, formativo, analítico.

· Deben mostrar la construcción de conocimiento y el desarrollo de competencias como un proceso en el que se involucran todas las áreas de manera coherente. 

· Deben privilegiar las voces que representen la audiencia a la cual se encuentra dirigido el proyecto. 

· Deben tener en cuenta, al mostrar el proceso de construcción de conocimiento, el contexto donde se da este proceso, es decir, se deben considerar los contextos significativos y pertinentes a la audiencia. 

· Deben incluir diversidad de voces y de posturas para la construcción del diálogo de saberes.

· Deben privilegiar el trabajo en equipo, la discusión, la investigación como formas que posibilitan generar conocimientos y desarrollar competencias tanto en el contexto escolar como en el cotidiano.

· Deben promover el desarrollo de la curiosidad, la honestidad en todos los campos, la flexibilidad, la persistencia, la crítica y la apertura mental, la tolerancia frente a la incertidumbre, la reflexión sobre el pasado, el presente y el futuro, y la valoración crítica de las consecuencias de los hechos históricos,  sociales y/o científicos. 

· Deben considerar la investigación como elemento esencial de los procesos creativos, que articula los núcleos generadores con los lineamientos de uso.

· Deben incluir un fuerte componente de investigación en cuanto a los núcleos generadores y los aspectos pedagógicos  en el marco del trabajo por competencias.

· Deben incorporar desde el diseño mismo de cada uno de los proyectos sus  lineamientos de uso pedagógico.

1.4.1.2 Criterios generales en cuanto a la construcción y la consolidación de la identidad nacional como vehículo para la convivencia pacífica 

Desde el diseño hasta la producción, todos los proyectos de la franja educativa deben tener en cuenta estos criterios: 

· Se debe reconocer la importancia y necesidad de construir un Relato Nacional que integre a todos los colombianos/as y estimule la conservación de la memoria colectiva, a partir de la diversidad cultural y étnica de la nación.

· Se debe mostrar la diversidad cultural como algo que debe reconocerse y celebrarse.

· Se debe mostrar el sentido de respeto, reconocimiento y valoración del otro.

· Se deben evitar imágenes que discriminen y/o marginen alguna condición cultural o social. Si llegaran a incluirse este tipo de imágenes, sería para detonar la resolución problémica que se a trabajará en el proceso. 

· Se debe trabajar la idea de un futuro posible sin negar la realidad actual pero problematizándola y proponiendo alternativas de solución ligadas a las condiciones de las personas involucradas.   

· Se deben evitar las posiciones moralizantes o apologéticas frente a situaciones determinadas. Si éstas se incluyen deben estar plenamente justificadas desde lo pedagógico y desde lo televisivo.

1.4.1.3 Criterios generales en cuanto a lo televisivo 

Todos los proyectos de la franja educativa deben tener en cuenta estos criterios televisivos: 

· Deben respetar las características internas y reglas de juego de los diferentes géneros televisivos. 

· Los géneros y formatos propuestos deben dar cuenta de las características, necesidades, voces, estilos, etc. de las audiencias a las que estén dirigidos.
· Los géneros y formatos propuestos deben ser los más apropiados para abordar las competencias en las áreas básicas, ciudadanas, bilingüismo y nuevas tecnologías, y los ejes pedagógicos transversales, respetando siempre los criterios pedagógicos y en términos de la construcción y consolidación de la identidad nacional como vehículo para la convivencia pacífica. 

· Deben ser innovadores, de alta calidad televisiva, ágiles, dinámicos. 

· Debe existir un balance perfecto entre el componente pedagógico y el televisivo sin que uno se sacrifique en aras del otro.   

· Deben respetar los gustos y estéticas de las audiencias. 

· Deben incluir un fuerte componente de investigación televisiva para casos como la escogencia de personajes, de presentadores, de sets, del lenguaje utilizado, entre muchas otras.  

· Deben hacer visibles las audiencias en los formatos y proyectos audiovisuales, abriendo espacios en el medio televisivo para  una participación activa del público lo que puede darse tanto convirtiendo a la audiencia en protagonista, es decir, desarrollando piezas audiovisuales que giren en torno a niños/as, jóvenes,  maestros/as y familias, como desarrollando estrategias de interactividad que le permitan a la audiencia incidir realmente en lo que ocurre en los proyectos o en relación con la representación que se hace de ellas en el medio audiovisual, esto es, teniendo en cuenta qué tipo de problemáticas, gustos, necesidades de los grupos objetivos se están privilegiando y por qué. 

· Deben incluir temas y/o conflictos universales para que las audiencias puedan reconocerse en los mismos. Por temas universales se entienden aquellos en los que se encuentran las problemáticas esenciales de la cotidianidad de las audiencias.

· Deben ser tener en cuenta el tipo de personajes y/o protagonistas que proponen y, para ello, responder a la pregunta de qué hay en esos personajes y/o protagonistas que lleve a apreciarlos. Esto aporta a la construcción de personajes sólidos que posibilitan, a su vez, la identificación entre ellos y las audiencias.

· Deben tener en cuenta los modelos de acción y relación propuestos en cada proyecto audiovisual, ya que cada personaje y/o protagonista de un proyecto representa una posibilidad de vida ficcionada y su modo de actuar y relacionarse con los otros se convierte en una apuesta de vida que implica dilemas y procesos de toma de decisión visibles para la audiencia. Generar modelos de acción y de relación no es otra cosa que establecer patrones claros de actuación de los personajes de la franja educativa, teniendo en cuenta cómo funcionan por separado y cómo lo hacen en conjunto. De la claridad de estos modelos, depende la riqueza de los dilemas y conflictos que se planteen en cada proyecto audiovisual.

· Deben tener en cuenta la pertinencia de los formatos audiovisuales desde lo pedagógico, es decir, responder a la preguntas sobre las potencialidades que tiene cada formato en relación con el marco conceptual esbozado para las subfranjas, cómo se visibilizan las dimensiones del desarrollo de competencias en diferentes programas de televisión y qué conexiones se pueden establecer entre el marco conceptual de competencias y los núcleos generadores
 identificados en cada audiencia.

1.4.2 COMPETENCIAS CIUDADANAS EN LA FRANJA DE TELEVISIÓN EDUCATIVA 

1.4.2.1 Objetivo general  

Los proyectos de competencias ciudadanas incluidos en la franja educativa deben cumplir con el siguiente objetivo general:

· Contribuir a la formación para la ciudadanía y la democracia a través de la experiencia de vida cotidiana, dentro y fuera del mundo escolar, en el contexto de los siguientes ejes temáticos para el ejercicio de la ciudadanía: convivencia y paz, participación y responsabilidad democrática, y pluralidad, identidad y valoración de las diferencias.

1.4.2.2 Objetivos específicos

Los proyectos de competencias ciudadanas incluidos en la franja educativa deben cumplir con los siguientes objetivos específicos:

· Contribuir a formar para la ciudadanía en los procesos democráticos y sus expresiones tanto institucionales como sociales.

· Contribuir a la problematización y el análisis de procesos que den lugar a soluciones democráticas frente a problemas sociales como la inequidad, la discriminación, la corrupción, entre otros problemas presentes en la realidad nacional.

· Contribuir a la comprensión del sentido y a la aplicación de la Constitución Política vigente actualmente.

· Contribuir al desarrollo de ambientes democráticos, consolidando contextos plurales, que promuevan el sentido de la formación ciudadana.

· Contribuir al fomento del sentido de participación democrática como ejercicio constructivo de ciudadanía.

· Contribuir a la sensibilización en torno al lugar de las emociones frente a dilemas que se juegan en la vida colectiva.

· Contribuir a profundizar en el sentido de reconocimiento propio y de la diversidad, la diferencia y la multiplicidad.

· Contribuir a la promoción del sentido de pertenencia, autoestima y la importancia de construir país colectivamente.

· Contribuir a la promoción de los derechos fundamentales en la vida cotidiana y en las relaciones colectivas.

· Contribuir al reconocimiento del sentido de relación analítica con la autoridad y sus normas.

· Contribuir a la comprensión de lo que significa participar ciudadanamente en el ejercicio de derechos civiles, políticos, sociales, culturales, humanos.

· Contribuir a la actualización de emociones, sentimientos y razones de vida colectiva en los procesos de formación ciudadana. 

· Contribuir a la aplicación de lo que significa la formación ciudadana en todos los ámbitos de la vida cotidiana, tanto en lo escolar, como en otros espacios.

· Contribuir a la promoción y experiencia de los deberes y derechos que implican las relaciones en la colectividad como proyecto democrático.

1.4.2.3 Criterios para el trabajo de competencias ciudadanas en la franja educativa  

Estos criterios específicos deben tenerse en cuenta en todos los proyectos que se realicen en el área de competencias ciudadanas:  

· Deben dejarse provocaciones, indicios y sentidos de porvenir que constituyan pilares de afección en las audiencias para las que están dirigidas. 

· Deben movilizarse sentidos de colectividad como razón de ser de lo público, entendido como un ideal que va mas allá de la sumatoria de individuos y se ubica en un universo de cuestionamientos dados para la pregunta y el reto de hacer ciudadanía y construir un país en el camino hacia la democracia bajo el sueño de lo que podemos llamar “hacer las cosas juntos”. 

· Deben trabajarse los procesos de formación en ciudadanía en interrelación con las competencias cognitivas (lo que se conoce), emocionales (lo que se siente, la actitud que se asume), comunicativas (lo que se transmite a otros/as) e integradoras (las competencias que integran a todas las demás). No hay que quedarse sólo en contenidos, temas, tópicos, sino que deben relacionarse otros quehaceres propios de las competencias que den lugar a una idea integral de ciudadanía. 

1.4.2.4 Ejes temáticos para el trabajo en competencias ciudadanas para la franja educativa 

Estos ejes temáticos deben trabajarse en todos los grupos de audiencias de acuerdo su desarrollo cognitivo y las competencias correspondientes: 

Convivencia y paz

Se basa en la consideración de los/as demás y, especialmente, en la consideración de cada persona como ser humano. 

Participación y responsabilidad democrática 

Se orienta hacia la toma de decisiones en diversos contextos, teniendo en cuenta que dichas decisiones deben respetar tanto los derechos fundamentales de los individuos como los acuerdos, las normas, las leyes y la Constitución que rigen la vida en comunidad. 

Pluralidad, identidad y valoración de las diferencias 

Parte del reconocimiento y el disfrute de la enorme diversidad humana y tiene, a la vez, como límite, los derechos de los demás.        

1.4.2.5 COMPETENCIAS EN CIENCIAS SOCIALES PARA LA FRANJA DE TELEVISIÓN EDUCATIVA  

1.4.2.5.1 Objetivo general

Los proyectos de ciencias sociales incluidos en la franja educativa deben cumplir con el siguiente objetivo general:

· Promover la comprensión, el análisis, la crítica y la mirada prospectiva sobre el mundo, de las sociedades y de las actuaciones humanas en sus dimensiones éticas, políticas, económicas y sociales.

1.4.2.5.2  Objetivos específicos

Los proyectos de ciencias sociales incluidos en la franja educativa deben cumplir con los siguientes objetivos específicos:
· Promover la comprensión de los diferentes tipos de organizaciones sociales (familia, escuela, empresa, etc.), existentes, sus estructuras y formas de funcionamiento.

· Promover la comprensión de los fenómenos históricos (organización política, económica, social y cultural) de civilizaciones antiguas y de los pueblos indígenas y las negritudes de Hispanoamérica.

· Promover la comprensión de los fenómenos históricos contemporáneos (políticos, económicos, sociales y culturales) de las sociedades actuales. 

· Promover la comprensión de las características físicas y humanas de la geografía de Colombia, de la Región Latinoamericana y del mundo, y las relaciones ambientales y espaciales entre los habitantes de cada lugar y el espacio geográfico. 

· Promover la comprensión de las características que hacen de la tierra un planeta vivo, que ofrece oportunidades de habitación a los seres vivos (climas, suelos, aire, aguas, etc.) y las amenazas y peligros que se ciernen sobre el ambiente. 

1.4.2.5.3 Criterios para el trabajo de competencias en ciencias sociales en la franja educativa  

Estos criterios específicos deben tenerse en cuenta en todos los proyectos que se realicen en ciencias sociales:

· Deben mostrar reconocimiento y respeto por la diversidad cultural tanto al interior del país como a nivel mundial, a partir del conocimiento de la historia y los procesos de formación de las diferentes sociedades.

· Deben reconocer la importancia de los procesos productivos y las actividades económicas que contribuyen a la consolidación de los mercados nacionales, regionales y mundiales, como forma de garantizar a todos/as, el acceso a la riqueza (ingreso, bienestar, comodidad, seguridad, calidad de vida, etc.).

· Deben promover el respeto y cuidado del entorno como hogar de la humanidad.

· Deben propender por la comprensión del proceso de globalización a partir del desarrollo de las comunicaciones, de los circuitos financieros mundiales y de la industria cultural o industria de la información. Se debe lograr destacar que la globalización no es un invento de la Internet, o producto de la informática, es decir, que la globalización empezó hace quinientos años con la carretera, los correos postales, el telégrafo, los ferrocarriles, la prensa de masas, los desarrollos de las telecomunicaciones, etc.; y que ningún adelanto sustituye a los otros, sino que los complementa.

· Deben mostrar el reconocimiento de la importancia y necesidad de la construcción de un proyecto de nación en Colombia que permita la integración social de los habitantes de este país, a través de procesos concretos (educación, salud, mercado, comunicaciones, servicios públicos, etc.).

1.4.2.5.4 Ejes temáticos 

Estos ejes temáticos deben trabajarse en todas las audiencias de acuerdo con su desarrollo cognitivo y las competencias correspondientes: 

Relaciones con la historia y con la cultura

Aquí se trabajan los nexos con el pasado y con la cultura, de modo que la audiencia pueda ubicarse en distintos momentos del tiempo para analizar la diversidad de puntos de vista desde los que se han entendido y construido loas sociedades, los conflictos que se han generado y que han debido enfrentar, y los tipos de saberes que diferentes culturas han producido con el devenir de los años y los siglos.      

Relaciones espaciales y ambientales 

Aquí se incluyen conocimientos propios de la geografía y la economía para entender diversas formas de organización humana y las relaciones que diferentes comunidades han establecido y establecen con el entorno natural y económico para sobrevivir y desarrollarse.

Relaciones ético-políticas 

Esto tiene que ver, de manera particular, con la identidad y el pluralismo como conceptos fundamentales para comprender y asumir el estudio de las instituciones y organizaciones sociales y políticas en diferentes épocas y espacios geográficos.      

1.4.2.6 COMPETENCIAS EN CIENCIAS NATURALES EN LA FRANJA DE TELEVISIÓN EDUCATIVA  
1.4.2.6.1 Objetivo general  

Los proyectos de ciencias naturales incluidos en la franja educativa deben cumplir con el siguiente objetivo general:

· Estimular en la audiencia la capacidad para comprender, comunicar y compartir experiencias y hallazgos desde las ciencias naturales, actuando con ellas en la vida cotidiana y haciendo aportes a la construcción y al mejoramiento del entorno.

1.4.2.6.2 Objetivos específicos

Los proyectos de ciencias naturales incluidos en la franja educativa deben cumplir con los siguientes objetivos específicos:
· Fomentar en la audiencia el desarrollo de habilidades que permitan la comprensión y apropiación de las ciencias naturales y fomenten su uso en la cotidianidad. 

· Promocionar el hecho de que el uso del conocimiento producido en las ciencias naturales se convierte en una alternativa para comprender la realidad y proponer soluciones adecuadas a las condiciones de la comunidad. 

· Contribuir a la identificación de cómo los avances en ciencia y tecnología influyen en el desarrollo de la sociedad y particularmente en las comunidades a las cuales pertenecen las audiencias.

· Contribuir al rescate de la producción nacional en ciencia y tecnología y promover la construcción de conocimiento en este campo.

· Promover las características de la diversidad biológica nacional y fomentar su preservación.

1.4.2.6.3 Criterios para el trabajo de competencias en ciencias naturales en la franja educativa 

Estos criterios específicos deben tenerse en cuenta en todos los proyectos que se realicen en ciencias naturales:

· Deben proponerse preguntas y problemas a partir de los cuales se pueda iniciar el proceso de construcción de conocimiento científico y fomentar la aplicación de las ciencias naturales. Se deben mostrar diversos puntos de vista sobre el mismo problema o la misma pregunta que muestren la diversidad de posibilidades de resolución y que presenten a las ciencias naturales como una alternativa viable.

· Deben mostrarse acciones donde se comuniquen experiencias, hallazgos y conclusiones producidas en las ciencias naturales 

· Deben mostrarse individuos que asumen compromisos personales y sociales a partir de su trabajo en las ciencias naturales.

1.4.2.6.4 Ejes temáticos para el trabajo de competencias en ciencias naturales para la franja educativa 

Estos ejes temáticos deben trabajarse en todas las audiencias de acuerdo con su desarrollo cognitivo y las competencias correspondientes: 

Entorno vivo 

En este caso se trata de establecer relaciones entre diferentes ciencias naturales para entender la vida, los organismos vivos, sus interacciones y transformaciones. 

Entorno físico 

En este caso se trata de relacionar diferentes ciencias naturales para entender el entorno donde viven los organismos, las interacciones que establecen y explicar las transformaciones de la materia.

Ciencia, tecnología y sociedad 

Aquí se trata de comprender los aportes de las ciencias naturales para mejorar la vida de los individuos y de las comunidades, así como analizar los peligros que puedan originar los avances científicos. 

1.4.2.7 COMPETENCIAS EN MATEMÁTICAS EN LA FRANJA DE TELEVISIÓN EDUCATIVA  
1.4.2.7.1 Objetivo general

Los proyectos de matemáticas incluidos en la franja educativa deben cumplir con el siguiente objetivo general:

· Reconocer en las matemáticas una forma dinámica de pensamiento mediante la cual podemos organizar, interpretar y dotar de significado diversos aspectos de la realidad.

1.4.2.7.2 Objetivos específicos:

Los proyectos de matemáticas incluidos en la franja educativa deben cumplir con los siguientes objetivos específicos:

· Fomentar en la audiencia el desarrollo de habilidades que permitan la comprensión y apropiación de las matemáticas y fomenten su uso en la cotidianidad.

· Fomentar la comprensión de las matemáticas como producto de la interacción entre personas en contextos y situaciones específicas.

· Fomentar la comprensión de las matemáticas como una disciplina con historia y con protagonistas y la necesidad que tienen los seres humanos de reconocerse y aprehender el mundo desde una perspectiva matemática.

· Propiciar el reconocimiento de contextos en donde se hagan evidente las relaciones de las matemáticas con otras disciplinas.

1.4.2.7.3 Criterios para el trabajo de competencias en matemáticas en la franja educativa 

Estos criterios específicos deben tenerse en cuenta en todos los proyectos que se realicen en matemáticas:

· Los ejes temáticos o aspectos de pensamiento (numérico, métrico, espacial, variacional y aleatorio, ver más adelante) nunca deben asumirse de forma fragmentada. Lo ideal es construir, reconocer, presentar situaciones en las que diferentes pensamientos se pongan en juego para entenderlas y poder darles solución.

· Deben plantearse situaciones de formulación y resolución de problemas en la vida cotidiana y en contextos integrales (es decir, que eventualmente puedan ser generados desde otras áreas disciplinares y abordarse desde una óptica matemática), pues éstos son espacios propicios para la construcción del conocimiento matemático.  

· Debe mostrarse a los estudiantes y/o a los protagonistas de los proyectos como sujetos que actúan, formulan, prueban, producen modelos, lenguajes y conceptos, configurando así la construcción de su conocimiento matemático. 

· Debe mostrarse la matemática en relación con distintos ámbitos de la cultura: el arte, la literatura, el cine, la música, etc., privilegiando aquellos que sean más pertinentes y atractivos para las audiencias.  

· Deben tenerse en cuenta estas tres dimensiones fundamentales en la educación matemática que si bien se plantean metodológicamente por separado siempre están relacionadas entre sí: los conocimientos básicos (qué se aplica): se refiere a los procesos que posibilitan el desarrollo del pensamiento matemático y la formación de estructuras propias del área (pensamiento numérico, pensamiento métrico, pensamiento espacial, pensamiento variacional y pensamiento aleatorio); los procesos generales (cómo se aplica): son acciones que se ponen  en juego en el aprendizaje: la comunicación, el razonamiento y la formulación y resolución de problemas; el contexto (dónde se aplica): aquí se ubican los escenarios en los que la audiencia se desenvuelve y que permiten darle sentido al aprendizaje de las matemáticas como también a la construcción de situaciones problema. 

1.4.2.7.4 Ejes temáticos para el trabajo de competencias en matemáticas para la franja educativa 
Estos ejes temáticos deben trabajarse en todas las audiencias de acuerdo con su desarrollo cognitivo y las competencias correspondientes: 

El pensamiento numérico 

Incluye todo lo que tiene que ver con entender los números y su simbología, sus relaciones y las operaciones que se efectúan con ellos en cada uno de los sistemas numéricos. 

El pensamiento métrico 

Incluye todo lo que tiene que ver con comprender las características medibles de los objetos (concretos y abstractos),  entender las unidades y patrones que permiten hacer mediciones y los instrumentos utilizados para ello. Aquí se incluyen el cálculo aproximado o estimación, la proporcionalidad, el margen de error.

El pensamiento espacial 

Incluye todo lo que tiene que ver con examinar y analizar las propiedades de los espacios en dos y en tres dimensiones y las formas y figuras que éstos contienen. Aquí se descubren herramientas como las transformaciones, traslaciones y simetrías. Los conocimientos y competencias adquiridos en este eje se aplican a otras áreas disciplinares. 

El pensamiento variacional 

Incluye todo lo que tiene que ver con conocer y reconocer procesos de cambio, el concepto de variable, los diferentes sistemas de representación (tablas, gráficas, lenguaje simbólico, lenguaje verbal...). Aquí está todo lo que ayuda a poner en práctica modelos matemáticos y relaciones y funciones con sus correspondientes propiedades y representaciones gráficas. 

El pensamiento aleatorio 

Aquí se incluye todo lo que tiene que ver con analizar situaciones en las que se realiza recolección sistemática y organizada de datos, ordenación y presentación de la información en gráficos y su interpretación. Aquí está todo lo que ayuda a comprender la estadística, las nociones de probabilidad y de azar con las que se pueden hacer deducciones y estimaciones y todo lo que tiene que ver con formular, comprender e interpretar tendencias, predicciones y conjeturas. 

1.4.2.8 COMPETENCIAS EN LENGUAJE PARA LA FRANJA DE TELEVISIÓN EDUCATIVA  
1.4.2.8.1 Objetivo general

Los proyectos de lenguaje incluidos en la franja educativa deben cumplir con el siguiente objetivo general:

· Contribuir a que se asuma la competencia comunicativa
 como punto de partida, no de llegada, para entrar y circular en el horizonte disciplinar del área de lenguaje. 

1.4.2.8.2 Objetivos específicos

Los proyectos de lenguaje incluidos en la franja educativa deben cumplir con el siguiente objetivo específico:

· Contribuir al desarrollo de las dimensiones de uso de la competencia comunicativa, o habilidades comunicativas básicas, esto es: la lectura, la escritura, la oralidad y la escucha.

1.4.2.8.3 Criterios para el trabajo de competencias en lenguaje en la franja educativa 

Estos criterios específicos deben tenerse en cuenta en todos los proyectos que se realicen en lenguaje:

· Se evitará el predominio de la enseñanza de la lectura, la escritura, la oralidad y la escucha como usos mecánicos de desciframiento y codificación a partir de la valoración paradigmática del “uso correcto del lenguaje”.

· El lenguaje en su dimensión de competencia comunicativa debe trabajarse transversalmente en todos los proyectos.  

· La literatura, entendida desde una dimensión muy amplia que involucra diversidad de lenguajes, será el referente temático privilegiado del área.

1.4.2.8.4 Ejes temáticos para el trabajo de competencias en la franja educativa  

Estos ejes temáticos deben trabajarse en todas las audiencias de acuerdo con su desarrollo cognitivo y las competencias correspondientes: 

La lectura 

Se define como un proceso de construcción de significados a partir de la interacción entre el texto, el contexto y el lector. El significado no está sólo en el texto, tampoco en el contexto ni en el lector, sino en la interacción de los tres factores que son los que, juntos, determinan la comprensión. Desde esta perspectiva, leer va mucho más allá de la simple decodificación y comprensión del sentido superficial del texto. Implica un proceso de cooperación que trasciende el lenguaje verbal e involucra otros lenguajes como el audiovisual, el pictórico, el publicitario, etc. Cuando se habla de leer no sólo se refiere a los libros. También incluye leer la televisión, leer el cine, leer los colores, los gestos, las nubes, los silencios, etc. 

Se proponen tres modos de leer: el interpretativo, el argumentativo y el propositivo o crítico-intertextual. La tipología dominante en la escuela ha sido la narración, en primaria, con cuentos, mitos, leyendas y fábulas, y en la secundaria con los cuentos y las novelas. No se exploran o profundizan otros tipos textuales como el ensayo argumentativo, el texto científico o periodístico u otros lenguajes marginados históricamente como el audiovisual, los comics, la publicidad, la Internet, entre otros, y lo que aún es más problemático, la lectura se centra en su dimensión semántica, “el qué dice el texto”, sin explorar sus funciones o contextos de uso dados por las preguntas sobre quién habla en el texto, a quién le habla, para qué le habla.

La escritura 

Existen diferentes concepciones o criterios sobre esta habilidad. Hay quiénes piensan que escribir es transcribir o reproducir información tomada de otras fuentes. Este concepto resulta demasiado restringido y esquemático, ya que escribir implica ante todo organizar las ideas propias a través del código lingüístico; producir, argumentar y configurar dichas ideas en un texto que además responde a unos contextos cognitivos, estéticos y culturales. Se escribe para alguien en particular, con un propósito particular y en una situación comunicativa particular. Teniendo en cuenta esto, se selecciona un tipo de texto pertinente, en concordancia con el propósito y la situación de enunciación. Escribir, entonces, es mucho más que transcribir o copiar. De hecho, las prácticas pedagógicas han comenzado a orientarse hacia un concepto más complejo, que permite una mejor apropiación del lenguaje y un mejor desarrollo del pensamiento. Los problemas más relevantes de esta habilidad básica tienen que ver con el predominio de la escritura oracional sobre la producción textual. Esta tendencia a escribir oraciones o breves fragmentos se encuentra matizada por la falta de cohesión, la ausencia de signos de puntuación y conectores con función, además de que, en la mayoría de los casos, se escribe única y exclusivamente para ser evaluado, desconociendo a menudo la dimensión estética de la escritura. 

La oralidad 

Cuando ingresa a la escuela, el niño/a ya se desempeña en la vida social como un hablante competente, pues puede valerse de la lengua para obtener diferentes propósitos: pedir, ordenar, informar, expresar su subjetividad, convencer. Además, posee la capacidad de adecuar su lenguaje a diferentes situaciones comunicativas y modificar o adaptar sus actos de habla según los contextos e interlocutores. La variedad de actos de habla, adquirida en el medio familiar y social, es objeto de valoraciones en la escuela y con frecuencia se presentan discriminaciones que privilegian unos actos de habla sobre otros. Es un hecho que la enseñanza de la comunicación oral debe permitir el desarrollo de la competencia comunicativa, lo cual implica ofrecerles a los/as estudiantes la oportunidad de acceder a las convenciones sociales y lingüísticas que le garantizan aprender cuándo, sobre qué, con quién, dónde y de qué manera debe hablar. Algunas estrategias para el desarrollo de la oralidad dentro y fuera de la escuela consisten en la diversificación de los escenarios comunicativos en el trabajo pedagógico, así como los propósitos y las intencionalidades al utilizar el habla; la variación de las secuencias de actos en cada evento comunicativo (cambio de interlocutores y roles); la alternancia de interacciones comunicativas formales e informales; la presentación y uso permanente de diversidad de géneros orales; el modelado de comportamientos lingüísticos de habla y de escucha; el establecimiento de un clima de confianza y respeto mutuos en los actos de hablar y escuchar, y el fomento de la comunicación a través de diferentes estructuras y formatos de habla.

La escucha 

En más de una ocasión se ha afirmado que es más fácil enseñar a leer y escribir que enseñar a escuchar. Tal vez porque es un problema cultural muy propio de nuestro país, a menudo seolvida que la literatura se originó en la tentación de escuchar como acto creativo y de comunión. Oír implica descifrar, entender lo que dice el otro. Implica un proceso mucho más complejo de identificación con el otro, ponerse en el lugar del otro, comprender su lugar en el mundo. El eje temático de escucha se trabaja en todos los otros ejes. 

1.4.3 NÚCLEOS GENERADORES PARA LAS COMPETENCIAS BÁSICAS Y CIUDADANAS EN LA FRANJA EDUCATIVA
 

El punto de partida para el diseño y la realización de la televisión educativa basada en el desarrollo de competencias fueron los postulados básicos de cada área consignados en los lineamientos curriculares y estándares de competencia. Desde una visión transversal, adecuada al lenguaje televisivo, se formularon los núcleos generadores. Estos núcleos cumplen la función de hacer viable el abordaje televisivo de las competencias desde unos puntos de encuentro, donde confluyen tópicos y problemáticas afines e interdisciplinares. 

En este sentido, y sin subestimar las especificidades propias de las áreas básicas, trabajar desde los núcleos generadores implica ubicarse en el horizonte transversal y de construcción del conocimiento necesario para el desarrollo de competencias. Los núcleos generadores responden, además, a una dinámica creativa y plantean una solución comunicacional a un problema televisivo.

Estos núcleos corresponden al análisis, reflexión y cruce de la siguiente información:

· Objetivos generales y específicos de las áreas de lenguaje, matemáticas, ciencias naturales, ciencias sociales y competencias ciudadanas.

· Criterios generales para el trabajo en cada una de estas áreas.

· Aspectos pedagógicos que se deben tener en cuenta en el desarrollo de competencias en cada uno de los grupos de edad delimitados como audiencias para la programación de la franja educativa (también determinados por áreas). (Ver Anexo No. 2) 

· Ejes temáticos de cada una de las áreas vs. grupo de audiencia.

Esta aproximación transversal a las competencias no excluye la necesidad de trabajar las fuentes, es decir, los aspectos pedagógicos (Ver anexo No. 2) y los lineamientos y estándares curriculares que generaron la enunciación de cada núcleo. De hecho, es necesario referirse constantemente al cuadro que muestra los cruces de los núcleos generadores y los aspectos pedagógicos en cada una de las áreas (Ver anexo No. 3).

Vale aclarar que estos núcleos generadores pueden aplicarse en todos los grupos de edades (con mayor o menor énfasis, complejidad, teniendo en cuenta diferentes contextos, etc.). Sin embargo, con miras a no pretender abarcarlo todo en un proyecto determinado, lo que haría que la calidad comunicativa, educativa y televisiva de este proyecto disminuyera, y respetando los objetivos que se le han asignado a la franja educativa en 2007, en la propuesta de parilla que se incluye más adelante se privilegian algunos núcleos generadores por edad, género y formato con el ánimo de que los objetivos particulares de un determinado proyecto o grupo de proyectos sean alcanzables.

En la construcción de estos núcleos, además de todo lo enunciado anteriormente, se tuvo como contexto la necesidad de construir un país más viable de cara a los retos que avecinan en el futuro inmediato.
Así mismo, las descripciones que se proponen a continuación sobre dichos núcleos no agotan los alcances de lo que se pretende con cada uno de ellos. 

Los núcleos generadores, los cuales operan con mayor o menor énfasis en lo social, en lo político, en lo cultural, en lo natural, en lo emocional, en lo comunicativo y en lo lógico, son:  

· Establecimiento de reglas de juego: por esto se entiende la construcción de normas, leyes, marcos, etc. que son necesarios para la convivencia entre los seres humanos. Para construir saberes y desarrollar acciones en el contexto de estos saberes, es necesario sujetarse a las reglas de juego propias que caracterizan dicho contexto. Por ejemplo, las matemáticas tienen unas reglas de juego específicas, es decir, unos procesos de pensamiento y acción propios de esta área, y lo mismo sucede con el lenguaje o con cualquier otra área del saber. 
· Exploración de lo narrativo desde la ficción: por esto se entiende el saber y las acciones que se derivan de organizar un relato desde lo fantástico y la imaginación. En los primeros años de vida (3 a 12 años de edad), los niños y las niñas tiene una fuerte inclinación a crear y recrear mundos fantásticos; este hecho debe tenerse en cuenta en su aproximación no sólo al lenguaje como tal, sino a las explicaciones que dan a los fenómenos naturales, a sí mismos, a lo matemático, etc.
 Implica superar concepciones donde lo fantástico se valora como “erróneo”, y lo correcto o lógico corresponde a las ciencias. 

· Exploración de lo narrativo desde lo formal: por esto se entiende el desarrollo de competencias asociadas a la inclusión de la lógica formal en los procesos de pensamiento aplicados en acciones en la vida diaria. En el caso específico del área de lenguaje tiene que ver con que los/as jóvenes de doce años en adelante necesitan enfatizar la construcción del discurso desde una lógica racional. Esto, desde luego, no implica que deban abandonar la fantasía, si no que le otorguen a lo lógico racional y a lo fantástico el lugar que les corresponde. En otras áreas del conocimiento y en el desarrollo de otras competencias tiene que ver con la capacidad de aproximarse a procesos lógicos formales y utilizarlos para la construcción de conocimiento y de acción en dichas áreas. 

· Generación y confrontación de hipótesis: tiene que ver con las competencias asociadas a plantear formulaciones que pueden ser probadas desde una u otra perspectiva o desde una u otra área disciplinar. Las competencias asociadas a este núcleo aplican tanto a cualquiera de las áreas básicas (matemáticas, lenguaje, ciencias sociales y naturales) como a competencias ciudadanas. Por supuesto, no basta con generar una hipótesis sino que, para probarla, en cualquier campo que sea, es imprescindible confrontarla con otros para enriquecerla, cambiarla, transformarla, reformularla, etc.      

· Identificación de diferentes maneras de cuantificar y ordenar información y su uso en la vida diaria: este núcleo generador también aplica a todas las áreas, especialmente a las ciencias naturales y las matemáticas. Las competencias asociadas a la cuantificación y el ordenamiento de información son muy útiles para la construcción de conocimiento y el desarrollo cognitivo de los niños, las niñas y los jóvenes. En áreas en que parecería menos evidente la necesidad de desarrollar las competencias asociadas a este núcleo, como el lenguaje y la construcción de ciudadanía, tiene que ver con situaciones en las que los procesos de pensamiento deben llevar a tener en cuenta información de tipo cualitativo ordenada de manera lógica o de cualquier otra manera. En el caso de las ciencias sociales, este núcleo está asociado al reconocimiento del entorno, los referentes que hay en él, las señales y símbolos, y su ordenamiento para desenvolverse en la vida diaria. También está asociada a las competencias que es necesario desarrollar para llevar a cabo investigación en este campo.

· Identificación de fenómenos y sus variaciones: tiene que ver con el reconocimiento y el desarrollo de las competencias asociadas al pensamiento variacional en todas las áreas. Su asociación con las matemáticas es evidente.
  Sin embargo, también se relaciona con las ciencias naturales cuando se reconoce la variación de cualquier fenómeno en este campo (día/noche, estaciones, procesos de envejecimiento, conformación planetaria de un sistema determinado, etc.). En lo social y lo ciudadano, tiene que ver con el reconocimiento de la historicidad de los fenómenos sociales y culturales, individuales y colectivos; en lo comunicativo tiene que ver con el reconocimiento de los cambios en el lenguaje, en los géneros, en los intereses de las audiencias, en las formas de expresión, para mencionar sólo algunos cuantos ejemplos.         

· Identificación de situaciones de exclusión: tiene que ver no sólo con la identificación de situaciones de exclusión social (pertenencia a grupos, discriminación, etc.) o individual (sicológicas, por ejemplo) en el contexto de la construcción de ciudadanía democrática, sino también con la exclusión que se da, por ejemplo en el caso de matemáticas y teoría de conjuntos, de un una serie de elementos que no pertenecen a un conjunto determinado; en el reconocimiento de qué procesos de pensamiento aplican para la resolución de un problema u otro, etc.. En el caso de las ciencias sociales y naturales tiene que ver, por ejemplo, con la identificación de modelos que aplican o no en el contexto de una situación particular (este modelo sirve para explicar este fenómeno o no), y en el caso de lenguaje se asocia a las competencias relacionadas con el reconocimiento de espacios, por ejemplo, donde aplica un modo de narrativa formal o un modo de narrativa fantástica, la identificación de géneros, entre otros muchos casos.               

· Manejo del conflicto: en toda situación problémica hay que reconocer el conflicto que se presenta entre las múltiples fuerzas que están en juego y aprender a manejarlas, de manera que el conflicto no se niegue sino que se convierta en una oportunidad de desarrollo. Por ejemplo, en las ciencias exactas, tiene que ver con el reconocimiento de los diversos procesos que pueden llevar a la resolución de un cuestionamiento o pregunta, en la que hay diferentes fuerzas encontradas, y en el caso de las ciencias sociales se asocia al reconocimiento de todas las fuerzas, muchas veces dilemáticas, que hay que tener en cuenta para cualquier intento de explicación histórica o cultural de un fenómeno. En el caso de lenguaje (entendido como competencia comunicativa) también es necesario resolver tensiones en muchos campos y manejar los conflictos que se dan, por ejemplo, entre el manejo de unas normas y reglas de juego y la expresión de la propia voz.              

· Participación en la construcción de proyectos conjuntos: implica que la construcción de conocimiento, saberes y acciones en cualquier área disciplinar y de la vida misma, requieren de aprender a trabajar en equipo,  relacionarse con los otros, intercambiar información. Las competencias asociadas a este núcleo son muy importantes para el desarrollo personal y social de cualquier individuo y para la consecución de metas en la vida.        

· Promoción de derechos: este núcleo generador atraviesa todas las áreas del conocimiento. Estos derechos deben tenerse en cuenta y respetarse en todos y cada uno de los ámbitos de la vida, ya sea en la relación con el medio, ya sea en la relación con la cultura y la tecnología (aquí entra en juego, poro ejemplo, todo el campo de la bioética), ya sea en el reconocimiento de la construcción histórica del conocimiento matemático o, en el caso del lenguaje, en el respeto que merecen las diferentes formas de expresión, los dialectos, etc. Las competencias asociadas a este núcleo son definitivas a la hora de dar un salto cualitativo en el desarrollo personal y social.           

· Reconocimiento de la diversidad: está asociado a las competencias básicas y su utilización para desenvolverse en cotidianidad. En lo ciudadano tienen que ver con el reconocimiento y la celebración de la multiculturalidad, de la multietnicidad, del libre desarrollo de la personalidad, de la libre opción sexual, entre otros muchos derechos. En el campo de las ciencias sociales se asocia a las competencias necesarias para comprender, respetar y valorar las diferentes formas de expresión colectiva, desde una mirada histórica y desde una mirada actual; en el campo de la competencia comunicativa y del lenguaje tienen que ver con el reconocimiento y valoración de voces distintas, de estilos, de géneros; en el campo de las ciencias naturales con el reconocimiento de los diferentes seres que existen y el respeto por su vida; en las matemáticas se asocia al desarrollo de diferentes tipos de pensamiento, de hipótesis, entre muchas otras posibilidades.           

· Reconocimiento de la importancia de la propia expresión y valoración de la expresión de los otros: aunque podría subordinarse, por ejemplo, al de reconocimiento de la diversidad, al de promoción de derechos, entre otros, las competencias asociadas a este núcleo generador se relacionan con la construcción de conocimiento y el desarrollo de acciones que en contextos específicos se llevan a cabo en la vida diaria y, por esto, se le ha dado una especial relevancia. Además de relacionarse en forma muy estrecha con la construcción de ciudadanía, este núcleo está presente en la competencia comunicativa (en la oralidad, en la escucha, en la escritura y la lectura). En las otras áreas disciplinares y su expresión en la vida diaria, las competencias implícitas en este núcleo generador tienen que ver con el reconocimiento de que el saber se construye colectivamente y siempre pasa por escuchar y respetar al otro.             

· Reconocimiento de las características del entorno: este núcleo generador se relaciona también con las competencias en todas las áreas básicas y de formación ciudadana. Por ejemplo, tiene que ver con reconocer el entorno físico en el que nos desenvolvemos como individuos y como colectivos, con poder identificar y operar con las figuras geométricas diversas que encontramos en nuestra vida diaria, con reconocer el contexto en el que se está construyendo la democracia en Colombia, con el reconocimiento de las características sociales y culturales en las que se está inmerso, con la identificación del público receptor al que le estamos enviando un mensaje, entre otras posibilidades. En síntesis, el desarrollo de las competencias asociadas a este núcleo resulta transversal a la construcción de conocimiento y al desarrollo pleno de la vida misma.     

· Reconocimiento de las relaciones entre lo cultural, lo económico, lo natural y lo tecnológico: está presente en la cotidianidad y las competencias asociadas a este núcleo generador son las que permiten entender y vivir la vida de una manera más plena, más crítica, más propositiva, más integradora. Estas relaciones constituyen el tejido social en el que se desenvuelve la sociedad humana en general y, en particular, su reconocimiento apunta a cuestionar las miradas sesgadas, unilaterales, absolutistas y/o moralistas.      

· Reconocimiento de uno mismo como individuo y como parte de un colectivo: implica el desarrollo personal y social. Igualmente, está presente en todos los otros campos disciplinares y de la vida. Por ejemplo, en las ciencias naturales tiene que ver con el reconocimiento de uno como ser vivo con unas características específicas y con el reconocimiento de la especie y el género al que pertenece como tal. En las competencias del lenguaje, tiene que ver, por ejemplo, con la escogencia de una forma de expresión determinada para dirigirse a un público específico; en las competencias de matemáticas con las implicaciones sociales de la construcción de conocimiento en esta área y el compromiso social que se adquiere con ello; en las ciencias sociales con la necesidad imperante de buscar un lugar en el mundo desde lo que sé es como individuo y de lo que se es como colectivo, etc.   

· Valoración y cuidado del ambiente: las competencias asociadas a este núcleo atraviesan la vida misma y tienen que ver con la conservación de lo que se considera seres vivos o no, el respeto por las culturas y la historia, el desarrollo de una conciencia local, planetaria y universal, entre muchos otras posibilidades.   

1.5 LOS EJES PEDAGÓGICOS TRANSVERSALES EN LA FRANJA EDUCATIVA 

Los ejes pedagógicos para la franja educativa se plantean en el contexto de la articulación educativa e intersectorial cuyo objetivo general es garantizar una educación de calidad, centrada en el desarrollo de competencias, para todos los rangos de edad, hasta educación superior, y establecer mecanismos de seguimiento y asistencia técnica a las distintas formas de atención educativa, en particular para los niños y las niñas menores de seis años y durante el paso de la educación media a la superior. 

La transversalidad en la educación, a su vez, tiene como objetivo posibilitar la integración de los diversos saberes para el desarrollo de competencias para la vida. Esto implica reorientar las prácticas pedagógicas hacia la construcción de un conocimiento con sentido, que apunte a la transformación de los contextos locales, regionales y nacionales. Los requerimientos básicos para la transversalidad son: 

· La existencia de un marco conceptual compartido por las diferentes áreas y sectores involucrados.

· La apertura de la institución hacia el contexto en una relación recíproca.

· La generación de espacios para la reflexión alrededor de las prácticas y contenidos pedagógicos así como para el desarrollo de materiales de soporte.

1.5.1 Educación para la primera infancia

En este campo los objetivos generales son: 

· Favorecer procesos educativos oportunos y pertinentes y aprendizajes significativos  de los niños y las niñas hasta de seis años.  

· Posibilitar la articulación entre las diferentes modalidades de atención existentes, el ingreso al grado de transición y la escolarización primaria.  

· Mejorar la calidad de la educación inicial en sus diferentes modalidades.

1.5.2 Competencias laborales
En este campo los objetivos generales son: 

· Promover alternativas de formación de competencias laborales en los estudiantes de la educación básica y media mediante el acercamiento de las instituciones educativas al mundo productivo.

· Mejorar la calidad de la oferta orientada a la formación laboral específica de los estudiantes de la educación media mediante procesos de acreditación de programas.

1.5.3 Educación para la sexualidad y la construcción de ciudadanía

En este campo el objetivo general es: 

· Contribuir al desarrollo de competencias para el ejercicio de los derechos humanos, sexuales y reproductivos, especialmente en niñas/os, adolescentes y jóvenes, en el marco de los esfuerzos del país por mejorar la calidad de vida de la población, promover la inclusión social y solucionar pacíficamente los conflictos. 

1.5.4 Educación ambiental 
En este campo el objetivo general es: 

· Promover el desarrollo de competencias básicas y laborales frente al manejo sostenible del ambiente, coadyuvando a la formación de ciudadanos/as capaces de tomar decisiones con criterio sobre la gestión ambiental, respetuosos de sí mismos/as, de los otros y de su entorno.

1.5.6 Educación para la ciudadanía y el ejercicio pleno de los derechos humanos

En este campo el objetivo general es: 

· Contribuir a la creación de una cultura para el ejercicio de los Derechos Humanos, a partir del desarrollo de competencias ciudadanas, en el marco de los esfuerzos del país por mejorar la convivencia pacífica, la participación en una sociedad democrática y la pluralidad.

1.6  LA FAMILIA EN LA FRANJA DE TELEVISIÓN EDUCATIVA 2007

En la franja de programación para la audiencia familiar, que será de media hora diaria, se trabajarán todos aquellos temas que, aunque están directamente relacionados con la educación, no son temas específicos de solo una de las áreas básicas o de ciudadanía que se trabajan en la escuela. Estos temas son lo que el Ministerio de Educación Nacional ha denominado los ejes transversales, a saber: competencias laborales, educación ambiental, educación para la sexualidad y la construcción de ciudadanía, y educación para la ciudadanía y el ejercicio pleno de los derechos humanos. Además de estos ejes transversales, se trabajarán temas que tengan que ver con el ámbito familiar con el fin de fortalecer la idea de familia como generadora de relaciones de solidaridad y como materia prima imprescindible en la construcción de un tejido social sólido. Esto no implica que se negará el conflicto inherente al núcleo familiar, pero sí que se trabajarán situaciones en las que a dicho conflicto se le busquen alternativas positivas de manejo conjunto y solidario.      

La franja familiar, por lo tanto, facilitará el dialogo intergeneracional y dotará a los padres de familia y a sus hijos/as de herramientas para la discusión y reflexión sobre temas que hacen parte de su vida diaria, incluida la relación de los padres/madres de familia con la escuela y que, auque pueden ser mencionados en la escuela o en otros espacios de la vida, no son tratados, necesariamente, de manera específica como parte del currículo escolar. La familia con base en la cual se trabajará no es necesariamente la familia convencional sino que se incluirán también otros tipos de familia.
 

1.7  LOS MAESTROS/AS EN LA FRANJA DE TELEVISÓN EDUCATIVA 

En la franja de programación para maestros/as, que será de media hora diaria, se trabajarán temas que, por su naturaleza, les brinden herramientas para mejorar su práctica profesional, compartirla con sus pares y facilitar la generación de ambientes colaborativos de aprendizaje.

En este sentido, en la franja de maestros/as se trabajarán temas como: socialización de experiencias significativas, divulgación de posibilidades de educación cotinuada, las diferentes facetas de la pedagogía y sus posibilidades de desempeño profesional, publicaciones, noticias etc. para su profesionalización, y la resolución de conflictos escolares, entre otros. 

1.7 LINEAMIENTOS DE USO DE LA TELEVISIÓN EDUCATIVA

1.7.1 Qué es un lineamiento de uso:

Ante la necesidad de establecer un proceso comunicativo permanente con las audiencias, abierto a la posibilidad de interpretar, reinterpretar y recrear los mensajes y contenidos emitidos, se busca promover propuestas dialógicas y participativas, donde las audiencias puedan formar criterios creativos de uso libre de la televisión educativa, participar activamente y leer críticamente lo que allí se le presenta.

En este contexto, la programación de la franja educativa para el año 2007 ha sido pensada y diseñada desde una apuesta inicial: su posibilidad de uso. Esta premisa le imprime unas características particulares a todo el proyecto y asigna nuevos retos tanto a los equipos de producción como a los asesores pedagógicos y directores conceptuales de cada proyecto.

En este sentido, el Director Conceptual de cada proyecto, en el marco de sus funciones, debe entregar al asesor pedagógico de cada proyecto, una ficha, denominada Ficha de Insumos para el Uso Pedagógico,
 con la siguiente información:

	FICHA DE LINEAMIENTOS DE USO

	Nombre de la serie:

	Nombre del capítulo o clip:

	Audiencia a la que está dirigido el capítulo o clip: 

	Palabra clave o descriptores (máximo cinco). En este punto se debe listar la(s) palabra(s) clave que describan el o los temas que se abordan en el capitulo o clip: 

	Núcleo(s) generador(es) y aspecto(s) pedagógico(s) (cuando aplica) u objetivo(s) general(es) y específico(s) (cuando aplica) trabajado(s) en el capítulo o clip. En este punto se debe enunciar el núcleo generador o el objetivo general del capítulo o clip y el o los aspectos pedagógicos u objetivo(s) específico(s) que se le ha(n) asignado al capítulo o clip:   

	Enunciado explícito de la situación problema o la pregunta que sirve como detonante del capítulo o clip. En este punto se debe incluir la pregunta o situación problema que sirvió como detonante del clip o capítulo. Se debe tener en cuenta que esta pregunta está dirigida básicamente a el o la docente para que con base en ella se propicien situaciones de trabajo en el salón de clase sobre el tema del que trata el capítulo o clip: 

	Fuentes educativas/pedagógicas consultadas:

	Recomendaciones específicas sobre fragmentos de los programas que puedan utilizarse pedagógicamente como OVAS o PVA y código de tiempo en el master del fragmento recomendado:

	Preguntas que propician diferentes miradas sobre el tema. Aquí se trata de formular preguntas o situaciones que den cuenta de la transversalidad de los saberes, es decir, de las diferentes miradas desde las cuales se puede abordar el tema del capítulo o clip: 


Lo anterior implica asumir los lineamientos de uso como una condición inherente, inseparable, pero no necesariamente simultánea, del proceso de producción de la televisión educativa, tanto en su investigación, como en su producción propiamente dicha y en su emisión. En este sentido, los lineamientos de uso se convierten en la plataforma que sustenta y posiciona el desarrollo de competencias televisivas y mediáticas para abordar los proyectos televisivos más allá de lecturas lineales, descontextualizadas o fragmentadas.

Los lineamientos de uso no son guías metodológicas dirigidas única y exclusivamente a docentes, usadas para aplicar paso a paso cuando se dicta una clase que se apoya en un proyecto televisivo. Tampoco son listados temáticos de definiciones o referencias bibliográficas descontextualizadas sobre contenidos desarrollados en dichos programas ni respuestas o soluciones unívocas a problemáticas implícitas o explícitas en ellos.

Los lineamientos de uso poseen la relevancia de articular los criterios pedagógicos generales planteados en este documento con el Proyecto Nacional de Uso de Medios y de Nuevas Tecnologías y sus tres grandes procesos (interactividad, convergencia y fomento al uso y la apropiación de los medios y las nuevas tecnologías, Ver Anexo No. 1). De naturaleza transversal e interdisciplinaria, los lineamientos de uso son soportes flexibles que orientan un proceso de investigación dirigido a una audiencia abierta, y no necesariamente escolarizada o perteneciente a una comunidad educativa determinada, que moviliza información a través de una lógica hipermedial.  En otras palabras, los lineamientos de uso privilegian y alimentan los procesos de discusión y análisis necesarios para el desarrollo de competencias, como también, se sirven de la interactividad y la convergencia, conceptos fundamentales del Proyecto Nacional de Uso de Medios y de Nuevas Tecnologías (Ver anexo No. 1) para acceder a la información, a través del uso y apropiación de los medios y las nuevas tecnologías.   

1.7.2. Componentes de los lineamientos de uso:

1.7.2.1  Para la producción de TV educativa y su aplicación en el ámbito escolar:

En este sentido, en el diseño de los proyectos de la franja educativa 2007 (ver más adelante) se tuvieron en cuenta los siguientes elementos: 

· La inclusión de proyectos televisivos de larga duración (serie dramatizada, documentales, concurso, entre otros) (ver más adelante), de los cuales pueden extraerse fragmentos de corta duración que además de funcionar por sí mismos en términos televisivos, deben ser funcionales para la convergencia, especialmente con medios digitales y virtuales. Estos proyectos televisivos responden al sentido de lo que se conoce como PVA o Piezas Virtuales de Aprendizaje que, en otros contextos, también son llamadas OVAS, Objetos Virtuales de Aprendizaje.
  

· La inclusión de proyectos televisivos de corta duración (clips y articulador)
 que además de funcionar por sí mismos en términos televisivos, deben funcionar como OVAS o PVA. 

1.7.2.2  Para la construcción de competencias televisivas:

La competencia televisiva se apoya en un modelo que se funda en diversas formas de interactividad e interacción: la producción de programas de emisión abierta con intención pedagógica, que manejan contenidos y procesos dirigidos a franjas específicas (niños, jóvenes, docentes, etc.). La interacción didáctica que diseña y construye el docente para apoyarse en la televisión como medio didáctico. La retroalimentación de estos programas a través del Portal Colombia Aprende. La inclusión en los currículos de las facultades de educación de la televisión educativa, para que los futuros docentes se familiaricen y se apropien de estrategias pertinentes para usarlas en el aula. Los programas de formación docentes en lenguajes audiovisuales que  desarrollen la capacidad de una lectura crítica de los medios. E incluso, la publicación de investigaciones sobre este tema que alimenten la discusión y que sirva de filtro para sus distintos usos y demandas del sistema educativo.

La competencia televisiva es una consecuencia de alterar la relación pasiva, anecdótica y unidireccional de mirar la televisión, por una actitud más dispuesta al análisis, la crítica del sistema simbólico que este medio tecnológico representa. En este contexto:

· El desarrollo de lo televisivo debe conducir a construir formas organizadas de sociedad civil desde lo educativo, como actores activos de la televisión y de otros medios. Esto es, construir audiencias, teleespectadores activos, participativos, propositivos.

· Lo anterior tiene razón de ser si se plantean desde los primeros componentes, ejercicios que nos den la pauta para aprender a ver y a saber que hacer con lo visto.

· Ser consecuentes con la responsabilidad social que tenemos en la construcción de una nueva forma de expresión cultural, desde lo educativo: la cultura mediática.

CAPÍTULO 2

CARACTERÍSTICAS DE LA PROGRAMACIÓN DE LA FRANJA EDUCATIVA 2007

2.1 ESTRUCTURA DE LA PROGRAMACIÓN 
El canal propone una estructura de programación que obedece a dos criterios fundamentales: Los formatos y los énfasis de contenidos. En el caso de la franja educativa este contenido tiene que ver con el desarrollo de competencias con base en los núcleos generadores y los aspectos pedagógicos. 

Para atender a la especificidad de los objetivos educativos y culturales, la programación se ha trabajado desde la perspectiva de dos énfasis de contenidos: énfasis cultural y énfasis educativo.  

Así, la programación que desarrolla contenidos con énfasis educativo transcurre entre las seis de la mañana y las seis de al tarde y la programación con énfasis cultural inicia desde las seis de la tarde hasta las 12 de la noche.

La programación con énfasis educativo se desarrolla de la siguiente manera: 

2.1.1 articulador

El articulador está compuesto por pequeñas piezas o sketches con un planteamiento, desarrollo y desenlace independiente de los proyectos televisivos que integran la propuesta de la franja educativa. No obstante, dentro de un criterio de unidad, deben marcar transiciones de audiencia y de programación a lo largo de un día de emisión, sirviendo como cierre y/o preámbulo formal para los distintos proyectos televisivos que componen la franja educativa en señalcolombia o para recoger preguntas, inquietudes, etc. que se generan a partir de el o los núcleos generadores que se van a tratar en el proyecto anterior o posterior a la pieza del articulador que se presente. Funciona como columna vertebral de la franja.
2.1.2 Programas Ancla

La programación para cada una de las audiencias  (audiencia infantil, audiencia joven y audiencia general) se organiza alrededor de lo que se ha llamado programas ancla, que cumplen con las siguientes características: emisión diaria, de producción nacional, dirigidos a audiencias específicas y representativos de los propósitos culturales y educativos del canal. 

La función de estos programas ancla es la de crear el hábito de consumo de televisión educativa y cultural. Sobre estos programas recae la responsabilidad de identidad del Canal, tanto en su imagen como en su contenido, ritmo y tono.  Son los programas que más claramente definen la personalidad del Canal. En el caso de la franja educativa, estos programas son: talk show de animales para niños, que hace parte de esta convocatoria, y telerealidad para jóvenes, que hace parte de otra convocatoria diferente.
Además de estos programas ancla, la franja educativa desarrolla los siguientes formatos: 

2.1.3 SERIES TEMATICAS DOCUMENTALES 

En el contexto de la franja educativa del canal, por serie temática documental se entiende el o los proyecto(s) que desarrollen géneros periodísticos como la crónica, el reportaje, el testimonio, o géneros narrativos como el road movie, etc.

El tema que aborde cada serie temática debe ser tratado en profundidad y responder a un desarrollo temático que permita que cada uno de los capítulos cuente una historia que pueda ser vista de manera independiente y que la suma de todos los capítulos logre trasmitir una visión completa, elaborada, sustentada, y estructurada como resultado de una investigación y de un punto de vista.   

Para que una serie temática sostenga el interés de la audiencia, se debe realizar utilizando la riqueza del lenguaje audiovisual y construyendo una tensión que en todos los capítulos sorprenda al televidente y lo estimule.

Las series temáticas deben ser atemporales. Deben ser realizadas para trasmitirse varias veces y en otros canales del mundo. Por lo mismo, deben narrar historias locales desde una perspectiva universal. Deben, además, aportar un punto de vista novedoso, explorar nuevas maneras de contar historias, e imprimir un sello de originalidad para el canal. Se buscan series que se destaquen, que hagan una diferencia, y que impriman un carácter de profesionalismo y creatividad.

La televisión es acción, narrativa y metáfora. Es importante que las series temáticas busquen e integren estos componentes como elementos de riqueza audiovisual. 

Conceptos como el conflicto y el punto de giro son elementos que deben estar presentes en el diseño de las propuestas  cuando éstas acudan a estructuras dramáticas. 

La selección de los personajes, de los entrevistados, de los testigos, o de los protagonistas de las series temáticas  y la manera de abordarlos es de vital importancia para cada proyecto.  No basta con el testimonio aislado de un entrevistado; es importante que cada proyecto construya a través de la serie una relación honesta, respetuosa y profunda con sus personajes para que ésta se vea reflejada en el producto final y sea percibida por la audiencia.  

Los conductores, presentadores o locutores de las series temáticas enriquecen la historia porque transmiten y proyectan credibilidad, porque tiene el tono y el ritmo adecuados, y porque manejan un lenguaje preciso.

La franja educativa contará con diversas series documentales temáticas en sus distintas subranjas de audiencia.

2.1.4 SERIE DRAMATIZADA DE LARGA DURACIÓN

En el contexto de la franja educativa del canal, se entiende por serie dramatizada de larga duración una serie en la cual los arcos de personaje no se construyen en cada capítulo sino a lo largo de la serie, de manera que cada capítulo puede verse de forma independiente y tiene una historia/trama que se desarrolla a lo largo de toda la serie. Como reglas generales, debe cumplir con lo siguiente: incluir una búsqueda (el/los protagonistas están detrás de algo que no se resuelve hasta el final de la serie); hay una tensión sexual no resuelta; hay tramas cortas que se resuelven en cada capítulo/episodio además de aquella relacionada con la búsqueda primordial de los personajes principales de la serie. Esta serie dramatizada debe tener un punto único de venta, esto es, un elemento que lo haga diferencial y único en su género. 
En este caso específico, la serie debe privilegiar el punto de vista de la audiencia a la que va dirigida sobre las temáticas cotidianas y sus estéticas, partiendo de una investigación sólida sobre las temáticas que se van a abordar. 

La franja educativa contará con una serie dramatizada para jóvenes de 13 años de edad en adelante.

2.1.5 CONCURSO

 En el contexto de la franja educativa del canal, se entiende por concurso un proyecto televisivo en el que haya competencia entre pares, se desarrolle el mecanismo del juego como actividad esencial, exista la guía de un presentador y haya premio para el/la ganador o ganadores.

La franja educativa contratará un concurso para niños/as de 10 a 12 años de edad. 

2.1.6 MAGAZIN

En el contexto de la franja educativa del canal, se entiende por magazín un proyecto televisivo con contenidos heterogéneos en cuanto a los puntos de vista presentados en bloques temáticos e intercalados con segmentos pregrabados.

Los magazines exigen la presencia de de un(os) presentador(es) informado(s) y que conozca(n) y/o investigue(n) los temas en profundidad.

En las especificaciones propias de cada programa se dirá si se trata o no de un  magazín monográfico. En algunos casos el magazín puede ser la columna vertebral de un formato híbrido.

La franja educativa contará con dos magazines: uno para maestros y otro para niños/as de 10 a 12 años de edad.

2.1.7 CLIPS

En el contexto de la franja educativa del canal, se entiende por clip un proyecto televisivo de corta duración (hasta 5 minutos). Los clips pueden ser musicales o no. La franja educativa contará con una diversidad de clips: clip musical para niños/as de 7 a 9 años de edad, clip demostrativo para niños/as de 7 a 9 años de edad, clip de ficción para niños/as de 10 a 12 años de edad, clip de interés social para jóvenes de 13 a 15 años de edad, clip de creación joven para jóvenes de 16 a 18 años de edad y  clip derivado del proyecto  artístico.

2.2 CÓMO LOGRAR EXCELENTES PROYECTOS 
La presente convocatoria busca propuestas que contribuyan específicamente a la consolidación del canal, a la captación y ampliación de la audiencia y, sobre todo, a la formación de un público televidente atraído por una oferta más enriquecedora desde el punto de vista narrativo y conceptual, que tenga en cuenta los lineamientos de política educativa actual, incluido el Sistema de Comunicación Educativa Nacional y el Proyecto Nacional de Uso de Medios y de Nuevas Tecnologías del Ministerio de Educación Nacional. Está claro, por lo tanto, que las propuestas deben ir dirigidas no sólo a quienes tienen el hábito de consumir televisión educativa y cultural sino a aquel otro público que es en esencia indiferente y quien por lo tanto, hay que buscar y convencer.

El éxito de este modelo de programación que se está implementando depende, naturalmente, de la coherencia entre los objetivos del canal y del Ministerio de Educación Nacional y la oferta televisiva que resulte de las convocatorias.

Se le dará gran importancia a un desarrollo televisivo que aporte al medio y utilice plenamente sus posibilidades. En este sentido, se espera que los proponentes dediquen especial atención al formato, entendido como la manera particular de contar una historia.

señalcolombia ha concebido esta convocatoria como una oportunidad para dar continuidad al desarrollo de una televisión pública de calidad que convoque y atraiga las audiencias. 

Para lograr este propósito se ha puesto en  marcha una estrategia compuesta por varias acciones, que se resumen así:

· El Registro Único de Productores y Realizadores del Canal señalcolombia como filtro que evalúa la experiencia y la capacidad de producción de los proponentes.

· La clasificación de los registrados en cinco categorías diferenciadas que promueven la participación de grandes casas productoras, casas productoras, universidades y productores independientes.

· El diseño de términos de referencia claros y precisos para la convocatoria de programas específicos.
· La creación de la figura de Productores Delegados.

· El diseño e implementación de un formato de presentación de proyectos que permita al proponente exponer de manera concreta su propuesta y al jurado tener suficientes elementos para evaluarla desde la perspectiva audiovisual, operativa y de contenido.

· La puesta en marcha de un período de ajuste para cada proyecto al inicio del contrato, previo a la producción, con el objeto de desarrollar la investigación necesaria para ver el alcance conceptual del programa, de producir el libro de contenidos de la serie, el libro de estilo, el manual de roles y procedimientos y el diseño de producción que den solidez al arranque del proyecto. 
· La participación en todos los momentos del proceso de la mesa de producción delegada, conformada por todos los productores delegados, representantes de los ministerios de Educación y Cultura, y representantes del canal como espacio de seguimiento y ajuste  a los proyectos. 
· La realización de investigaciones que permitan conocer el impacto de la programación del canal en las audiencias. Este proceso se constituye en un eje central para el diseño y consolidación del canal.

· El análisis y evaluación de todas las propuestas creativas/conceptuales y operativas, por parte de tres instancias: 
· Un equipo de representantes del canal.
· Un equipo de representantes del MEN.
· El equipo de produccción delegada de señalcolombia.   
Como medidas específicas se tomaron las siguientes: 

· En el caso de la franja educativa 2007, se conformó una mesa de diseño y articulación compuesta por un equipo interdisciplinario e intersectorial (rtvc y Ministerio de Educación Nacional) cuyo objetivo fue proporcionar los lineamientos que guían la franja educativa y que están incluidos en este documento y sus anexos.    

· Se estableció que todos los proponentes seleccionados deberán asistir obligatoriamente a un taller introductorio donde se explicará en profundidad el marco conceptual que rige el proyecto y la metodología de trabajo propuesta para lograr proyectos de excelente calidad televisiva y pedagógica. 
· Se estableció como exigencia la conformación de un Consejo Editorial conformado por un equipo básico de trabajo para cada proyecto que vaya a ser producido. 
· Se determinó la inserción de cada uno de los proyectos de la franja educativa en el Proyecto Nacional de Uso de Medios y de Nuevas Tecnologías del Ministerio de Educación Nacional (ver anexo No. 1). . 
· Se estableció la participación, en todos los momentos del proceso, de la mesa de asesores pedagógicos delegados, conformada por todos los asesores pedagógicos delegados del Ministerio de Educación Nacional, para acompañamiento y seguimiento de los proyectos. 
EL PRODUCTOR DELEGADO

El Productor Delegado tiene las siguientes funciones: 

· Participa en el Consejo Editorial con los directores del proyecto (el director audiovisual, el Director Conceptual y el Productor General) y con el Asesor Pedagógico Delegado  por el MEN, y hace seguimiento a las decisiones que se tomen en esta instancia en cuanto a lo televisivo, sobre lo cual tiene la última palabra. 

· Revisa el libro de contenidos, el manual de estilo, el diseño de producción y el manual de roles y procedimientos. 

· Revisa y analiza presupuestos detallados de los proyectos y verifica su aplicación al proyecto televisivo. 

· Evalúa y aprueba la escaleta o preguión de cada proyecto. 

· Verifica la puesta en marcha del plan de producción.

· Evalúa y aprueba el guión.

· Revisa las transcripciones en los casos en los que sea pertinente.

· Evalúa y aprueba el guión de edición.
· Evalúa y aprueba la preedición y la edición final (primer y último corte de edición). Es importante tener en cuenta que en los primeros cinco capítulos, esta evaluación y aprobación se hará en el marco de la Mesa de Producción Delegada para lo cual el equipo de producción debe estar preparado para ajustar sus tiempos a la espera de esta instancia.
· Aprueba el producto final.
· Recibe los documentos del libro de producción y los revisa con apoyo del canal.

· Revisa y aprueba la investigación, el story board del cabezote, la música original, las graficaciones, las animaciones y el reel de promoción, la sinopsis de serie y capítulo, la ficha técnica del proyecto, el libro de producción y cualquier documento relacionado con el proceso creativo y logístico que incida en el producto final. 
· Revisa y aprueba las hojas de vida del recurso humano propuesto inicialmente y aquel que en el desarrollo del contrato requiera ser modificado (en los casos en que sea necesario, esto lo hará conjuntamente con el Asesor Pedagógico Delegado  del Ministerio de Educación Nacional). 
Dada la naturaleza pública de rtvc, es importante garantizar que los recursos destinados al desarrollo del proyecto adjudicado se vean reflejados en el proyecto televisivo que se reciba, por eso el Productor Delegado es el llamado a cumplir las funciones del Interventor previstas en el artículo 53 de la Ley 80 de 1993.

EL ASESOR PEDAGÓGICO DELEGADO  

El Ministerio de Educación Nacional cuenta con un grupo de Asesores Pedagógicos Delegados que asesoran, lideran y acompañan los procesos y actividades del Proyecto Nacional de Uso de Medios y de Nuevas Tecnologías, dentro de los cuales la franja educativa de señalcolombia es un eje fundamental. En este sentido, la mesa de asesores pedagógicos delegados funciona como ente que garantiza la calidad pedagógica de todos los proyectos de la franja y opera de la siguiente manera:

La Mesa de Asesores Pedagógicos Delegados del Ministerio de Educación Nacional delega a cada proyecto un asesor pedagógico que se encarga de brindar las orientaciones pedagógicas y el acompañamiento necesario al equipo de producción a través del Consejo Editorial. Para ello racoge las ideas de sus homólogos y de otras instancias del MEN sobre el proyecto para el cual él ha sido delegado y las transmite al Consejo Editorial y, muy especialmente, al Director Conceptual del mencionado proyecto. Específicamente, el Asesor Pedagógico Delegado  tiene las siguientes funciones:  

· Revisa y aprueba el libro de contenidos, y revisa y hace aportes a la construcción del manual estilo de cada proyecto o grupo de productos.
· Participa en los Consejos Editoriales de cada proyecto (Director Conceptual, director audiovisual y Productor General, Productor Delegado) y hace seguimiento, a través del Director Conceptual, a las decisiones de carácter pedagógico que se toman en dicho Consejo.

· Al inicio del proyecto, durante los cinco primeros capítulos, el Asesor Pedagógico Delegado  acompaña las fases de preproducción, producción y posproducción, aprobando cada pieza que conforma el proyecto y sus respectivos lineamientos de uso.

· Durante las siguientes fases del proceso, el Asesor Pedagógico Delegado  participa en los Consejos Editoriales donde se propone el desarrollo de los diferentes capítulos del proyecto y brinda orientaciones pedagógicas que permitan garantizar su calidad. Para hacer seguimiento de los acuerdos a los que se llegan en ese Consejo, el Asesor Pedagógico Delegado  mantendrá constante comunicación con la dirección conceptual del programa.

· Para la aprobación de los capítulos, el Asesor Pedagógico Delegado  emitirá un concepto técnico, con base en las decisiones del Consejo Editorial y el guión de grabación, que servirá como aval que, junto con el concepto del Productor Delegado, será instrumento de aprobación para emisión. 

· Articula acciones con la Producción Delegada de los proyectos televisivos en aspectos que no sean discutidos en el Consejo Editorial. 

· Informa y da la garantía al Ministerio de Educación Nacional del desarrollo de los proyectos televisivos para los cuales ha sido delegado. 

· Acuerda con el Director Conceptuales todo lo relacionado con la Ficha de Insumos para el Uso Pedagógico del proyecto o proyectos para los que ha sido delegado.

CAPÍTULO 3
ASPECTOS GENERALES DEL PROCESO DE SELECCIÓN 
3.1 OBJETO

El objeto de la presente Invitación Directa consiste en la contratación de los servicios de diseño creativo y los servicios Técnicos de producción de televisión, así como la administración delegada del recurso humano y logístico que resulte necesario para la entrega de los siguientes programas 
a. Para la Franja de niños/as de 7 a 9 años de edad: 
-Clip musical
-Talk show de animales.

-Demostrativo

b. Para la Franja de niños/as de 10 a 12 años de edad: 

- Clip de ficción
3.1.1 ALCANCE DEL OBJETO: 

El objeto contractual se ejecutará mediante el agotamiento de las siguientes etapas: 
FASE 1: DISEÑO Y DESARROLLO CREATIVO DEL PROYECTO: Consiste en el desarrollo del diseño conceptual entregado por rtvc, mediante la entrega de los siguientes productos: 

Propuesta creativa aprobada

Libro de contenido

Manual de estilo

Diseño de producción

Manual de roles y procedimientos.

Esta fase del proyecto tiene una duración máxima de DOS (2) meses contados a partir del perfeccionamiento del contrato a adjudicar. 

El producto y la totalidad de los derechos económicos derivados del diseño y desarrollo contratado serán de propiedad de rtvc 

FASE 2: PRODUCCION. Una vez entregados a satisfacción por parte del contratista los productos a que se refiere la primera fase, se dará inicio a la producción de los programas diseñados. Durante esta etapa el contratista procederá a la prestación directa de los servicios técnicos de producción de televisión, los cuales serán contratados a las tarifas establecidas en la oferta del adjudicatario. Así mismo, se procederá a la administración delegada de los recursos dispuestos para la logística y la disposición del equipo humano necesario para la producción del diseño, según las necesidades y alcance del mismo.

Todo lo anterior de conformidad con lo establecido en los presentes términos de referencia.

3.2 TERMINO DE EJECUCIÓN
El plazo estimado para la ejecución del objeto del contrato surgido del presente proceso de selección es de ocho (8) meses contados a partir del perfeccionamiento del contrato y comprenden dos (2) meses para el agotamiento de la primera fase del proyecto y seis (6) meses para la producción de los programas diseñados.
DEL CONTRATO: 

El contrato a adjudicar esta constituido por dos componentes así 

Un componente de prestación de servicios: Bajo esta modalidad se contratará el componente de diseño creativo y servicios técnicos de producción, en consecuencia, la remuneración de tales servicios obedecerá a una tarifa fija, según oferta, durante todo el término de ejecución del contrato, y en consecuencia no se generará por la prestación de tales servicios comisión por administración.

Un componente de Administración Delegada de Recursos: Consiste en un contrato de mandato con representación para la administración y disposición del recurso humano creativo y directivo, así como para la logística que resultare necesaria para llevar a buen termino el producto requerido, esto es, los programas enunciados en el objeto contractual, según los requerimientos realizados por rtvc.

Para la administración delegada del recurso humano creativo y la logística de producción, rtvc dispondrá un porcentaje del presupuesto total de la presente contratación, dicha suma se ejecutará según requerimientos, y frente a los valores ejecutados el proponente adjudicatario va generando su correspondiente comisión por administración, de acuerdo con la oferta de comisión presentada, y que en todo caso se entiende incluida dentro del valor de la licitación.

La comisión ofertada será objeto de ponderación económica y por ende no podrá ser modificada durante todo el término de ejecución del contrato.

El contratista no podrá en ningún caso aplicar la tarifa de comisión por administración a los servicios que preste directamente, los cuales serán facturados de acuerdo a la tarifa previamente establecida o aquella que corresponda a la tarifa promedio del mercado.
3.4 RÉGIMEN JURÍDICO APLICABLE:
El presente proceso se regirá por lo dispuesto en el Acuerdo No. 010 de 2005 (Manual de Contratación de rtvc), y aquellas normas que lo modifiquen, sustituyan o adicionen. En lo no regulado por dichas normas, se aplicarán las normas del derecho civil y comercial.

3.5 PARTICIPANTES  

 Podrán presentar propuesta en la presente Invitación, personas jurídicas inscritas en el Registro Único de Productores y Realizadores de señalcolombia en las categorías “Grandes Casas Productoras”, “Casas Productoras” y Universidades e Instituciones de Educación Superior, cuya Resolución de Inscripción se encuentre debidamente ejecutoriada y vigente.

También podrán participar Uniones Temporales, Consorcios o Promesa de Sociedad Futura, constituidos por personas jurídicas inscritas en el Registro Único de Productores y Realizadores de señalcolombia en cualquiera de sus categorías, siempre que el Consorcio, Unión temporal o promesa de sociedad tenga como integrante por lo menos a una Grande Casa Productora – Casa Productora,  Universidad o Institución de Educación Superior.

En todo caso, los proponentes deberán manifestar no estar incursos en inhabilidades o incompatibilidades para contratar de acuerdo con las disposiciones previstas en las normas vigentes, en especial en la Ley 80 de 1993.

3.6 CRONOGRAMA 

Para el desarrollo del presente proceso de contratación se ha establecido el siguiente cronograma:

· Iniciación del proceso de selección: 23 de enero de 2007.

· Audiencia de Aclaraciones: Jueves 25 de enero de 2007 a las 10:00 A.M., en el Auditorio de rtvc.

· Cierre de la invitación: Lunes 05 de febrero de 2007 a las 5:00 P.M. 

· Evaluación de las Ofertas: Desde el cierre hasta el 15 de febrero de 2007

· Publicación del Informe Contentivo de la Evaluación de las Ofertas: Del 16 al 22 de febrero de 2007.

· Adjudicación: 23 de febrero de 2006

· Suscripción y Legalización del Contrato: Del 23 al 27 de febrero de 2007.

El plazo de la Invitación, entendido éste como el término que debe transcurrir entre el envío de los términos de referencia y el cierre, se podrá prorrogar antes de su vencimiento, por un término no superior a la mitad del inicialmente fijado, si rtvc estima conveniente o cuando lo soliciten las dos terceras partes de las personas que hayan adquirido términos de referencia.

3.7 PRESUPUESTO OFICIAL DE LA PRESENTE INVITACIÓN

Para todos los efectos, el presupuesto oficial para la presente Invitación Directa y el contrato que se suscriba en virtud de la mima, asciende a la suma de NOVECIENTOS SETENTA Y OCHO MILLONES NOVECIENTOS VEINTICUATRO MIL PESOS M/CTE ($978’924.000,oo) incluido IVA. Dicho valor se encuentra respaldado por la Disponibilidad Presupuestal No.33 de fecha 23 de enero de 2007, expedida por la Jefe de presupuesto de rtvc.

El valor total consignado en la propuesta debe considerar todos los costos necesarios para la realización del proyecto. Las  ofertas que  sobrepasen el presupuesto estimado, no se tendrán en cuenta para evaluación.
El presupuesto del presente proyecto estará asignado así:

DISEÑO CREATIVO DE Y DESARROLLO PROGRAMAS: Se establece para el agotamiento de la primera fase del proyecto la suma de OCHENTA Y TRES MILLONES QUINIENTOS VEINTE MIL PESOS M/CTE (83’520.000,oo) incluido IVA, que corresponde al valor máximo fijo a ejecutar por este concepto.
PRODUCCIÓN: Para la contratación de los servicios técnicos de producción  (a las tarifas fijas ofrecidas por el proponente adjudicatario) y la administración delegada de los recursos logísticos y humanos necesarios para la producción de los programas diseñados, se dispone un valor de hasta OCHOCIENTOS NOVENTA Y CINCO MILLONES CUATROCIENTOS CUATRO MIL PESOS M/CTE ($895’404.000,oo) incluido IVA. Este valor comprende íntegramente la comisión por administración, según oferta del adjudicatario.
3.8 VALOR DE LOS TÉRMINOS DE REFERENCIA

El valor de los términos de referencia de la presente Invitación, asciende a la suma de NOVECIENTOS MIL PESOS M/CTE ($900.000.oo). El valor de los términos de referencia se deberá consignar en la cuenta de ahorros No.18821569245 de Bancolombia, convenio 7154, identificando de manera clara al proponente como la persona quien realiza el pago y el original de la consignación deberá ser presentado en la tesorería de la entidad para que se expida el correspondiente recibo de caja. 

Los términos de referencia podrán ser retirados contra presentación del recibo de caja correspondiente en la oficina de la Coordinación de Administración de la Contratación, Avenida el Dorado CAN No.46-76 primer piso. La compra de los términos de referencia en la forma establecida anteriormente otorga al interesado en el proceso la calidad de “potencial proponente”. En todo caso, el texto y contenido de los términos de referencia podrá ser consultado en la página web de la entidad www.rtvc.gov.co, de manera gratuita.

3.9 FINANCIACIÓN

Los recursos que respaldan la presente Invitación Directa provienen del Fondo para el Desarrollo de la Televisión de la Comisión Nacional de Televisión.

3.10 COSTOS DEL PROCESO DE SELECCIÓN Y DE LA CELEBRACIÓN DEL CONTRATO

Cada proponente sufragará todos los costos, tanto directos como indirectos, relacionados con la preparación y presentación de su propuesta, por lo cual  rtvc no será responsable en ningún caso de dichos costos, cualquiera que sea el resultado del proceso de contratación.

Igualmente, corresponderá al proponente la responsabilidad de determinar, evaluar y asumir los impuestos, tasas y contribuciones, así como los demás costos tributarios y de cualquier otra naturaleza que conlleve la celebración del contrato, para lo cual se recomienda a los proponentes obtener asesoría calificada.

3.11 COMPROMISO ANTICORRUPCION

El Proponente deberá diligenciar y presentar junto con su propuesta el formato No.5 que corresponde al anexo No.05 PACTO DE TRANSPARENCIA. 

En el evento de conocerse casos especiales de corrupción en las Entidades del Estado, se debe reportar el hecho al Programa Presidencial “Lucha Contra la Corrupción” a través de alguno de los siguientes medios: los números telefónicos (1) 560 1095, (1) 565 76 49, (1) 562 41 28; vía fax al número (1) 565 86 71; la Línea Transparente del Programa, a los números: 9800-913 040 o (1) 286 48 10; correo electrónico, en la dirección: webmaster@anticorrupción.gov.co; al sitio de denuncias del Programa, en la página web www.anticorrupcion.gov.co; correspondencia o personalmente, en la dirección Carrera 8 No. 7-27, Bogotá, D.C.. También puede reportar el hecho a la Oficina Asesora de Control Disciplinario de rtvc. Lo anterior, sin perjuicio de denunciar el hecho ante las autoridades competentes.

Si durante el proceso de contratación se comprobare el incumplimiento del proponente, sus representantes o sus empleados o agentes, a los compromisos antes enunciados,  se procederá el rechazo de la propuesta presentada.  En caso que rtvc advierta hechos constitutivos de corrupción de parte del proponente durante el proceso de selección, tales hechos se pondrán inmediatamente en conocimiento de las autoridades competentes, a fin de que se inicien las acciones legales a que hubiere lugar.

Si se comprobare el incumplimiento de dichos compromisos con posterioridad a la adjudicación del proceso o con posterioridad a la suscripción del contrato, ello será suficiente para declarar la caducidad del contrato, de acuerdo con lo previsto en el numeral 5 del artículo 5 de la Ley 80 de 1993, y se harán exigibles las sanciones previstas en el contrato.

3.12 VEEDURÍA CIUDADANA

De conformidad con lo establecido en el artículo 66 de la Ley 80 de 1993, el artículo 9 del Decreto 2170 de 2002 y la Ley 850 de 2003, se convoca a las diferentes asociaciones cívicas, comunitarias, de profesionales, benéficas o de utilidad común, gremiales, universidades y centros especializados de investigación, para que realicen control social al presente proceso de Licitación.

3.13 ACLARACIONES A LOS TÉRMINOS DE REFERENCIA 
Todas las solicitudes de aclaración relacionadas con los términos de referencia, se deben tramitar por escrito ante la Coordinación de Administración de la Contratación de rtvc, dirigidas al fax 5978013. Las respuestas a las preguntas de los interesados y proponentes serán resueltas  y publicadas en la página web de la entidad para efectos de publicidad.
La consulta y respuesta relacionada con los términos de referencia, no produce efecto suspensivo alguno de los términos establecidos en el cronograma del proceso.

3.14 ADENDAS O MODIFICACIONES A LOS TÉRMINOS DE REFERENCIA 
rtvc podrá por causa motivada, de oficio o como consecuencia de las observaciones presentadas por los interesados en curso del proceso, realizar adendas o modificaciones a los términos de referencia, las cuales serán publicadas en la página web de la entidad. Dichas adendas o modificaciones, harán parte integral del presente proceso y serán de obligatorio cumplimiento para los proponentes. 

CAPITULO IV

4. CONDICIONES PARA LA PRESENTACIÓN DE LA PROPUESTA
4.1 LUGAR - PLAZO Y CONDICIONES GENERALES PARA LA PRESENTACION DE OFERTAS: La propuesta deberá presentarse ASÍ

· Información Jurídica e Información Financiera (incluida oferta de tarifas y comisión por administración e en original únicamente.

· Información técnica en original y dos (2) copias de idéntico contenido 

4.1.1 Toda la información contenida en la oferta debe estar redactada en idioma español y con las hojas debidamente foliadas. Deberá ser entregada en sobre cerrado y sellado, en la Coordinación de Administración de la Contratación en la Avenida el Dorado CAN No. 46-76 primer piso, en la fecha y hasta la hora dispuesta para el cierre de la presente contratación.

4.1.2 Las propuestas deberán presentarse con el siguiente rótulo:

· radio televisión nacional de colombia –rtvc
· INVITACION DIRECTA No.001 DE 2007 PARA CONTRATAR LA PRESTACIÓN DE SERVICIOS DISEÑO Y PRODUCCIÓN TÉCNICA DE PROGRAMAS DE TELEVISIÓN, ASÍ COMO LA ADMINISTRACIÓN DELEGADA DEL RECURSO HUMANO Y LOGÍSTICO NECESARIO PARA LA PRODUCCIÓN DE LOS PROYECTOS TELEVISIVOS DE LAS SUBFRANJAS PARA NIÑOS DE 7 A 9 AÑOS DE EDAD Y DE 10 A 12 AÑOS DE EDAD DE LA FRANJA EDUCATIVA DE SEÑALCOLOMBIA 

· Número de folios que se presentan, enumerados en forma consecutiva ascendente.

· Nombre o Razón Social del Proponente

· Dirección, Teléfono y Fax del Proponente

4.1.3   La carta de presentación deberá estar suscrita por el representante legal o por el apoderado debidamente acreditado como tal. (FORMATO No.1 Anexo No.05). 

4.1.4   En la propuesta no podrán señalarse condiciones diferentes a las establecidas en los términos de referencia; en caso de hacerlo, se tendrán por no escritas y en tal evento prevalecerán las disposiciones respectivas de los términos de referencia
4.1.5   Una vez presentada la propuesta no se aceptará a los proponentes,  variación alguna en sus términos, ni la presentación de documentos o información adicional, lo cual no obsta para que rtvc pueda solicitar las aclaraciones que considere necesarias hasta el momento de la adjudicación. 

4.1.6   Los valores deberán expresarse en pesos colombianos, a precios fijos inmodificables durante la ejecución del contrato.  Se reitera que en caso que el proponente no indique el impuesto a las ventas (IVA) y haya lugar a este, se entenderá que éste se encuentra incluido en el valor unitario (IVA PRESUNTO). 

4.1.7  Los documentos de las propuestas no pueden presentar tachaduras, borrones o enmendaduras que den lugar a diferentes interpretaciones o inducir a error, a menos que se haga la salvedad correspondiente, mediante confirmación con la firma del proponente.
4.1.8    Las propuestas que se presenten después de la fecha y hora fijada como límite para su entrega, serán consideradas como propuestas extemporáneas y no serán aceptadas. No se aceptarán propuestas por correo corriente o electrónico, fax, ni presentadas en un sitio distinto al indicado. 

4.1.9   No se aceptarán propuestas complementarias o modificaciones que fueren presentadas con posterioridad a la fecha de cierre del presente proceso de selección.

4.1.10 Rtvc no exigirá sellos, autenticaciones, documentos originales o autenticados, reconocimiento de firmas, traducciones oficiales ni cualquier otra clase de exigencias rituales, salvo cuando en forma perentoria y expresa lo exijan las leyes especiales.

4.1.11  Las propuestas deberán ajustarse en todas sus partes a los FORMATOS Anexo No.05 pertinentes y a las condiciones estipuladas para cada documento en el presente pliego.

4.2 ESTUDIO DE LOS TÉRMINOS DE REFERENCIA 

La presentación de la propuesta por parte del oferente constituye prueba de que estudió completamente y aceptó las especificaciones establecidas en el presente documento. 

En caso de discrepancias y contradicciones dentro de la propuesta, rtvc se reserva el derecho a solicitar aclaraciones pertinentes, sin que en ningún caso implique o permita la posibilidad de ampliar o mejorar la propuesta por parte de los oferentes. 

La propuesta no puede estar condicionada en sus aspectos técnico, económico o de plazo, en el evento que el oferente presente cualquier condicionamiento, esta se tendrá por no escrita.

4.3 DILIGENCIA DEBIDA E INFORMACIÓN SOBRE EL CONTRATO 

Es responsabilidad del proponente realizar todas las evaluaciones que sean necesarias para presentar su propuesta sobre la base de un examen cuidadoso de las características de las actividades que le corresponda desarrollar. En general, el proponente debe considerar todos los aspectos que puedan incidir en la determinación del precio por el cual se presentará la propuesta. 

Si un Proponente encontrare una contradicción o error en estos términos de referencia durante la preparación de su Propuesta, deberá informarlo por escrito a rtvc para aclarar o corregir, de ser necesario, tal imprecisión.

Por la sola presentación de la propuesta se considerará que los proponentes han realizado el examen completo de todos los aspectos que inciden y determinan la presentación de la misma, que han investigado plenamente las condiciones del contrato, y que consideran que podrán cumplir con el mismo conforme a su naturaleza y función, asumiendo en caso de adjudicación la totalidad de las inversiones necesarias para el cabal cumplimiento de las obligaciones de resultado que asume.

La exactitud, confiabilidad o integridad de la información que tenga a bien consultar cada proponente se encuentra bajo su propia responsabilidad, aún cuando ésta se encuentre incluida dentro de documentos o información de la CONTRATANTE  para su uso interno, a la cual los interesados pudieran haber llegado a acceder a través de derechos de petición verbales o escritos. 

Igualmente, el proponente será responsable por el valor y uso que le dé a las declaraciones realizadas durante el transcurso de cualquier audiencia, o en cualquier otro documento o información proporcionado a un posible proponente, ya sea por escrito o en forma verbal. 

Nada de lo contenido en dichos documentos, audiencias o declaraciones puede considerarse como una promesa o declaración de la CONTRATANTE, o de sus representantes, asesores, consultores, agentes o dependientes, o de funcionarios, de rtvc, en cuanto a hechos o circunstancias ciertas del pasado o del futuro. Tampoco implica declaración o garantía alguna, expresa o implícita, que obligue a la CONTRATANTE, a sus representantes legales, a los funcionarios o asesores que brinden asistencia o apoyo al proceso de contratación que se promueve, o a sus respectivos directores, funcionarios, socios, empleados, agentes, representantes, asesores o consultores. La presentación de la respectiva propuesta constituirá reconocimiento y aceptación de ello por parte del proponente. 

En particular, no se manifiesta declaración o garantía alguna con respecto al logro o la razonabilidad de las proyecciones, las perspectivas, o el plan y costos o de las inversiones que resulten necesarias para llevar a cabo el contrato que se llegue a celebrar conforme a la propuesta de los proponentes, ni de sus supuestos, si los hubiere.

La recepción de estos términos de referencia por cualquier persona, o de  cualquier información contenida en este documento o proporcionada en conjunto con el mismo o comunicada posteriormente a cualquier persona, ya sea en forma verbal o escrita, que involucre a la CONTRATANTE, no podrá ni deberá considerarse como una asesoría en materia de inversiones, legal, tributaria, fiscal o de otra naturaleza, por parte de los funcionarios, asesores, consultores externos o representantes de estos.

Se recomienda a todas las personas que deseen participar como proponentes del presente proceso de selección, que obtengan asesoría independiente en materia financiera, legal, fiscal, tributaria, técnica y de cualquier otra naturaleza. Los proponentes deberán informarse sobre los requisitos legales aplicables a la presente contratación y al  contrato que se celebrará como consecuencia de la misma. 

Sin perjuicio de la declaración expresa que los proponentes deberán hacer en la carta de presentación de la propuesta sobre este particular, por la sola presentación de la propuesta se considera que los proponentes han realizado el examen completo de la información relevante para la presentación de su propuesta, y que han investigado plenamente las condiciones de trabajo, los riesgos, y en general, todos los factores determinantes de los costos que incidan en la misma.

La circunstancia de que el proponente adjudicatario de esta Contratación no haya obtenido toda la información que pueda influir en la determinación de su oferta, no lo eximirá de la obligación de asumir las responsabilidades que le correspondan, ni le dará derecho a reclamaciones, reembolsos o ajustes de ninguna naturaleza, en el caso de que cualquiera de dichas omisiones deriven en posteriores sobre costos del proyecto para el contratista. 

4.4 CONFIDENCIALIDAD DE LA OFERTA 

Los oferentes deberán indicar claramente en su oferta cuáles de los documentos aportados son de carácter reservado indicando las razones de la reserva e invocando la norma que ampara dicha reserva. En el evento que no se indique en la propuesta sobre la existencia de reserva legal sobre algún documento, el proponente no puede reclamar indemnización por la expedición de copia alguna de su oferta.  Si el oferente no hace pronunciamiento expreso amparado en la Ley, se entenderá que la oferta es pública.

Cualquier persona que demuestre interés legítimo, podrá solicitar por escrito y a su costa copia total o parcial de las propuestas presentadas o de las actuaciones generadas en el proceso del concurso, respetando la reserva de que gozan legalmente las patentes, procedimientos y los documentos que conforme a la ley tengan reserva legal, según lo indicado en la norma anteriormente señalada. 

4.5 PROPUESTAS PARCIALES

rtvc no aceptara ni tendrá en cuenta al momento de evaluar,  propuestas parciales u ofertas condicionadas presentadas por los proponentes.

4.6 RECHAZO DE PROPUESTAS 

La ausencia de los requisitos o la falta de los documentos solicitados referentes a la futura contratación o al proponente, no necesarios para la comparación de propuestas, no servirá de título suficiente para el rechazo de los ofrecimientos hechos, salvo que exista renuencia por parte del proponente frente al suministro de información o documentación de esta naturaleza que la entidad haya considerado necesario conocer. Serán rechazadas las propuestas, en general, cuando por su contenido, impidan la selección objetiva.

Constituirán causales de rechazo las siguientes:

a) Cuando no se suscriba la carta de presentación de la propuesta por el Representante Legal de la persona jurídica, consorcio o unión temporal proponente, o cuando éste no se encuentre debidamente autorizado para presentar propuesta de acuerdo con los estatutos sociales o al  documento de integración del consorcio o unión temporal. (FORMATOS No.1 – No.2 – No.03 y No.04 Anexo No.05)

b) Cuando la garantía de seriedad de la oferta, no se presente o esté inadecuadamente constituida en lo relativo a su vigencia, cuantía y demás requisitos, salvo que presente un margen de error no superior al diez por ciento 10% de la cuantía y/o el plazo, ante lo cual  rtvc solicitará por una sola vez la corrección, la cual deberá ser atendida dentro del plazo que señale la entidad. No se considerará error si la póliza excede el valor y la vigencia exigida en esta contratación. 

c) Cuando el proponente o los miembros de la Unión Temporal o Consorcio, se encuentren incursos dentro de alguna de las inhabilidades o incompatibilidades para contratar de acuerdo con las disposiciones previstas en las normas vigentes, en especial en la Ley 80 de 1993. 

d) Cuando la propuesta o sus aclaraciones posteriores contengan información inexacta con el objeto de obtener mayor puntaje, o cuando la oferta presentada, en alguna parte del contenido no se ajuste a la realidad o se encuentren documentos con su contenido alterado.

e) Cuando un mismo proponente por sí o por interpuesta persona, presente más de una propuesta básica; En este caso, la segunda propuesta será rechazada.

f) Cuando el proponente no remita los documentos solicitados por rtvc, no haya efectuado las aclaraciones requeridas por el mismo dentro del plazo señalado para el efecto, o habiendo atendido oportunamente tal requerimiento, el mismo no de alcance a lo solicitado por rtvc.

g) Cuando la propuesta presentada sea parcial respecto de la totalidad de requerimientos y condiciones establecidas en el presente documento. 

h) Cuando el proponente no de alcance al total de las especificaciones mínimas establecidas en el presente documento.

i) Cuando se presente la propuesta en forma extemporánea.
j) Cuando la propuesta se presente incompleta, en cuanto que se omita la inclusión de información fundamental para realizar una evaluación objetiva o de alguno de los documentos necesarios para la comparación objetiva de la propuesta.
k) Cuando la propuesta sea presentada por personas jurídicamente incapaces para obligarse o que no cumpla con todas  las calidades y condiciones de participación indicadas dentro de este documento.
l) Cuando el proponente haya tratado de interferir o influenciar indebidamente en el análisis de las propuestas, o cuando el proponente haya tratado de influir indebidamente en la decisión sobre adjudicación.

m) Cuando se descubran cualquier intento de fraude o engaño por parte del proponente a la Entidad o a los demás participantes.

n) Cuando el proponente manifieste y/o acredite en su propuesta que no ha sido sancionado y rtvc corrobore que dicha información no es veraz, con base en el Artículo 26 de la Ley 80 de 1993.

La omisión de información o de documentos como el certificado de existencia y representación, etc., son subsanables salvo la presentación, suscripción y correcto diligenciamiento de la oferta económica.  Para estos efectos, esencialmente se considerarán  subsanables las omisiones de información preexistente que no alteren el objeto y alcance de la propuesta, así como aspectos  de la garantía de seriedad de la oferta, cuando no afecten por sí mismos la existencia de la póliza o la suficiencia de su cobertura.

4.7 RETIRO DE PROPUESTAS

Los proponentes podrán solicitar a rtvc, por escrito, el retiro de su propuesta antes de la fecha y hora previstas para el cierre del presente proceso de selección, la cual será devuelta sin abrir, en el acto de apertura de las mismas, al proponente o a la persona autorizada por éste.

4.8 DEVOLUCIÓN DE LA GARANTÍA DE SERIEDAD DE LA OFERTA

A solicitud del proponente adjudicatario, le será devuelta la garantía de seriedad de la oferta una vez se apruebe la garantía única que ampare la ejecución del contrato. A los demás proponentes, previa su solicitud les será devuelta la póliza de seriedad, una vez firmado, y legalizado el contrato adjudicado con el proponente favorecido.

4.9 TERMINO DE VALIDEZ DE LAS PROPUESTAS

El proponente debe indicar, en días calendarios, el término de validez de la propuesta, dicho término debe contarse desde la fecha fijada para el cierre de la Invitación y no podrá ser inferior a la fecha establecida como mínima para la garantía de seriedad de la oferta.

4.9 SANCIONES POR INCUMPLIMIENTO DE LA PROPUESTA

Salvo fuerza mayor o caso fortuito debidamente comprobados, si el adjudicatario no suscribe el contrato correspondiente ni efectúa los trámites tendientes a su perfeccionamiento dentro del término señalado, quedará a favor de rtvc, en calidad de sanción, el valor del depósito o la garantía constituida para responder por la seriedad de la propuesta, sin menoscabo de las acciones conducentes al reconocimiento de perjuicios causados y no cubiertos por el valor del depósitos y las garantías.

Si el proponente favorecido no firmare el contrato dentro del plazo que con tal fin se señale por rtvc, ésta entidad podrá adjudicar el contrato dentro de los quince días calendarios siguientes, al proponente calificado en segundo lugar, siempre y cuando su propuesta sea igualmente favorable para la entidad.

CAPITULO V
DOCUMENTOS JURIDICOS  Y FINANCIEROS NECESARIOS PARA LA PRESENTACION DE LAS PROPUESTAS

5.1 DOCUMENTOS JURÍDICOS PARA LA PRESENTACIÓN DE OFERTAS

Con la propuesta se deberán adjuntar los siguientes documentos:

5.1.1 Carta de presentación de la propuesta, suscrita por la persona natural, el representante legal o por el apoderado debidamente acreditado, según se trate del proponente. Para el cumplimiento de este requisito se deberá diligenciar el FORMATO No.1 Anexo No.05.

5.1.2 Certificado de Existencia y Representación Legal: 

5.1.2.1 Para personas jurídicas nacionales será el Expedido por la Cámara de Comercio en original y con fecha de expedición no superior a un mes, donde conste el objeto y se acredite su existencia y representación legal, así como que la duración de la sociedad no será inferior a la del plazo de ejecución del contrato a adjudicar y un (1) año más.

5.1.2.2 En caso de Consorcio o Unión Temporal, deberán anexar el documento de conformación correspondiente, para tal fin el proponente podrá utilizar según sea el caso los FORMATOS No.2, 3 y 4 Anexo No.05). En todo caso el documento que acredite su conformación deberá reunir  como mínimo los siguientes  requisitos:

· Expresar si la participación es a título de Consorcio o de Unión Temporal. 
· El documento deberá consignar los términos que regirán la Unión Temporal o el Consorcio, esto es, duración, objeto, porcentaje de participación de cada uno de sus miembros, participación de estos en la ejecución del contrato, elementos que no podrán ser modificados sin el consentimiento previo y escrito de rtvc. 

· Expresar que la duración del Consorcio o de la Unión Temporal, será como mínimo por el tiempo comprendido entre la fecha de presentación de la propuesta y un año más contado desde la finalización del término de ejecución del objeto contractual. 

· Designar el Representante Legal del Consorcio o de la Unión Temporal y sus  facultades. 

· Manifestar expresamente el grado de responsabilidad de los miembros en los aspectos administrativos, jurídicos, técnicos y económicos, e indicar si dicha responsabilidad es solidaria.

· Consignar el número y fecha de acta de Junta de Socios o Asamblea de Accionistas, de las personas jurídicas integrantes, en la que conste la facultad expresa de conformar Consorcios o Uniones Temporales y la cuantía máxima en que a través de esas formas de asociación pueden contratar, la cual en todo caso debe ser igual o superior al cien por ciento (100%) del valor del contrato. 

· Cada uno de los miembros del consorcio o Unión Temporal deberá acreditar su existencia y representación legal, de manera independiente, mediante la presentación de su respectiva cámara de comercio, y de la misma forma deberán diligenciar de manera independiente el FORMATO No.2 Anexo No.05.

5.1.3 Para garantizar la seriedad de la oferta presentada, el proponente deberá constituir a favor de rtvc una garantía de Banco o Compañía de Seguros que garantice el cumplimiento de las obligaciones establecidas en el presente proceso de selección, la suscripción del contrato, los gastos de legalización y el lleno de los requisitos para la  ejecución del mismo.

El proponente deberá entregar junto con la propuesta, la garantía de seriedad, por el equivalente al diez por ciento (10%) del valor del presupuesto oficial de la presente Invitación .La garantía deberá estar vigente por un período de dos (2) meses contados a partir de la fecha de cierre del presente proceso de contratación.

La garantía debe estar debidamente suscrita, para lo cual se debe tener en cuenta lo siguiente: - En caso de presentarse participación de consorcios o uniones temporales, la póliza de seriedad de la propuesta deberá ser tomada a nombre del consorcio o unión temporal, indicando el nombre de cada uno de sus integrantes y debe estar suscrita por el representante legal del mismo. Si el proponente es una persona jurídica, la póliza o garantía deberá constituirse con el nombre o razón social que figura en el certificado de Existencia y Representación Legal expedido por la Cámara de Comercio respectiva, y no sólo con su sigla, a no ser que en el referido documento se exprese que la sociedad podrá denominarse de esa manera. 

En caso de prórroga del plazo de esta Invitación y/o adjudicación de la misma, la garantía de seriedad se deberá ampliar por el término de dicha prórroga. 

5.1.4   Cuando el representante legal de la persona jurídica tenga restricciones para contraer obligaciones a nombre de la misma, deberá adjuntar documento de autorización expresa del órgano competente, en el cual conste que está facultado para presentar la oferta y firmar el contrato hasta por el valor de la propuesta, y si actúa como apoderado, debe anexar el poder debidamente otorgado. 

5.1.5    Fotocopia del registro único tributario –rut- en todos los casos. 

5.1.6    Certificación suscrita por el representante legal o revisor fiscal de la empresa, según sea el caso, en el sentido de que la misma se encuentra al día y ha cumplido durantes los últimos seis meses con sus obligaciones parafiscales y de seguridad social, en los términos del artículo 50 de la Ley 789 de 2.002. 

5.1.7    El oferente bajo la gravedad del juramento deberá certificar a rtvc sobre la existencia o inexistencia de multas y/o sanciones de que haya sido objeto, por incumplimiento de sus obligaciones contractuales, frente a entidades públicas o privadas, en los últimos cinco (5) años contados hacia atrás de la fecha prevista para la entrega de las ofertas. 
5.1.8    Copia impresa de la Página web de la Contraloría General de la Nación, donde conste que el número de identificación tributaria NIT del proponente no aparece en el Boletín de responsables fiscales, para cumplir con este requisito el proponente debe ingresar por la página web www.contraloriagen.gov.co al link Boletín de responsables fiscales, que aparece bajo el título responsabilidad fiscal y seguir las instrucciones de búsqueda.

5.2 DOCUMENTOS FINANCIEROS PARA LA PRESENTACIÓN DE OFERTAS
Para la presentación de la información financiera verificable el proponente deberá diligenciar en forma clara y completa los siguientes formatos, so pena de rechazo de la propuesta. La no presentación de esta información no será subsanable por cuanto es determinante para establecer el cumplimiento o no de los indicadores mínimos exigibles

a). FORMATO No.6  INFORMACIÓN FINANCIERA – Anexo No.05. 

Como soporte documental de la información financiera verificable, el proponente deberá presentar los siguientes documentos, que tendrán el carácter de subsanables y por ende podrán ser requeridos por parte de rtvc, hasta antes de la Adjudicación.

a) Copia de los estados financieros legibles con fecha 31 de diciembre de 2005, especificando el activo corriente, activo fijo, pasivo corriente y pasivo a largo plazo(Balance General y Estado de Pérdidas y Ganancias) firmados por el Representante Legal y el contador o Revisor Fiscal de la empresa.
b) Certificación de los Estados Financieros según Artículo 37 Ley 222/95.
c) Notas a los Estados Financieros según Artículo 36 Ley 222/95.
d) Copia de la tarjeta profesional, Certificados de vigencia y Antecedentes Disciplinarios del contador y/o del revisor fiscal, expedidos por la Junta Central de Contadores, con fecha no mayor a noventa (90) días calendario, anteriores a la fecha del presente proceso de contratación.

e) Declaración de Renta correspondiente al año 2005

f) Dictamen del revisor fiscal, o a falta de éste, de un Contador Público independiente según Artículo 38 Ley 222/95.

Si la oferta es presentada en consorcio, Sociedad Bajo Promesa o Unión temporal, cada uno de sus integrantes deberá presentar en forma independiente, los documentos financieros mencionados con anterioridad.

CAPÍTULO VI 
REQUERIMIENTOS Y CONDICIONES PARA LA PRODUCCIÓN  

6.1 SERVICIOS TÉCNICOS DE PRODUCCIÓN Y POSTPRODUCCIÓN
En el listado contenido en el Anexo No.4 y 4A del presente Pliego, se relacionan de manera detallada, los requerimientos precisos frente a los servicios técnicos de producción y postproducción, frente a los cuales el proponente deberá presentar tarifa, según la unidad de medida establecida. 
La tarifa establecida en el Anexo No.4A corresponderá a la tarifa del equipo o servicio técnico durante todo el término de ejecución del contrato y deberá establecerse incluido IVA. La no presentación de oferta (tarifa) por equipo o servicio (de los Anexos No.4 y 4A) generará el RECHAZO DE LA PROPUESTA 
Tales requerimientos son de carácter obligatorio y corresponden a las condiciones mínimas que garantizarán la calidad de la producción de los proyectos diseñados. Dichas condiciones mínimas no pueden ser objeto de modificación por parte del proponente, no obstante lo cual, en caso de presentarse alternativas de equipos o servicios cuyas especificaciones superen técnicamente a las enlistadas, rtvc considerará tales ofrecimientos. En todo caso, dicha situación no generará puntaje alguno. 

Los equipos técnicos de producción y postproducción podrán ser propios, arrendados o usados en calidad de leasing. En todo caso, el proponente debe garantizar la disponibilidad de los mismos en las especificaciones, cantidades y tiempos acordados con rtvc, según las tarifas ofrecidas en el  Anexo No.4 A. Así mismo, los servicios técnicos de producción y postproducción deberán incluir el soporte técnico de todos los equipos dispuestos para el proyecto, incluyendo repuestos y mantenimiento correctivo en caso de falla. 

El proponente adjudicatario, quién prestará de manera directa los servicios de producción requeridos, responderá en caso de falla de los mismos, disponiendo los respectivos equipos de respaldo, sin que esto genere costos adicionales para rtvc, o renunciando al cobro de servicios no prestados con ocasión de fallas técnicas imputables al contratista.

6.2 EQUIPO HUMANO REQUERIDO

Para el desarrollo del objeto, el proponente adjudicatario se compromete a la contratación del recurso humano necesario para la producción contratada, sea éste directivo -creativo o técnico-operativo, según lo establecido a continuación, en todo caso, rtvc se reserva el derecho de solicitar modificaciones en el equipo humano contratado, con el fin de garantizar la correcta ejecución de las obligaciones contractuales. 
6.2.1 RECURSO HUMANO CREATIVO Y DIRECTIVO MÍNIMO REQUERIDO
El equipo directivo y creativo requerido como mínimo para el proyecto será el establecido a continuación, tal equipo humano deberá ser ofrecido por el proponente, mediante la presentación de las hojas de vida. En todo caso, el personal propuesto deberá atender el perfil establecido en los presentes términos de referencia. 

Para efectos de su selección rtvc y el Ministerio de Educación realizarán una entrevista al personal ofrecido por el proponente 






 . 

La modalidad de contratación del recurso humano requerido como básico, será de libre elección del proponente que resulte adjudicatario, y en consecuencia rtvc no responderá por ningún tipo de reclamación laboral de dicho personal. En todo caso, se deberá garantizar la permanencia del personal básico por el término de ejecución del contrato a adjudicar.

	FRANJA 
	PROYECTO DE PROGRAMA 
	PERFILES DIRECTIVOS Y CREATIVOS REQUERIDOS

	Para la Franja de niños/as de 7 a 9 años de edad: 


	Clip musical


	· Un Director Conceptual e Investigador
· Un Director Creativo Audiovisual 

· Un Productor General 

· Un Realizador

· Un Libretista 

	
	Talk show de animales.
	· 

	
	Demostrativo
	· Un Director Conceptual e Investigador
· Un Director Creativo Audiovisual 

· Un Productor General 

· Un Realizador

· Un Libretista 

	Para la Franja de niños/as de 10 a 12 años de edad: 


	Clip de ficción
	


6.2.1.1 PERFILES DEL EQUIPO HUMANO DIRECTIVO Y CREATIVO 
Dadas las condiciones de calidad pedagógica y televisiva que se determinan en estos términos de referencia, cada equipo de trabajo que asuma la producción de los proyectos televisivos para la franja educativa de señalcolombia debe contar con el siguiente equipo básico de trabajo en términos de recurso humano:  

Las funciones que se enuncian aquí son funciones generales que deben ajustarse de acuerdo con el diseño de producción de cada uno de los proyectos y deben ser establecidas en el manual de roles y procedimientos que se producirá durante el periodo de ajuste.

CONSEJO EDITORIAL 

Es la instancia de dirección de cada proyecto y está conformado por el Director Conceptual, el Director Creativo/Audiovisual, el Director General (que si así lo considera la casa productora puede ser el mismo Director Creativo/Audiovisual), el Productor General, el Asesor Pedagógico Delegado  y el Productor Delegado.

Su función es: 

Garantizar que cada uno de los proyectos televisivos que conforman la franja educativa cumpla con las condiciones de calidad conceptual, pedagógica y audiovisual estipuladas en estos términos de referencia y se ajusten a las particularidades del Proyecto Nacional de Uso de Medios y de Nuevas Tecnologías, es decir, cumplan con las condición de ser susceptibles de usar por la comunidad educativa y por toda la audiencia en su conjunto. 

Condiciones de operación del Consejo Editorial: 

Todas las decisiones tomadas en las reuniones del Consejo Editorial deben quedar consignadas en un acta, son de obligatorio cumplimiento y forman parte integral del contrato.

La asistencia de los miembros de dicho Consejo a las reuniones citadas es obligatoria, excepto en casos de fuerza mayor justificada. 

Las decisiones conceptuales y televisivas del Consejo Editorial deben tomarse en el marco contractual y por consenso. En los casos en que no sea posible llegar al consenso, las decisiones las tomará el Productor Delegado en su calidad de interventor del contrato junto con el Coordinador del Canal. 

A)  PERFIL Y FUNCIONES DEL DIRECTOR CONCEPTUAL E INVESTIGADOR

Educación: 

· Profesional en educación, ciencias humanas, comunicación o carrera afín.

Formación o conocimientos en:

· Las políticas educativas en general y el trabajo por competencias en particular.

· Cultura general. 

Experiencia en:

· Realización de proyectos de televisión y/o comunicación/educación.

· Coordinación de producción de herramientas pedagógicas (impresos, radio, web, entre otros). 

Habilidades para:

· Valorar procesos de investigación disciplinar y televisiva.

· Sintetizar información, redactar y presentar diversos tipos de información.

· Dirigir un equipo a su cargo y asignar tareas de acuerdo con las necesidades de un proyecto.

· Capacidad para clasificar y organizar información y/o datos; y para establecer conexiones entre temas y fuentes. 
· Capacidad para detectar fortalezas y debilidades en las fuentes según necesidades del proyecto. 
· Capacidad para establecer prioridades de investigación de acuerdo con capacidad de producción del programa.
· Relaciones públicas. 
Funciones: 

· Redactar el libro de contenido y revisarlo conjuntamente con el director creativo/audiovisual, el Productor General, el Asesor Pedagógico Delegado  y el Productor Delegado. 

· Participar en los Consejos Editoriales con el director audiovisual, el Productor Delegado, el Asesor Pedagógico Delegado  y el Productor General. 

· En las fases de preproducción, producción y postproducción de los proyectos televisivos debe velar por el cumplimiento del sentido pedagógico y conceptual asignado al proyecto televisivo y hacer seguimiento a las decisiones de carácter conceptual que se toman en el Consejo Editorial. Eso implica un trabajo constante para dar línea conceptual y pedagógica a los equipos de producción.  
· Recoger y elaborar los lineamientos dados por el Asesor Pedagógico Delegado  para cada proyecto y transmitirlos a los equipos de producción de los proyectos televisivos. 

· Verificar, evaluar y aprobar los aspectos pedagógicos y conceptuales de la  escaleta o preguión de cada capítulo (si se trata de series) o proyecto o grupos de proyectos.

· Revisar el primer y último corte de edición de cada proyecto y verificar que los contenidos pedagógicos y conceptuales acordados sigan vigentes.

· Formular los lineamientos de uso pedagógico de los proyectos televisivos de acuerdo con la Ficha de Insumos para el Uso Pedagógico (ver la parte correspondiente de este documento y el formato de presentación de la Propuesta Creativa/Conceptual). Estos lineamientos los formulará conjuntamente con el Asesor de Lineamientos de Uso Pedagógico, y deben responder a lo pactado en el contrato en términos pedagógicos y conceptúales y a los criterios formulados en el Proyecto de Uso de Medios y de Nuevas Tecnologías. (Ver apartes anteriores de este documento y Anexo No. 1). 
· Analizar las interacciones entre la educación y los medios masivos de comunicación a mediano y largo plazo, y ayudar a pensar en las necesidades que se derivan de esta interacción.

· Investigar fuentes, áreas y temas pertinentes para el desarrollo del proyecto de acuerdo con la metodología de investigación requerida.

· Entregar los  insumos necesarios para la elaboración de guiones y libretos. 

· Diligenciar y sistematizar los formatos de investigación.

· Sistematizar las fuentes educativas/pedagógicas consultadas para las fichas de lineamientos de uso.

B)  PERFIL Y FUNCIONES DEL DIRECTOR CREATIVO/AUDIOVISUAL 

Educación: 

· Profesional en ciencias de la comunicación, cine y televisión o áreas afines.

Formación o conocimientos en: 

· Producción, realización y/o edición de televisión (distintos formatos y géneros).

· Cultura televisiva (estilos y formatos televisivos). 

· Cultura general.

Experiencia en: 

· Diseño, dirección o realización de programas de televisión con diversos formatos y temas, preferiblemente educativos y culturales.

· Realización de programas de televisión de emisión periódica.

· Manejo de las audiencias y formatos seleccionados para cada subfranja.

· Desarrollo de proyectos sociales, preferiblemente en educación.  

Habilidades para: 

· Concretar audiovisualmente, mediante herramientas de la técnica televisiva, conceptos pedagógicos y/o abstractos. 

· Comunicar sus ideas, conceptos y objetivos en distintos niveles de complejidad.

· Elaborar documentos escritos claros y concisos.

· Liderar un grupo y su proceso de trabajo en un proyecto audiovisual.

Funciones:   
· Redactar el manual de estilo y revisarlo conjuntamente con el Director Conceptual, el Productor General, el Productor Delegado y el Asesor Pedagógico Delegado . 

· Desarrollar los proyectos de acuerdo con las especificidades dadas por el contrato y, en especial, velar por que se establezca una relación y estructura audiovisual coherente entre el marco conceptual y pedagógico general y específico de cada proyecto y el producto final. Aprovechar al máximo el potencial de los distintos formatos y géneros propuestos como vehículos para desarrollar los distintos núcleos generadores y aspectos pedagógicos asignados a cada proyecto. 

· Participar en los Consejos Editoriales con el Director Conceptual, el Productor Delegado, el Asesor Pedagógico Delegado  y el Productor General, en las fases producción y postproducción de los proyectos televisivos para garantizar la calidad televisiva de los mismos y  hacer seguimiento a las decisiones de carácter audiovisual que se toman en dicho consejo. 

· Evaluar y aprobar los aspectos televisivos de la escaleta o preguión de cada capítulo (si se trata de series) o proyecto o grupos de proyectos, y hacer las sugerencias o propuestas audiovisuales para la realización de cada uno de ellos.

· Revisar el primer y último corte de edición de cada proyecto y verificar que los aspectos televisivos acordados en el Consejo Editorial sigan vigentes.   
· Analizar las interacciones entre la educación y los medios masivos de comunicación a mediano y largo plazo, y ayudar a pensar en las necesidades que se derivan de esta interacción. 
C)  PERFIL Y FUNCIONES DEL PRODUCTOR GENERAL 

Educación: 

· Profesional en comunicación, cine y televisión o carrera afín, con énfasis en producción.

Formación o conocimientos en: 

· La administración de proyectos para la televisión pública, y educativos o culturales. 

· Herramientas para la planeación y ejecución de proyectos audiovisuales (hojas de cálculo, bases de datos, presentaciones, etc.).

· Aspectos básicos de contratación.

· Diversos recursos técnicos, conocimiento de costos y con contactos con posibles proveedores de los bienes y servicios requeridos.

· Las audiencias de la franja educativa.

Experiencia en:

 Producción de programas de televisión cultural y/o educativa.

· Dirección y/o coordinación de equipos de producción.

Habilidades para: 

· Planear y hacer seguimiento a un proyecto audiovisual educativo (habilidad para la elaboración de diseños de producción, presupuestos, cronogramas, herramientas para la producción audiovisual en general y documentos escritos, concretos y claros).

· Organizar la logística para la realización de proyectos audiovisuales.

· Administrar recursos de acuerdo con las necesidades de un proyecto

· Liderazgo. 

· Manejo de personal y criterio de selección del mismo. 

Funciones: 

· Participar en los Consejos Editoriales con el Director Conceptual, el Productor Delegado, el Asesor Pedagógico Delegado  y el director creativo/audiovisual en las fases producción de los proyectos televisivos, para garantizar la calidad televisiva de los mismos y hacer seguimiento a las decisiones que competan a su campo que se toman en dicho Consejo. 

· Diseñar, implementar y velar por la ejecución del modelo de producción (presupuesto general y desglosado y cronogramas).   

· Diseñar, redactar el manual de roles y procedimientos y revisarlo con el Director Conceptual, el director creativo/audiovisual y el Productor Delegado. 

· Coordinar cada uno de los componentes del proyecto a través de sus cabezas de equipo (investigación, producción, realización, edición, equipo técnico, etc.) para garantizar el cumplimiento de metas parciales y finales, y coordinar las actividades de los diferentes equipos. 

· Circular y tener disponible para todos los miembros del equipo la información y los documentos generados en los distintos procesos.

· Manejar, distribuir y ejecutar el presupuesto. 

· Supervisar y responder sobre el tema de los derechos de autor de los materiales que se incluyan en el programa. 

· Distribuir y asignar la infraestructura técnica de acuerdo con lineamientos del plan de producción. 

· Coordinar la contratación del personal.

· Analizar las interacciones entre la educación y los medios masivos de comunicación a mediano y largo plazo, y ayudar a pensar en las necesidades que se derivan de esta interacción. 
D)  REALIZADORES 

· Educación: 

Profesional en comunicación, cine y televisión o carrera afín

· Formación o conocimientos: 

Conocimiento y dominio del medio audiovisual: fotografía, iluminación, cámara, sonido, edición. 

Conocimiento y dominio de distintos estilos, formatos y géneros narrativos, con énfasis específico en el formato o género asignado para el proyecto en el que va a participar. 

Dirección y manejo de equipos humanos de producción

· Experiencia: 

Tres años de experiencia relacionada comprobable en la realización de televisión en grandes formatos o en formatos de clip, comercial, documental, video musical etc, según el proyecto específico en el que vaya a trabajar.

· Habilidades requeridas: 

Capacidad para comprender proyectos sociales con énfasis en comunicación/educación.

Capacidad para dirigir su equipo de producción. 

Capacidad para realizar, adaptarse a, y mantener constante un estilo narrativo y estético, según los lineamientos del Consejo Editorial.

Capacidad para mantener un balance positivo de eficiencia/eficacia/calidad. 

· Funciones: 

· Realizar los capítulos que conforman cada proyecto, y/o las notas asignadas, cuando ello aplique; ciñéndose a los enfoques televisivos,  conceptuales y pedagógicos establecidos  por la Dirección del proyecto. 

· Conocer y apropiarse de guiones y/o libretos asignados por la Dirección del proyecto. 

· Realizar propuestas de puesta en escena y realización para los guiones asignados. Informar sobre estas propuestas a su personal técnico (sonidista, camarógrafo, fotógrafo), para efectos de coordinación.  

· Seguir las indicaciones y orientaciones del Director Creativo/Audiovisual. 

· Conocer y apropiarse de los conceptos establecidos por el la Dirección general para el desarrollo de su trabajo.

· Responder por la calidad narrativa, audiovisual, y sonora del material.

· Proporcionarle al encargado de transfer y archivo cada cassette grabado con un pietaje detallado.

· Realizar el guión de edición, teniendo en cuenta todos los materiales necesarios para el montaje y coordinar la edición del programa con el editor encargado.

· Coordinar los ajustes requeridos en el primer corte y corte final de capítulo o de programa. 

· Construir con el coordinador de producción los planes de grabación de las piezas asignadas.

· Dar informe periódico del desempeño de su equipo.

E) LIBRETISTA

Educación

Profesional en comunicación, cine y televisión, literatura o carrera afín.

Formación específica comprobable en escritura de guiones para cine y televisión.

Formación o conocimientos:

Conocimientos de dramaturgia y escritura de guiones y libretos para televisión en diversos géneros y formatos.

Experiencia: 

Dos años de experiencia relacionada comprobable en escritura de guiones o libretos, preferiblemente para televisión educativa. 

Habilidades requeridas: 

Capacidad para presentar contenidos complejos y abstractos en lenguajes apropiados. 

Capacidad para comprender el universo pedagógico y el enfoque de competencias.

Comprensión de los dispositivos de realización de televisión y/o cine para proponer guiones realizables.

Dominio del género comedia, en los casos en que aplique.

Capacidad para crear copys, en los casos en que aplique.

Funciones:

· Plantear sus requerimientos de manera oportuna al equipo de investigación.

· Escribir las escaletas y guiones correspondientes a todos los capítulos del proyecto, de acuerdo con las orientaciones de la dirección del proyecto y en los tiempos acordados con producción.

· Ajustar escaletas o guiones según las recomendaciones de la dirección a escaletas, guiones y/o libretos.

· Participar en los encuentros o reuniones relacionados con su cargo.

Todo el equipo humano será coordinado por los directores de cada uno de los programas (no podrá presentarse en la oferta a una misma persona para el desempeño de más de un rol), con base en las directrices de rtvc a través del Productor Delegado, vocero de señalcolombia.  

6.2.2 EQUIPO TÉCNICO Y OPERATIVO

El recurso humano necesario para la prestación del servicio técnico y operativo de producción será dispuesto por el contratista quién definirá de manera libre y autónoma su cantidad, perfil y remuneración, según las necesidades del proyecto y atendiendo la realidad del mercado.

La remuneración del equipo humano técnico y operativo esta a cargo del contratista y se entiende incluida en las tarifas de servicios de producción, en la medida en que tales servicios comprenden no solo la disposición del equipo sino de sus operarios debidamente calificados, por tal motivo no se aceptarán reclamaciones del contratista por concepto de sueldos u honorarios del personal técnico u operativo.
El equipo humano técnico y operativo podrá ser modificado libremente por el contratista, siempre que resulte idóneo para los fines del contrato, sin embargo, rtvc se reserva el derecho de solicitar modificaciones en el equipo  humano contratado, con el fin de garantizar la correcta ejecución de las obligaciones contractuales. 
La modalidad de contratación del recurso humano requerido como básico, será de libre elección del proponente que resulte adjudicatario, y en consecuencia rtvc no responderá por ningún tipo de reclamación laboral de dicho personal. En todo caso, se deberá garantizar la permanencia del personal básico por el término de ejecución del contrato a adjudicar.

6.3 DOCUMENTOS TÉCNICOS OBLIGATORIOS A PRESENTAR DENTRO DE LA OFERTA
Además de los documentos jurídicos y financieros requeridos en el Capitulo anterior, será necesario que el proponente incluya como documentos obligatorios en su oferta técnica los siguientes:
6.3.1 DOCUMENTO DE ACEPTACIÓN DE LAS CONDICIONES Y REQUERIMIENTOS PARA LA PRODUCCIÓN: El proponente deberá manifestar mediante compromiso escrito firmado por el representante legal, su aceptación frente a la totalidad de los requerimientos y condiciones para la producción detallados en el Capítulo Segundo del presente Pliego de Condiciones, esto es, frente a los requisitos y condiciones enlistados correspondientes a los servicios técnicos de producción y postproducción, infraestructura administrativa, gastos de producción y equipo humano a proveer. Tal manifestación constituye factor de verificación de cumplimiento de la propuesta y compromete al proponente en todos sus alcances, mas no genera calificación alguna.  

6.3.2 Hojas de vida del equipo humano CREATIVO – DIRECTIVO requerido como mínimo para cada uno de los programas. 

6.3.3 Reel del cada uno de los miembros del equipo humano CREATIVO – DIRECTIVO requerido como mínimo para cada uno de los programas. 

6.3.4 Anexo No. 4  que corresponde a al formato para presentación de tarifas por paquete de equipos y servicios (Tarifas que serán objeto de evaluación) y al Anexo No.4 A formato de tarifas discriminadas (Que corresponderán a las tarifas fijas ofrecidas durante todo el términos de ejecución del contrato). 

6.3.5 Oferta de comisión por administración.

Nota la prueba rápida de asimilación de concepto será un documento que deberá entregar el proponente en etapa de evaluación, según lo establecido en el numeral 7.3.3. del presente documento

CAPÍTULO VII
CRITERIOS DE EVALUACIÓN 
Todas las propuestas presentadas válidamente se analizarán bajo los mismos parámetros, en garantía de una selección objetiva que permita asegurar la escogencia del ofrecimiento más favorable para la entidad y la realización de los fines que se buscan. A continuación se mencionan los criterios de verificación y evaluación de las propuestas, con su correspondiente asignación en calificación si es del caso.

· VERIFICACIÓN DE LA INFORMACIÓN JURÍDICA: SIN PUNTAJE
· VERIFICACIÓN DE LA INFORMACIÓN FINANCIERA: SIN PUNTAJE
· EVALUACIÓN TÉCNICA PONDERABLE 

CORRESPONDENCIA DEL PERSONAL CREATIVO DIRECTIVO OFRECIDO CON EL PERFIL ESTABLECIDO 

ESTUDIO DE HOJA DE VIDA Y REEL  150 puntos 

ENTREVISTA 150 puntos 

PRUEBA RÁPIDA 200 puntos 

PUNTAJE REGISTRO DE PRODUCTORES Y REALIZADORES DEL CANAL señalcolombia 100 puntos

· EVALUACIÓN ECONÓMICA 

EVALUACIÓN DE TARIFAS DE SERVICIOS TÉCNICOS DE PRODUCCIÓN DE TELEVISIÓN 150 puntos
EVALUACIÓN DE OFERTA DE COMISIÓN POR ADMINISTRACIÓN 150 puntos 
TOTAL PUNTAJE 1000 PUNTOS 
7.1.
VERIFICACIÓN DE LA INFORMACIÓN JURÍDICA 

La verificación de la información jurídica no tiene ponderación alguna, se trata del estudio que realiza la Oficina Jurídica de rtvc para determinar si la propuesta se ajusta a los requerimientos y documentos jurídicos establecidos en los presente términos de referencia. Este análisis no concederá puntaje alguno, pero de él puede resultar el rechazo de la propuesta conforme a las causales establecidas en el presente Pliego de Condiciones. 

Para el caso de los Consorcios o Uniones Temporales, cada uno de sus miembros deberá aportar individualmente la información y documentación jurídica solicitada, salvo la carta de presentación, la garantía de seriedad y el recibo de pago dlos términos de referencia.
7.2.
VERIFICACIÓN DE LA INFORMACIÓN FINANCIERA

El informe financiero no recibirá ninguna ponderación pues se trata del estudio que realiza la Jefatura de Análisis Financiero y Presupuesto de rtvc para establecer la situación financiera del proponente. Se examinará la información financiera reflejada en el Balance General a treinta y uno (31) de diciembre de 2005, en relación con el Índice de Liquidez, el Nivel de Endeudamiento, el Índice de Capital de Trabajo y el Índice de Patrimonio Líquido. No obstante tal verificación no genera calificación, la propuesta será rechazada si no cumple con los parámetros mínimos en cifras y porcentajes que se indican a continuación:

a) Índice de Liquidez:

Se determina la liquidez, medida como Activo Corriente sobre Pasivo Corriente reflejado en el Balance General a treinta y uno (31) de diciembre de 2005, así:

IL= Activo Corriente/ Pasivo Corriente

Una vez aplicada la fórmula anterior, la cifra resultante deberá ser igual o superior a una (1.0) vez.

b) Nivel de Endeudamiento:

Se obtiene el porcentaje de endeudamiento, resultante de dividir el Pasivo Total (Deudas) por el Activo Total (Patrimonio Bruto) que se reflejen en el Balance General a treinta y uno (31) de diciembre de 2005, y el resultado se multiplica por cien (100)

El nivel de endeudamiento no podrá superar el 60%

(Total Deudas o Pasivo Total/ Activo Total o Patrimonio Bruto)*100

c) Índice de Capital de Trabajo: 

Se obtiene el índice de capital de trabajo medido como activo corriente - pasivo corriente, que se refleja en el Balance General a 31 de diciembre de 2005 así:

CP= Activo Corriente – Pasivo Corriente

Una vez aplicada la fórmula anterior la cifra resultante deberá ser igual o superior al 10% del presupuesto oficial.

d) Índice de Patrimonio Líquido:

Se obtiene el índice de patrimonio líquido medido como activo total - pasivo total, que se refleja en el Balance General a 31 de diciembre de 2005 así:

IPL= Activo Total – Pasivo Total.

Una vez aplicada la fórmula anterior la cifra resultante deberá ser igual o superior al 10% del presupuesto oficial.

Para el caso de los Consorcios o Uniones Temporales, la revisión de la información financiera tendrá en cuenta la suma de la situación reflejada en los estados financieros con corte a diciembre treinta y uno (31) de 2005, de cada uno de los integrantes del Consorcio o Unión Temporal.

7.3 EVALUACIÓN TÉCNICA PONDERABLE - CORRESPONDENCIA DEL PERSONAL CREATIVO DIRECTIVO OFRECIDO CON EL PERFIL ESTABLECIDO 

7.3.1 ESTUDIO DE HOJA DE VIDA Y REEL  150 puntos 

Para acreditar la correspondencia entre los perfiles establecidos en los términos de referencia, y quellos ofrecidos por el proponente, éste último deberá presentar las hojas de vida del equipo directivo y creativo propuesto y un reel de los trabajos de cada uno de ellos, (cuando aplique).

Mediante este criterio se evaluará la correspondencia existente entre el perfil requerido y las hoja de vida propuestas por el oferente, las cuales deberán coincidir en por lo menos el 80% de los requerimientos.

Para realizar la ponderación se verificará la correspondencia entre el perfil requerido para cada uno de los roles creativos o directivos y la hoja de vida ofrecida por el proponente. Todas las propuestas deberán coincidir en por lo menos el 90% de los requerimientos realizados, en el evento en que una de ellas no cumpliere tal condición, será calificada con cero(0).

Verificadas en su totalidad las hojas de vida del personal requerido, el total del puntaje a asignar será dividido entre el número de perfiles a ofrecer y la ponderación definitiva se otorgará proporcionalmente.

En el evento en que más de tres hojas de vida del personal requerido hubieren sido calificadas con cero puntos, por no corresponder al perfil establecido en el presente documento, la propuesta respectiva será rechazada en su totalidad.

Rtvc considera conveniente conservar un margen de error que consiste en el 10% de correspondencia entre el perfil requerido y aquel ofrecido y un número máximo de tres hojas de vida que no llenen el 100% de los requerimientos, lo anterior, a fin de permitir, si fuere el caso, la revisión de los casos presentados, con fundamento en la experiencia acreditada por la persona propuesta. 

7.3.2 ENTREVISTA 150 puntos 

Como parte del proceso de evaluación, el  equipo humano creativo directivo será  entrevistado por los miembros del comité evaluador, (delegados de rtvc y delegados del Ministerio de Educación), quienes con fundamento en criterios objetivos previamente establecidos en la ficha técnica de entrevista, asignarán un puntaje por perfil, de manera proporcional hasta un máximo de 150 puntos.
7.3.3 PRUEBA RÁPIDA DE ASIMILACIÓN DE CONCEPTO 200 puntos 

Como parte del proceso de evaluación, el equipo presentará una prueba de asimilación de conceptos a los núcleos generadores planteados, dicha prueba será realizada de la siguiente manera:

Una vez finalizadas las entrevistas a que hace referencia el numeral anterior, rtvc entregará al proponente un tema prueba para el desarrollo de una propuesta creativa conceptual, para tal fin el equipo creativo ofrecido por el proponente contará con dos días calendario para la elaboración de una propuesta. El día tercero, según los cronogramas definidos por el comité técnico evaluador, y que serán publicados en la página web de la entidad, se deberá realizar la presentación de la propuesta creativa para todos los proyectos, en un máximo de 45 minutos por proponente. El equipo del proponente contará con 45 minutos adicionales para responder preguntas del comité técnico evaluador, las cuales estarán dirigidas exclusivamente a establecer la asimilación de conceptos creativos con los núcleos generadores. 
El comité evaluador otorgará un puntaje de hasta 200 puntos, con fundamento en los criterios objetivos establecidos en la ficha técnica de evolución de éste criterio.

TOTAL PUNTAJE ASIGNADO AL EQUIPO CREATIVO DIRECTIVO: En el evento en que el equipo creativo del proponente obtenga un puntaje inferior a trescientos (300), puntos la propuesta será objeto de trechazo.

7.3.4 PUNTAJE REGISTRO DE PRODUCTORES Y REALIZADORES DEL CANAL señalcolombia 100 puntos

Bajo este criterio se asignará calificación al proponente conforme a su puntaje en el Registro de Productores de señalcolombia, de conformidad con la siguiente tabla:

	CALIFICACIÓN EN EL REGISTRO DE PRODUCTORES DE SEÑAL COLOMBIA
	PUNTAJE

	Entre 400 y 500 puntos 
	20 puntos

	Entre 501 y 600 puntos
	40 puntos

	Entre 601 y 700 puntos
	60 puntos

	Entre 701 y 800 puntos
	80 puntos

	Entre 801 y 1000 puntos
	100 puntos


Para el caso de los Consorcios o Uniones Temporales la calificación se asignará teniendo en cuenta el puntaje más alto de quienes lo integran. 

7.4.
EVALUACIÓN ECONÓMICA DE LA OFERTA 
7.4.1 EVALLUACIÓN DE TARIFAS POR PAQUETE DE SERVICIOS TÉCNICOS DE PRODUCCIÓN.
Puntaje máximo 150 Puntos.
En este criterio se tendrá en cuenta el valor ofertado por el proponente frente a los paquetes de servicios técnicos de producción y postproducción, a que se refiere el Anexo No.4 del presente documento.
Con el fin de calificar las propuestas económicas se tendrán en cuenta los siguientes criterios:

1. Por cada uno de los cuatro (4) paquetes a que se refiere el Anexo 4 de los presentes términos de referencia se aplicará la media geométrica ente las ofertas recibidas, otorgando el puntaje correspondiente, según paquete de servicios.

2. El puntaje máximo a asignar por cada uno de los cuatro (4) paquetes de servicios se establece en el Anexo No.04 de los presentes términos de referencia. 

3. La suma de los puntajes otorgados por paquete de servicios será el total asignado al proponente por éste criterio.

La media geométrica se calculará tomando los valores por paquete de cada Propuesta y aplicando las siguientes formulas, según el máximo puntaje posible por paquete de servicios (Anexo No.04):

	Para el paquete de servicios técnicos cuyo máximo puntaje corresponda a 50 PUNTOS se aplicará la siguiente fórmula y rangos 

	MG= Media Geométrica de los valores ofertados

	Xn= Valor ofertado de cada propuesta 

	N= Número de propuestas 
	

	
	
	

	 RANGO 
	VALORES
	 PUNTOS 

	 >10,1% 
	0,00
	              10 

	 7,1% Y 10% 
	0,00
	              20 

	 5,1% Y 7% 
	0,00
	              30 

	 3,1% Y 5% 
	0,00
	              40 

	 0 Y 3% 
	0,00
	              50 

	 MEDIA GEOMÉTRICA 
	0,00
	 

	 0 Y -3% 
	0,00
	              50 

	 -3,1% Y -5% 
	0,00
	              40 

	 -5,1% Y -7% 
	0,00
	              30 

	 -7,1% Y 10% 
	0,00
	              20 

	 <-10.1% 
	0,00
	              10 

	Para el paquete de servicios técnicos cuyo máximo puntaje corresponda a 30 PUNTOS se aplicará la siguiente fórmula y rangos

	MG= Media Geométrica de los valores ofertados

	Xn= Valor ofertado de cada propuesta 

	N= Número de propuestas 
	

	
	
	

	 RANGO 
	VALORES
	 PUNTOS 

	 >10,1% 
	0,00
	              10 

	 7,1% Y 10% 
	0,00
	              15 

	 5,1% Y 7% 
	0,00
	              20 

	 3,1% Y 5% 
	0,00
	              25 

	 0 Y 3% 
	0,00
	              30 

	 MEDIA GEOMÉTRICA 
	0,00
	 

	 0 Y -3% 
	0,00
	              30 

	 -3,1% Y -5% 
	0,00
	              25 

	 -5,1% Y -7% 
	0,00
	              20 

	 -7,1% Y 10% 
	0,00
	              15 

	 <-10.1% 
	0,00
	              10 

	Para el paquete de servicios técnicos cuyo máximo puntaje corresponda a 20 PUNTOS se aplicará la siguiente fórmula y rangos

	MG= Media Geométrica de los valores ofertados

	Xn= Valor ofertado de cada propuesta 

	N= Número de propuestas 
	

	
	
	

	 RANGO 
	VALORES
	 PUNTOS 

	 >10,1% 
	0,00
	                3 

	 7,1% Y 10% 
	0,00
	                5 

	 5,1% Y 7% 
	0,00
	              10 

	 3,1% Y 5% 
	0,00
	              15 

	 0 Y 3% 
	0,00
	              20 

	 MEDIA GEOMÉTRICA 
	0,00
	 

	 0 Y -3% 
	0,00
	              20 

	 -3,1% Y -5% 
	0,00
	              15 

	 -5,1% Y -7% 
	0,00
	              10 

	 -7,1% Y 10% 
	0,00
	                5 

	 <-10.1% 
	0,00
	                3 

	
	
	


NOTA: El anexo No.4 y 4 A deben incluir un nivel detallado de los servicios de producción y postproducción para su respectivo análisis.

7.4.2    OFERTA DE COMISIÓN POR ADMINISTRACIÓN
El proponente que oferte el menor porcentaje de comisión por administración, obtendrá el mayor puntaje. Los demás proponentes obtendrán un puntaje proporcional de acuerdo al valor presentado, para lo cual se utilizara la siguiente fórmula:

Po  =  
150 * (Vcb /  Vce)

Donde:

Po              =      Puntaje asignado a la oferta 

Vcb            =      Valor de la comisión más baja

Vce
       =     Valor de la comisión en evaluación

El valor de comisión por administración no podrá ser superior al DIEZ POR CIENTO (10%), y el ningún caso podrá ser inferior al CINCO POR CIENTO (5%). La propuesta que se presente por debajo o supere los límites establecidos será objeto de rechazo. 

La comisión por administración a que hace referencia este numeral, se aplicará sobre el valor ejecutado de los recursos entregados en administración, para la contratación del recurso humano creativo y directivo, y toda la logística necesaria para la producción de los programas a que se refiere el presente proceso, y en todo caso se entiende incluida en el presupuesto asignado para la Fase dos del proyecto. 

CAPÍTULO VIII
DEL CONTRATO Y SUS CONDICIONES GENERALES DE EJECUCIÓN

8.1 ADJUDICACIÓN 

rtvc seleccionará el contratista, con base en los resultados de la evaluación consolidada de las propuestas, en atención a los criterios de evaluación establecidos en el presente Pliego de Condiciones.

El acto de adjudicación se hará mediante resolución motivada que se notificará personalmente al proponente ganador en la forma y términos establecidos para los actos administrativos, y se comunicará a los no favorecidos, mediante publicación del acto en la página web de la entidad.

El acto de adjudicación es irrevocable y obliga a la entidad y al adjudicatario. Contra la resolución de adjudicación no procede recurso alguno por la vía gubernativa, de conformidad con el parágrafo 1o. del artículo 77 de la Ley 80 de 1993. 

8.2 CRITERIOS DE DESEMPATE. 

En caso de presentarse un empate en la calificación de dos (2) o mas oferentes, rtvc seleccionará al oferente que haya obtenido mayor puntaje en el criterio de Prueba de asimilación. De persistir el empate se seleccionará al oferente que haya obtenido mayor puntaje en el criterio de correspondencia de perfiles. Continuando el empate, se seleccionará al proponente que acredite mayor puntaje en el criterio de oferta económica de comisión por administración. Persistiendo el empate, se seleccionará a quien haya obtenido mayor puntaje en el Criterio de Ponderación del Registro de Productores de señalcolombia. Por último si persiste la paridad se acudirá a un sorteo que será reglamentado previo a su realización.

8.3 DECLARATORIA DE DESIERTO

rtvc declarará desierto el presente proceso:

1. Cuando no se presenten ofertas.

2. Cuando ninguna de las ofertas se ajuste a lo establecido en los términos de referenciade Condiciones.

3. Cuando  existan motivos o causas que impidan la selección objetiva de la propuesta más favorable para la entidad, de conformidad con lo establecido en el artículo 25 num. 18 de la Ley 80 de 1993.

La declaratoria de desierta se formalizará mediante acto administrativo en el que se señalarán en forma expresa, todas las razones en las que se basa dicha decisión y será comunicada mediante la publicación de dicho acto en la página web de la entidad. Contra la Resolución que declare desierto el proceso de selección procederá el recurso de reposición, el cual podrá interponerse con las formalidades y dentro del plazo previsto en el Código Contencioso Administrativo.

8.4 FALTA DE FIRMA Y EFECTIVIDAD DE LA GARANTÍA DE SERIEDAD

Salvo fuerza mayor o caso fortuito debidamente comprobados, si el adjudicatario no cumpliere las condiciones y obligaciones a las que en virtud de la presente Invitación Directa se obligó, y en especial cuando no suscriba y legalice el contrato en el tiempo fijado en el cronograma, RTVC hará efectiva la garantía de seriedad a título de indemnización anticipada de perjuicios, pudiendo recurrir a las demás acciones civiles o penales que puedan ser instauradas. 

8.5 DERECHOS DE  AUTOR Y CONEXOS 
En virtud del contrato a celebrar, la totalidad de los derechos patrimoniales de autor y conexos (Reproducción, emisión, transformación, traducción -doblaje o subtitulación-, comunicación pública, distribución y cualquier otro que se derive de la utilización del material que represente un beneficio económico), sin limitación alguna en cuanto a territorio se refiere y por el término establecido en el artículo 18 de la Decisión Andina No. 351 de 1993 o las normas que la modifiquen o sustituyan, serán de propiedad de radio televisión nacional de Colombia, por lo cual, y de conformidad con el artículo 4 de la Ley 23 de 1982, el titular de los derechos de autor sobre cualquier material producido en desarrollo del contrato será RTVC, quien podrá explotarlos por su medio o por terceras personas y por cualquier medio de difusión inventado o por inventarse. En consecuencia, de conformidad con lo dispuesto en el artículo 20 de la mencionada Ley, el contratista sólo percibirá los valores pactados en el contrato y por ese solo acto, se entiende que transfiere a favor de rtvc la totalidad de los derechos patrimoniales sobre el material, conservando las prerrogativas previstas en los literales a) y b) del artículo 30 de la Ley 23 de 1982. 
Se entenderá por material audiovisual o escrito producido en desarrollo del contrato, aquel que se genere en grabaciones, archivo, material editado y sin editar y en general todo material parcial o final.

Los presentes términos de referencia y la propuesta presentada por el contratista, formarán parte integral del contrato y lo obligarán en todo su contenido y alcances. El futuro contratista aceptará íntegramente las condiciones y obligaciones establecidas en el presente Pliego de Condiciones y aquellas que de conformidad con la ley deben contener los contratos celebrados con la Administración Pública. La responsabilidad ante rtvc derivada de la ejecución del contrato en cualquiera de sus etapas, aspectos o elementos será del contratista, quien asumirá cualquier controversia sobre el particular. El contrato a celebrarse no generará relación laboral alguna de rtvc con el equipo humano contratado por el contratista. rtvc no responderá por el uso inadecuado, deterioro o pérdida de equipos o elementos.

8.6 PARTICIPACIÓN DE LOS PROGRAMAS EN FERIAS, MUESTRAS O CONCURSOS: Con el producto audiovisual, escrito y creativo que llegare a surgir como consecuencia de la contratación a que se refiere el presente proceso de selección, tanto rtvc como el CONTRATISTA  podrán enviar los programas producidos o el proyecto en general a concursos o ferias nacionales e internacionales, informando previamente a la otra parte. La participación en dichos concursos no se considerará explotación económica, aún en el evento de obtenerse algún premio; sin embargo, el premio será recibido por el CONTRATISTA o por rtvc dependiendo del propósito de la convocatoria, concurso o feria. En el evento en que el concurso conlleve la transmisión del programa por algún organismo de radiodifusión, se requerirá autorización previa de rtvc. rtvc apoyará la participación del proyecto y programas del mismo, en convocatorias, concursos, ferias internacionales etc, siempre que se incluya el correspondiente crédito a rtvc y a señalcolombia. Adicionalmente, cuando el CONTRATISTA participe por premios a la producción cuyo reconocimiento sea de carácter económico, deberá entregar a rtvc a título de compensación económica un valor no inferior al 50% del premio. Cuando el premio o reconocimiento se otorgue a título personal, no habrá lugar a la mencionada compensación.

En todo caso, las condiciones de participación en los concursos o ferias respectivas, así como las de obtención de cada premio o reconocimiento, se fijarán en un documento independiente suscrito por las partes, para cada caso concreto.

8.7 IMAGEN INSTITUCIONAL DE RTVC 

El proponente adjudicatario deberá acoger de manera integral en todas las actividades de promoción del producto la imagen institucional de rtvc y señalcolombia,  mediante el empleo de logos, leyendas, referencia a portales de Internet, referencia a los derechos de autor y conexos. En consecuencia, el contratista no podrá registrar los productos a nombre suyo o de tercero, salvo expresa autorización de ésta entidad, así mismo tendrá la obligación de transportar y ubicar, cuando así lo solicite rtvc, los elementos distintivos promociónales de la entidad en los sitios de promoción y eventos en que se haga referencia al producto contratado.
8.8 INTERVENTORIA DEL CONTRATO
La ejecución del contrato se dará bajo la estricta supervisión de rtvc a través del Productor Ejecutivo Delegado del proyecto designado por la entidad, quien será interventor del contrato y ejercerá el control y vigilancia de su desarrollo, entre otros, exigiendo al contratista toda la información que considere necesaria, así como la adopción de medidas para mantener las condiciones técnicas, económicas y financieras previstas en los presentes términos de referencia y en el contrato.

Además de las actividades generales antes mencionadas, el Productor Delegado del proyecto apoyará, asistirá y asesorará a rtvc en todos los asuntos de orden técnico y económico que se susciten durante la ejecución del contrato, y hasta su recibo definitivo y liquidación.

8.9
OTORGAMIENTO DE LA GARANTÍA ÚNICA

El adjudicatario de la presente Invitación Directa se obliga a constituir a favor de rtvc la Garantía Única del contrato, de conformidad con lo establecido en la Ley 80 de 1993 y sus decretos reglamentarios, la cual podrá consistir en una garantía bancaria o en una póliza de seguros, con cubrimiento de los siguientes amparos: 

a. Cumplimiento: Por valor equivalente al veinte por ciento (20%) del valor del contrato, por el plazo del mismo y dos (2) meses.

b. Calidad del Servicio: Por valor equivalente al cincuenta por ciento (50%) del valor del contrato, por el plazo del mismo y seis (6) meses más.

c. Salarios y Prestaciones Sociales: Por valor equivalente al cinco por ciento (5%) del valor del contrato, por el plazo del mismo y tres (3) años más.

8.10 FORMA DE PAGO

El valor del contrato a  ejecutar será cancelado al contratista así:
a) Un primer pago equivalente a CUARENTA Y UN MILLONES SETECIENTOS SESENTA MIL PESOS M/CTE, UNA VEZ PERFECCIONADO Y LEGALIZADO EL CONTRATO. Previa presentación correcta de la factura y certificación suscrita por el interventor del contrato.
b) Un segundo pago equivalente a CUARENTA Y UN MILLONES SETECIENTOS SESENTA MIL PESOS M/CTE, UNA presentados y entregados a satisfacción la Propuesta creativa, el Libro de contenido, el Manual de estilo, el Diseño de producción y manual de roles y procedimientos. Previa presentación correcta de la factura y certificación de cumplimiento suscrita por el interventor del contrato.
c) Un tercer pago equivalente al 20% del presupuesto dispuesto para la segunda fase del proyecto, y que comprende la producción de los programas diseñados, mediante la contratación de los servicios técnicos de producción  (a las tarifas fijas ofrecidas por el proponente adjudicatario) y la administración delegada de los recursos logísticos y humanos necesarios para la producción. Dicho pago procede contra la presentación del plan de producción elaborado que será aprobado por el productor delegado, previa presentación correcta de la cuenta de cobro y/o factura y certificación de cumplimiento suscrita por el interventor del contrato.
d) El valor equivalente al 60% del presupuesto dispuesto para la segunda fase del proyectoserá entregado al contratista previa legalización del pago anterior, según plan de producción aprobado por el productor delegado, previa presentación correcta de la cuenta de cobro y/o factura y certificación de cumplimiento suscrita por el interventor del contrato.

e) Un último pago equivalente al 20% del presupuesto dispuesto para la segunda fase del proyecto, una vez finalizado el mismo previa presentación correcta de la cuenta de cobro y/o factura y certificación de cumplimiento suscrita por el interventor del contrato
Los valores entregados en administración delegada serán reembolsados a éste en la medida que las facturas y/o cuentas de cobro expedidas se ajusten a los valores aprobados y, cumplan además la totalidad de los requisitos contables, legales y fiscales que fueren aplicables, entre los cuales cabe destacar la necesidad que dichas facturas o cuentas de cobro se emitan a cargo de RTVC y del oferente favorecido, de conformidad a la modalidad de contratación por administración delegada.
NOTA: rtvc sólo efectuará las retenciones a que haya lugar, sobre los honorarios del contratista. El contratista deberá entregar la información de las facturas reembolsables en medio magnético y bajo el formato que para el efecto establecerá rtvc al momento de la suscripción del contrato. Será RTVC quien cumpla las obligaciones formales ante las autoridades tributarias, originadas en los costos incurridos, no obstante lo cual será el contratista quien efectúe las retenciones del caso, informando en el medio magnético correspondiente a RTVC para que esta pueda cumplir con los deberes formales correspondientes. 


8.11 GASTOS, DERECHOS E IMPUESTOS

Todos los gastos, derechos, impuestos, tasas o contribuciones por los servicios necesarios para la producción del proyecto, se encuentran incluidos en la oferta del proponente. rtvc sólo efectuará las retenciones a que haya lugar, sobre los honorarios del contratista, sin perjuicio de lo dispuesto en éste documento. La prima de las pólizas a cargo del contratista solicitadas en el presente Pliego, la publicación en el Diario Único de Contratación Pública, y los demás costos que se causen por razón del perfeccionamiento del contrato o durante su desarrollo y que se requieran cancelar para dar cumplimiento a las disposiciones legales vigentes sobre el particular, estarán a cargo de contratista. 

CAPÍTULO IX
DESCRIPCIÓN DE LOS PROYECTOS OBJETO DE ESTA CONVOCATORIA

A continuación se presenta la ficha de cada uno de los proyectos objeto de esta convocatoria. Cada uno cuenta con una guía que delimita los temas y describe las necesidades de cada proyecto.

SUBFRANJA NIÑOS Y NIÑAS DE 7 A 9 AÑOS DE EDAD

Objetivo pedagógico/comunicativo de la subfranja:     

· Promover las competencias y los aspectos pedagógicos asociados a los núcleos generadores que se le han asignado a los proyectos de esta subfranja.
,

Proyecto No.01 CLIP MUSICAL NIÑOS
	Referencia: 

	Clip musical niños

	Número de capítulos: 

	23

	Duración: 


	2:30 minutos

	Frecuencia:


	Diaria (lunes a viernes)

	Cronograma:                                                     
	Mes 1: marzo diseño

Mes 2: abril periodo de ajuste (al final se firma el acta de inicio.) 

Mes 3: mayo inicio de la producción 

	Entregas:


	Programas 1 al 5: julio 15

Programas 6 al 10: agosto 15 

Programas 11 al 15: sept 9

Programas 16 al 20: sept 30 

Programas 21 al 23: octubre 21

	Público objetivo:
	Niños de 7 a 9 años de edad


Justificación: 

Es común encontrar que los niños/as tienen dificultad para relacionar el mundo de la vida y el mundo de la escuela y, no en pocas ocasiones, las temáticas que aborda la escuela se les hacen complicadas de comprender y las perciben como lejanas a sus gustos. Esto llama a que la televisión y la escuela encuentren didácticas comunes que permitan superar estos escollos y por ello se plantea un producto de video clip musical que involucra recursos gráficos y de animación que resulten atractivos para casi todas las audiencias, pero particularmente para el público infantil.  Este proyecto se vale de la afinidad de los/las niños/as con la música y la estética de los video clips para introducir al público, de una forma entretenida, a los núcleos generadores y aspectos pedagógicos de la subfranja de niños/as de 7 a 9 años de edad.

Objetivo específico: 

Introducir a la audiencia de 7 a 9 años de edad en la subfranja, su estilo y sus temáticas sensibilizándola hacia los núcleos generadores que se van a abordar en los programas de esta subfranja.

Delimitación del tema:

Para este proyecto se privilegiaron los siguientes núcleos generadores, presentes en toda la subfranja:

Identificación de situaciones de exclusión. 

Manejo del conflicto.

Promoción de derechos.           

Reconocimiento de la diversidad. 

Reconocimiento de la importancia de la propia expresión y valoración de la expresión de los otros.             

Valoración y cuidado del ambiente. 

Proyecto No. 02 TALK SHOW 
	Referencia:
	Talk show de animales 

	Número de capítulos: 

	39

	Duración: 


	15 minutos

	Frecuencia:


	Diaria (lunes a viernes)

	Cronograma:                                                     
	Mes 1: marzo diseño

Mes 2: abril período de ajuste (finalizado, se firma el acta de inicio.) 

Mes 3: mayo inicio de la producción

	Entregas:


	Programas 1 al 5: junio 19

Programas 6 al 11: julio 19

Programas 12 al 16: agosto 21 

Programas 17 al 24: sept 7

Programas 25 al 32: sept 30 

Programas 32 al 39: octubre 15 

	Público objetivo:
	Niños de 7 a 9 años de edad


Justificación: 

Para los niños/as de la edad de la audiencia objetivo de este proyecto, en ocasiones resulta complicado expresar sentimientos en los momentos en que se enfrentan a conflictos con sus pares y con los adultos/as. Por esta razón, es importante darles ejemplos de situaciones con las que se puedan sentir identificados/as y que les permitan encontrar diversas alternativas de respuesta a sus inquietudes.

En este grupo de edad es clave ir posicionando la conciencia sobre la apropiación de los derechos en la vida cotidiana, de cara a construir ciudadanos/as que en el futuro puedan hacer valer sus derechos.

En la manera sensacionalista de presentar los temas, y en su propuesta de potenciar la emoción en participantes del panel y público a través de formas no convencionales, el formato de talk show ofrece herramientas para captar la atención y generar humor. En este caso, la propuesta es aprovechar las leyes del formato para tratar situaciones y problemáticas propias de las y los niños, trasladando estos eventos a la vida de animales de distintas regiones de América. Los animales son referentes que capturan la atención de las y los niños desde la edad preescolar hasta aproximadamente los diez años de edad. La propuesta se vale de ese interés preexistente por la fauna para estimular el conocimiento de distintas especies animales, con la pretensión de que, al basarse en problemas de los propios niños y niñas, también se le proponga a la audiencia posibles soluciones o líneas de acción útiles en su vida cotidiana. 

Objetivos específicos: 

Promover entre la audiencia el desarrollo de conocimientos y prácticas en torno a valores y principios propios de la convivencia en un entorno específico.

Delimitación del tema:

Para este producto se privilegiaron los siguientes núcleos generadores:

Identificación de situaciones de exclusión. 

Manejo del conflicto.

Promoción de derechos.           

Reconocimiento de la diversidad. 

Reconocimiento de la importancia de la propia expresión y valoración de la expresión de los otros.             

Valoración y cuidado del ambiente. 

Requisitos para el desarrollo de este proyecto:

Debe quedar claro que se está replanteando la utilización de formatos usualmente utilizados por La televisión comercial asignándoles una función educativa.

Proyecto No.03 DEMOSTRATIVO
	Referencia:
	Demostrativo


	Número de capítulos: 

	23

	Duración: 


	5 minutos

	Frecuencia:


	Diaria (lunes a viernes)

	Cronograma:                                                     
	Mes 1: marzo diseño

Mes 2: abril periodo de ajuste (al final se firma el acta de inicio.) 

Mes 3: mayo inicio de la producción

	Entregas:


	Programas 1 al 5: julio 15

Programas 6 al 10: agosto 15 

Programas 11 al 15: sept 9

Programas 16 al 20: sept 30 

Programas 21 al 23: octubre 21

	Público objetivo:
	Niños de 7 a 9 años de edad


Justificación: 

Para el país es crucial cultivar en los niños/as el espíritu investigativo ya que múltiples estudios han mostrado que los colombianos/as tienen dificultades para producir conocimiento científico y apropiárselo. Esto está estrechamente relacionado con las carencias en el desarrollo de competencias en este campo. Igualmente, es importante cultivar en los niños/as la capacidad de crear mundos fantásticos para que se promueva el desarrollo de competencias tanto en un campo como en el otro, y contribuir así a la formación de individuos integrales que saben perfectamente en qué ámbito ubicar las respuestas que son útiles para sus cuestionamientos vitales.

Los/as niños de este grupo de edad se caracterizan por su afán de descubrir las causas de distintos fenómenos que ocurren a su alrededor, ya sea desde la óptica de la realidad o de lo fantástico. Asimismo, una estrategia importante para captar la atención del público de niños/as es la presentación de adultos/as en situaciones divertidas, en las que se ponen al nivel de los/as niños/as. Tomando en cuenta que la curiosidad de los/as niños/as es un gran derrotero para acercarlos a los procesos de indagación y experimentación, y que la presencia de adultos/as que actúan con lógica infantil es un recurso atractivo para la audiencia,  se propone el desarrollo de estos demostrativos.

Objetivos específicos: 

· Promover el espíritu investigativo en la audiencia. 

· Promover entre la audiencia la familiarización con la incertidumbre, esto es, con el hecho de que no hay una verdad única y absoluta.  

· Promover la argumentación y la formulación de propuestas.

Delimitación del tema:

Puesto que los temas que se van a tratar en estos clips se basan en las preguntas que niños/as dirigen al portal www.colombiaaprende.gov.co del Ministerio de Educación Nacional,  los temas de los demostrativos no están preestablecidos (ver características generales del proyecto).
 Deben privilegiarse preguntas relacionadas con los núcleos generadores establecidos para esta subfranja de audiencia. 

10.3 SUBFRANJA NIÑOS Y NIÑAS DE 10 A 12 AÑOS DE EDAD

Objetivo pedagógico/comunicativo de la subfranja: 

· Promover las competencias y los aspectos pedagógicos asociados a los núcleos generadores que se le han asignado a esta franja.
Proyecto No.04 CLIP DE FICCIÓN 
	Referencia: 

	Clip de ficción

	Número de capítulos: 

	23

	Duración: 


	5 minutos

	Frecuencia:


	Diaria (lunes a viernes)

	Cronograma:                                                     
	Mes 1: marzo diseño

Mes 2: abril periodo de ajuste (al final se firma el acta de inicio.) 

Mes 3: mayo inicio de la producción

	Entregas:


	Programas 1 al 5: julio 15

Programas 6 al 10: agosto 15 

Programas 11 al 15: sept 9

Programas 16 al 20: sept 30 

Programas 21 al 23: octubre 21

	Público objetivo:
	Niños de 10 a 12 años de edad


Justificación: 

Abrir espacios de programación disponibles a las ideas y/o creaciones del público es un importante paso para cautivar audiencias y para permitir el desarrollo de la ficción como estrategia comunicativa y pedagógica. Este proyecto desarrolla esta línea, buscando estimular, al mismo tiempo, la producción audiovisual basada en experiencias de la vida cotidiana de los niños y niñas de 10 a 12 años de edad.

Objetivo específico: 

Promover entre la audiencia la creatividad en el sentido de capacidad de representar sus problemáticas de manera ficcionada y expresar y proponer alternativas de solución a los conflictos propios de su edad.
Delimitación del tema:

Como ocurre con los demostrativos, no hay unos subtemas preestablecidos para este proyecto, dado que el insumo principal son las historias planteadas por la audiencia. Se privilegiarán aquellas que sugieran relaciones con los núcleos generadores de la franja educativa en general y, en especial, los asignados a la subfranja en la que está ubicado este proyecto. 

Requisitos para el desarrollo del proyecto: 

El proponente deberá explicar en la Propuesta Creativa/Conceptual  cuál es el mecanismo que ha diseñado para convocar y seleccionar (curaduría) la participación de los niños/as o cómo garantiza  que el programa sea realmente fruto de la narrativa de ficción de los niños/as. Para convocar a los/as participantes se pueden valer de las redes del Ministerio de Educación Nacional y/o de grupos o redes de niños y niñas. Los relatos de ficción escogidos deben reflejar la diversidad del país en todos los ámbitos. Así mismo, para la realización de la pieza, el realizador/a puede recopilar otro tipo de insumos básicos, además del relato mismo (fotografías, grabaciones, material en video, etc.). Debe otorgársele de manera visible el crédito sobre la autoría del cuento al niño/a que lo envíe.      

Para garantizar la representación de la diversidad, los programas deberán realizarse a partir de historias enviadas por niños/as de las 5 diferentes regiones del país (Andina, Pacífica, Caribe, Oriental y Amazonía).

Fin 
EDUARDO OSORIO LOZANO 

Gerente 

ANEXO 1
El Proyecto Nacional de Uso de Medios y de Nuevas Tecnologías 

del Ministerio de Educación Nacional 
El Ministerio de Educación Nacional ha asumido el reto de transformar el sistema educativo para que los/as estudiantes desarrollen competencias para la vida. Se trata, entonces, de lograr que los/as estudiantes adquieran los conocimientos, las habilidades y las destrezas para transformar sus propias realidades y las de su país. Por ello, y conciente de que la sociedad contemporánea está mediada por una gran cantidad de flujos de información y de canales para acceder a ella, que entre otras cosas inciden en el desarrollo personal, familiar y profesional de los niños/as, jóvenes y adultos/as colombianos, se propuso la tarea de crear el Proyecto Nacional de Uso de Medios y de Nuevas Tecnologías que incorpore los medios y las nuevas tecnologías de comunicación e información como herramientas que contribuyen al desarrollo de las competencias matemáticas, comunicativas, científicas, laborales y ciudadanas.

El Proyecto Nacional de Uso de Medios y de Nuevas Tecnologías apunta a contribuir al mejoramiento de la calidad educativa colombiana mediante el fomento y creación de procesos de comunicación con y entre los miembros de las comunidades educativas nacionales e internacionales; la consolidación de flujos permanentes de información y la creación o fortalecimiento de espacios para la formación y actualización constante de los/as maestros en el uso de los medios y las nuevas tecnologías. Para lograrlo se han planteado tres grandes procesos: 

El primero de ellos es el fomento a la dotación de la infraestructura para lograr que cada entidad territorial cuente con los parámetros básicos para hacer la dotación necesaria en cada una de las instituciones educativas y garantizar así el acceso de las comunidades educativas tanto a los contenidos educativos como a los medios para desarrollar sus propios contenidos. En este sentido, de la mano con el Ministerio de Comunicaciones se están dotando de infraestructura tecnológica y conectividad a las escuelas del país, comenzando por las que están ubicadas en zonas de difícil acceso geográfico.   

El segundo proceso es el fomento a la producción de contenidos educativos, cuyo objetivo primordial es lograr no sólo una oferta sólida y atractiva de proyectos educativos en los diferentes lenguajes mediáticos análogos y digitales, como el radiofónico, el audiovisual, el electrónico y el impreso, sino también que las comunidades educativas, en especial los/as maestros para que produzcan sus propias guías didácticas. Así, cada uno de los medios, pero de manera articulada, cuentan o prevén diversas estrategias, socios y aliados estratégicos nacionales e internacionales del Ministerio de Educación como Radio y Televisión de Colombia (RTVC), canales y emisoras regionales y comunitarias, el Instituto Latinoamericano de Comunicación Educativa (ILCE) y la Asociación de Televisión Educativa Iberoamericana (ATEI), para el caso de radio y televisión. También cuenta con el Ministerio de Cultura, la Red de Bibliotecas Públicas y el Proyecto Prensa Escuela para lo relacionado con los impresos, y con el Ministerio de Comunicaciones y sus programas Computadores para Educar y Agenda Conectividad, Intel y Microsoft para todo lo relacionado con las tecnologías de informática educativa. 

Cada uno de los contenidos educativos responde a tres conceptos fundamentales, que atraviesan el Proyecto Nacional de Uso de Medios y de Nuevas Tecnologías: 

La interactividad, que se refiere a la actividad de diálogo entre una persona y una máquina por medio de un dispositivo técnico; la convergencia  tecnológica, que es el encuentro entre los sectores de telecomunicaciones, medios de comunicación y tecnologías de la información para satisfacer la demanda de consumo de información multimedia-audio, vídeo y datos, y la interacción, que es la acción recíproca que se establece entre un emisor y un receptor.

El propósito es lograr la convergencia entre los diversos lenguajes mediáticos, cuyo soporte y lugar de encuentro, en el caso de los contenidos digitales, es el portal educativo www.colombiaaprende.edu.co, de tal manera que la comunidad educativa cuente con un sistema integral de medios que apoye sistemáticamente el desarrollo de competencias. Se pretende, además, que cada uno de los contenidos educativos, bien sea audiovisual, radial o electrónico cuente con posibilidades de interactividad para que pueda ser transformado, bajado de la red y, de alguna manera coproducido por sus usuarios/as. Por último, y quizás lo más importante, es que toda la oferta de contenidos educativos propicia la interacción con y entre los/as usuarios, quienes pueden compartir experiencias, comentarios, sugerencias, aprendizajes y retroalimentar su propias prácticas pedagógicas.

El tercer proceso es el fomento del uso y la apropiación de los medios y las nuevas tecnologías, cuyo eje central son los/as maestros del país. Cualquier proceso innovador en educación precisa de maestros/as formados para sacar el mayor provecho a los medios y las nuevas tecnologías. Los/as docentes necesitan desarrollar competencias para usar los equipos, los programas y los recursos, adquirir competencias en el uso didáctico de estos lenguajes, seleccionar información, mejorar los procesos de investigación y experimentar, en aras de crear  entornos colaborativos que propicien el proceso de enseñanza/aprendizaje.

ANEXO 2

Grupos de audiencias y aspectos pedagógicos que se deben tener en cuenta para el trabajo por competencias en las diferentes áreas disciplinares

Grupos de audiencias y aspectos pedagógicos que se deben tener en cuenta para el trabajo de competencias ciudadanas en la franja educativa 

Eje temático de convivencia y paz   

Niños y niñas de 7 a 9 años de edad 

Los aspectos pedagógicos que se desarrollarán en este grupo de audiencia son:

· Comprensión por parte de la audiencia de valores básicos de la convivencia ciudadana como la solidaridad, el cuidado, el buen trato y el respeto por uno mismo y por los demás y aplicación de éstos en el contexto cercano (hogar, salón de clase, recreo, etc.).

Niños y niñas de 10 a 12 años edad

Los aspectos pedagógicos que se desarrollarán en este grupo de audiencia son:

· Asunción pacífica y constructiva por parte de la audiencia de los conflictos cotidianos en la vida escolar y familiar. 

· Promoción entre la audiencia de protección de los derechos de los niños y las niñas.

· Comprensión por parte de la audiencia del conflicto como fundamental en las relaciones humanas y su tratamiento, vivencia y resolución por medios no violentos, por el diálogo, la interacción, la relación, el conocer y el reconocer al otro. 

· Valoración por parte de la audiencia de los derechos civiles, ciudadanos, humanos y sociales.

Jóvenes de 13 a 15 años de edad   

Los aspectos pedagógicos que se desarrollarán en este grupo de audiencia son:

· Promoción entre la audiencia de la convivencia en el medio escolar y en la comunidad (barrio o vereda). 

· Promoción entre la audiencia de la participación en procesos comunitarios y sociales.

· Comprensión por parte de la audiencia del sentido de relación, de encuentro con el otro, de razón y sentido de estar “juntos”.

· Comprensión por parte de la audiencia de la importancia de privilegiar el sentido colectivo sobre el individual. 

· Valoración por parte de la audiencia de los aportes que puede dar en la participación en procesos sociales, en las relaciones, en procesos comunitarios. 

· Comprensión por parte de la audiencia de las instancias de poder en una comunidad, en su acción social, transparente y democrática.

· Comprensión por parte de la audiencia de lo que significa el sentido de lo público.

· Compresión por parte de la audiencia de lo que significan los derechos humanos, el Derecho Internacional Humanitario (DIH), el Estado social de derecho, la democracia y la ciudadanía no como conceptos acabados, sino como procesos de permanente construcción y proposición colectiva.

Jóvenes de 16 a 18 años de edad

Los aspectos pedagógicos que se desarrollarán en este grupo de audiencia son: 

· La promoción entre la audiencia de la construcción de relaciones pacificas que contribuyen a la convivencia cotidiana en la propia comunidad y municipio. 

· Promoción entre la audiencia de la importancia de fortalecer las relaciones sociales, familiares, íntimas.

· Valoración por parte de la audiencia de los sentimientos en las relaciones sociales, sus dilemas, sus antagonismos.

· Promoción entre la audiencia de la importancia de la búsqueda de ideales “amables” para la vida colectiva en la cotidianidad.

· Promoción entre la audiencia del la importancia del consenso, de los acuerdos y de puntos de encuentro en el reconocimiento de las diferencias.

· Promoción entre la audiencia de participación constructiva en iniciativas o proyectos a favor de la no violencia en el nivel local o global.  

· Valoración por parte de la audiencia de la participación propositiva frente a los conflictos humanos y sociales.

· Valoración por parte de la audiencia de los derechos humanos.

· Promoción entre la audiencia de la capacidad de crítica y de análisis de la realidad local, regional, nacional, mundial.

· Comprensión por parte de la audiencia de la Constitución Política vigente y su aporte a la vida democrática.

· Promoción entre la audiencia de la capacidad analítica y crítica frente al Estado, sus gobiernos, su devenir histórico.

· Reconocimiento por parte de la audiencia del sentido de lo público y de la acción ciudadana en este ámbito. 

Dimensión de participación y responsabilidad democrática
Niños y niñas de 7 a 9 años de edad

Los aspectos pedagógicos que se desarrollarán en este grupo de audiencia son:

· Promoción entre la audiencia de la participación en el contexto cercano (familia, amigos/as y compañeros/as de estudio) para la construcción de acuerdos básicos sobre normas para el logro de metas comunes y su cumplimiento. 

· Valoración por parte de la audiencia de la emocionalidad y de la razón frente a lo que significan las relaciones, las confrontaciones, los diferentes puntos de vista.

· Comprensión por parte de la audiencia del sentido “clásico” de lo democrático, sin estereotiparlo: procesos de elección, acuerdos, consensos, toma de decisiones colectivas.

· Comprensión por parte de la audiencia de las normas y de los acuerdos colectivos a partir de argumentos, razones, procesos, y posiciones analíticas.

Niños y niñas de 10 a 12 años de edad

Los aspectos pedagógicos que se desarrollarán en este grupo de audiencia son:

· Promoción entre la audiencia de la participación constructiva en procesos democráticos en el salón de clase y en el medio escolar. Para los niños y niñas desescolarizados podría pensarse en los grupos de amigos/as y en situaciones familiares. 

· Comprensión por parte de la audiencia de los procesos propios de los mecanismos democráticos en los que se resalte el sentido de participación en la propuesta misma,  lo que significa crear proyectos colectivos (no con base en el estereotipo de votar como único mecanismo de participación democrática).  

· Valoración por parte de la audiencia de la libre expresión y de manifestar ideas propias y respetar las de los demás.

· Valoración por parte de la audiencia del trabajo en grupo.

· Valoración por parte de la audiencia del otro en cuanto a sus sentimientos, sus realidades, sus dramas humanos y cotidianos.

Jóvenes de 13 a 15 años de edad 

Los aspectos pedagógicos que se desarrollarán en este grupo de audiencia son:

· Identificación y rechazo por parte de la audiencia frente a situaciones en las que se vulneran los derechos fundamentales en la vida diaria, en la realidad nacional, en su aplicación y articulación con la Constitución Política vigente y el respeto por esto mismos derechos.  

· Promoción entre la audiencia de formas y mecanismos de participación democrática en el medio escolar. Para la audiencia descolarizada se podría pensar en ámbitos como la familia, el grupo de amigos, el barrio, la comunidad. 

· Reconocimiento por parte de la audiencia del hecho de que los derechos fundamentales no son sólo de vivencia escolar (manual de convivencia, gobierno escolar) o barrial sino que tienen sentido y aplicación en la vida cotidiana. 

· Reconocimiento por parte de la audiencia de la importancia de la vida colectiva, sus procesos, sus dilemas, sus contradicciones, sus situaciones emotivas.

· Reconocimiento por parte de la audiencia de la expresión de la palabra como ejercicio libre, público, social, cultural, en contextos de respeto, de reconocimiento del otro, de valoración aún en el desacuerdo de las ideas propias y ajenas.

Jóvenes de 16 a 18 años de edad 

Los aspectos pedagógicos que se desarrollarán en este grupo de audiencia son:

· Promoción entre la audiencia de la participación o liderazgo de  iniciativas democráticas en el medio escolar o en la comunidad, con criterios de justicia, solidaridad y equidad, y en defensa de los derechos civiles y políticos. 

· Promoción entre la audiencia del sentido de pertenencia a una sociedad o colectividad, con sus diferencias, pluralidades, multiplicidades.

· Reconocimiento por parte de la audiencia de lo que significa un Estado social de derecho y el sentido de participar ciudadanamente en sus procesos.

· Reconocimiento y valoración por parte de la audiencia de la importancia de los derechos civiles, políticos, sociales, culturales, humanos, especialmente en la vida cotidiana.

· Comprensión por parte de la audiencia de los mecanismos constitucionales de participación que permiten expresar opiniones y participar en la toma de decisiones políticas tanto a nivel local como a nivel nacional y promoción entre ella de su uso.  

· Promoción entre la audiencia de la importancia de plantearse dilemas frente a la razón de ser y frente a la capacidad de proponer en los procesos humanos, en las acciones de derechos humanos y de derechos especializados como el DIH.

· Comprensión por parte de la audiencia de los procesos de expresión, de protesta, de desacuerdo y de manifestación públicas y promoción entre ella de la participación en los mismos. 

Eje temático de pluralidad, identidad y valoración de las diferencias

Niños y niñas de 7 a 9 años de edad

Los aspectos pedagógicos que se desarrollarán en este grupo de audiencia son: 

· Identificación por parte de la audiencia de las diferencias entre los otros y uno mismo y promoción entre ella del respeto por ellas y del rechazo frente a situaciones de exclusión o discriminación en la familia, el grupo de amigos y amigas y el salón de clase. 

· Reconocimiento por parte de la audiencia de la pluralidad y diversidad de lo que somos en el país: culturas, etnias, expresiones, generaciones, razones de ser de hombres, mujeres, homosexuales, otros géneros, jóvenes, niños y niñas, campesinos, obreros, yuppies, empresarios, dirigentes, militares, profesantes de una fe religiosa, etc. 

· Identificación por parte de la audiencia sobre quién es próximo/a, amigo/a, de confianza, y quién es ajeno/a, extraño/a, desconocido/a, en el contexto de la comprensión de lo que significa la vida colectiva, no en el estereotipo de quién es bueno o quién es malo. Esto implica también mirar la exclusión o la inclusión de quienes lo rodean a uno o a su familia. 

Niños y niñas de 10 a 12 años de edad

Los aspectos pedagógicos que se desarrollarán en este grupo de audiencia son. 

· Reconocimiento por parte de la audiencia de las situaciones de exclusión o discriminación en el medio  escolar. En el caso de los niños y niñas desescolarizados podría pensarse en ámbitos como la familia, el barrio, la comunidad. 
· Promoción entre la audiencia del reconocimiento del otro, es decir, de la relación con otros niños y niñas de otras culturas, formas de pensar, religiones, países, ciudades, regiones.

· Reconocimiento por parte de la audiencia de la discriminación y promoción del análisis de las realidades en las que hay discriminación. 

· Valoración por parte de la audiencia de la pluralidad de voces de niños y niñas frente a la diversidad cultural en el aula y más allá del aula. 

Jóvenes de 13 a 15 años de edad 

Los aspectos pedagógicos que se desarrollarán en este grupo de audiencia son: 

· Identificación y rechazo por parte de la audiencia de las diversas formas de discriminación en el medio escolar y en la comunidad y promoción del análisis crítico de las razones que pueden favorecer estas discriminaciones. 

· Promoción entre la audiencia de la participación en iniciativas contra la discriminación en cualquiera de sus formas, culturales, raciales, religiosas, de género, entre otras.

· Promoción entre la audiencia de la importancia  del sentido de pertenencia en procesos colectivos, con sus acciones e iniciativas.

· Reconocimiento por parte de la audiencia del sentido del dilema analítico en los procesos discriminatorios que las sociedades expresan.

Jóvenes de 16 a 18 años de edad 

Los aspectos pedagógicos que se desarrollarán en este grupo de audiencia son: 

· Promoción entre la audiencia del rechazo a las situaciones de discriminación y exclusión social en el país y comprensión por parte de ella de sus posibles causas y consecuencias negativas para la sociedad. 

· Promoción entre la audiencia de la sensibilidad social frente al tema de la exclusión y la discriminación, esto es, que pongan en el escenario de la realidad nacional la promoción de los procesos de los y las jóvenes en función de transformar dichas realidades.

· Promoción entre la audiencia del rechazo ante toda forma de discriminación o exclusión social y de la utilización de los mecanismos democráticos para la superación de la discriminación y para el respeto a la diversidad. 
· Promoción entre la audiencia de la importancia del sentido crítico de los/as jóvenes frente a las realidades sociales de exclusión y discriminación en cualquiera de sus formas con base en argumentaciones, acciones que se reflejen la vida cotidiana, y el reconocimiento de la identidad y de la memoria nacionales.

Grupos de audiencias y aspectos pedagógicos que se deben tener en cuenta para el trabajo de competencias en ciencias sociales en la franja educativa 

Niños y niñas de 7 a 9 años de edad

Los aspectos pedagógicos que se desarrollarán con este grupo de audiencia son: 

· Identificación por parte de la audiencia de señales, códigos e instrumentos de localización espacial mediante el manejo de mapas, brújulas, planos, señales viales, etc. 

· Identificación por parte de la audiencia de las características especiales de un paisaje natural y de un paisaje cultural identificando cómo un paisaje natural es modificado por las actividades humanas (la cultura). 

· Identificación por parte de la audiencia de formas de medir el tiempo en relación con las actividades de las personas mediante reconstrucciones históricas de los diferentes métodos e instrumentos utilizados para medir el tiempo.  

· Promoción entre la audiencia del establecimiento de relaciones entre el clima y las actividades económicas, las cuales también deben ser identificas por la audiencia. Aquí es importante enfatizar que la diversidad cultural está relacionada con el clima, la geografía, y ello incide en y determina las actividades económicas.  

· Identificación por parte de la audiencia de los principales recursos naturales renovables, mostrando que el planeta es el espacio humano en el universo, y que sus recursos se acabarán, por lo que se requiere un manejo responsable.

Niños y niñas 10 a 12 años de edad

Los aspectos pedagógicos que se desarrollarán en este grupo de audiencia son: 

· Identificación por parte de la audiencia de las características de las diferentes regiones naturales del mundo (desiertos, polos, selva húmeda tropical, océanos, etc.) destacando las características de la geografía física en las regiones naturales del mundo.

· Identificación por parte de la audiencia de algunas características humanas (sociales, culturales, etc.) de las diferentes regiones naturales del mundo mostrando formas de familia, de vestido, de diversión, de producción de saberes y conocimiento, de creencias, de diseño y uso de herramientas y técnicas, etc.

· Identificación por parte de la audiencia de diferentes actividades económicas (producción, distribución consumo) en diferentes sectores económicos (agrícola, ganadero, minero, industrial, comercial, financiero) y su impacto en la integración de las sociedades mostrando n cómo son las actividades económicas en la conformación de los mercados y cómo éstos y en qué nivel contribuyen a la integración de las sociedades mediante la producción de la riqueza (empleo, ahorro, oferta y demanda, circulación del dinero, etc.).

· Reconocimiento por parte de la audiencia del uso que le dan a la tierra y a los recursos naturales en su entorno y en otros lugares del mundo haciendo énfasis en cómo los diferentes grupos humanos se relacionan con la naturaleza para la actividad económica, para la habitación y para la producción de conocimiento y en los efectos del mal uso y depredación de los recursos naturales).

· Identificación por parte de la audiencia de organizaciones que se encargan de resolver las necesidades básicas (salud, educación, vivienda, servicios públicos, vías de comunicación, etc.), en su entorno y en otras comunidades haciendo énfasis en que la salud, la educación, la vivienda, la recreación, y la infraestructura de servicios públicos y de vías de comunicación hacen parte de los derechos fundamentales, mínimos vitales, para la dignidad de la persona, y por eso existen organizaciones (estatales y privadas) encargadas de atender dichas necesidades.

Jóvenes de 13 a 15 años de edad

Los principales aspectos pedagógicos que se desarrollarán en este grupo de audiencia son: 

· Identificación por parte de la audiencia de sistemas de producción en diferentes culturas y periodos históricos y el establecimiento de relaciones entre ello enfatizando en el hecho de que la actividad económica ha sido un proceso que ha determinado el tipo de relaciones sociales en las diferentes etapas históricas (sociedades primitivas, esclavismo, feudalismo, economía de mercado o capitalismo, socialismo). 

· Identificación por parte de la audiencia de las diferencias y semejanzas entre las organizaciones económicas colombianas y de otras culturas en la actualidad. (Colombia de cara a África, Europa, Asia, India, Medio Oriente, Norteamérica, etc.)

· Identificación por parte de la audiencia de las características que permiten dividir a Colombia en regiones naturales. 

· Identificación por parte de la audiencia y establecimiento de diferencias y semejanzas de las características de la organización económica de las colonias españolas y portuguesas e inglesas en América haciendo énfasis en el impacto en la economía, la organización política y la cultura, en el encuentro Europa-América-África y sus efectos hasta hoy.

· Establecimiento por parte de la audiencia de las causas de algunas de las olas de migración y desplazamiento humano durante el siglo XIX y XX en Colombia (colonización antioqueña, procesos de urbanización, etc.,) y cuál ha sido su impacto en la vida política, económica, social y cultural del país, e  identificación de algunos procesos que condujeron a la modernización en Colombia en el siglo XIX y primera mitad del Siglo XX poniendo especial atención al proceso migratorio de la colonización antioqueña y de las otras colonizaciones que vinieron luego (boyacense, santandereana, tolimense, etc.), y cuáles fueron los factores que las promovieron (violencia, falta de oportunidades económicas, repartición de la tierra, procesos de urbanización de las diferentes capitales y ciudades del país, etc.) e identificando cuál ha sido el impacto de estos fenómenos en la economía, la política y la cultura, incluyendo el impacto del narcotráfico en la economía y sus efectos perversos en el tejido social, en las mentalidades y en la escala de valores.

Jóvenes de 16  a 18 años de edad 

Los aspectos pedagógicos que se desarrollarán en este grupo de audiencia son: 

· La compresión por parte de la audiencia de las teorías que orientaron la economía colombiana en el siglo XIX y el siglo XX (proteccionismo y liberalismo económico) haciendo énfasis en el proceso de formación de la economía colombiana en el siglo XIX y siglo XX (primeros formas de producción agrícola, de agro-exportación, proceso de industrialización, expansión del mercado nacional, etc.).

· La identificación por parte de la audiencia de las características esenciales de los principales postulados teóricos del liberalismo clásico, del socialismo, del marxismo-leninismo en el momento de su aplicación en las sociedades donde estas ideologías dominaron o han dominado.

· El establecimiento por parte de la audiencia de relaciones entre los diferentes modelos de desarrollo económico implementados en Colombia y América Latina haciendo énfasis en el impacto de los modelos de desarrollo implementados en Colombia y el resto de América Latina (urbanización, industrialización, fronteras agrícolas, marginación y exclusión social, inserción en los mercados internacionales, etc.).

· La identificación por parte de la audiencia de algunos factores que han dado origen a las nuevas formas de organización de la economía mundial (bloques económicos, tratados comerciales, áreas de libre comercio, etc.) y la promoción de análisis entre la audiencia sobre cómo esas nuevas formas de organización económica inciden en las relaciones internacionales de Colombia con otros países. 

· El reconocimiento por parte de la audiencia del impacto de la globalización sobre las distintas economías y regiones del mundo y las reacciones que esto produce teniendo de presente cómo es la geopolítica internacional contemporánea de acuerdo con las nuevas formas de organización económica mundial (Unión Europea, Cuenca del Pacífico, Nafta, Mercosur, Comunidad Andina de Naciones, etc.).

· La identificación por parte de la audiencia y la promoción de análisis entre ella de las consecuencias políticas, económicas, sociales y culturales de los procesos de concentración de poblaciones en las ciudades y el abandono del campo haciendo énfasis en el impacto en el medio ambiente, la cultura, la economía y la política de las enormes concentraciones humanas en los centros urbanos y cómo incide esto en la producción de alimentos agrícolas.

Grupos de audiencias y aspectos pedagógicos que se deben tener en cuenta para el trabajo de competencias en ciencias naturales en la franja educativa 

Eje temático de entorno vivo  

Niños y niñas de 7 a 9 años de edad 

Los aspectos pedagógicos que se desarrollarán con este grupo de audiencia son: 

· Identificación por parte de la audiencia de ella misma como ser vivo que comparte algunas características con otros seres vivos y de su relación con ellos en un entorno en el que todos se desarrollan. Para esta audiencia es importante utilizar los sentidos para describir objetos, fenómenos y organismos del entorno. Para esta audiencia es usual entender la vida como la capacidad que tienen los organismos de desplazarse. Por eso, en la mayoría de los casos, sólo entienden a los animales como seres vivos. En este sentido, es necesario mostrar y generar reflexión acerca de que hay otros seres vivos que aunque no se muevan o no se puedan apreciar a simple vista, sí cumplen funciones vitales como respirar, metabolizar, etc. 

· Enfatizar en la posibilidad de “evidenciar” la presencia de seres vivos en el ambiente o de las funciones que ellos realizan diariamente. En este caso, se podrían trabajar temas como la descripción de las características, necesidades, ciclos de vida, lugares donde habitan los seres vivos, y las diferencias con los objetos inertes y los patrones comunes de los seres vivos. 

· Reconocimiento por parte de la audiencia de la fauna, la flora, el agua y el suelo de su entorno inmediato e identificación de ejemplos sobre la capacidad que tienen los seres vivos de adaptarse a su ambiente.

· Promoción entre la audiencia de estrategias para el cuidado del ambiente.

Niños/as de 10 a 12 años de edad 

Los aspectos pedagógicos que se desarrollarán con este grupo de audiencia son: 

· Identificación por parte de la audiencia de las estructuras de los seres vivos que les permiten desarrollarse en un entorno y utilización de éstas como criterios de clasificación. En este caso lo principal es potenciar en la audiencia la capacidad de establecer comparaciones. Se espera que la audiencia pueda comparar, clasificar criticar y sacar conclusiones de causa/efecto.  
· Establecimiento de relaciones por parte de la audiencia entre algunos objetos del entorno con funciones del cuerpo humano y con el funcionamiento de las máquinas simples.

· Establecimiento por parte de la audiencia de criterios de clasificación de los seres vivos, por ejemplo, animales, plantas, hongos, y de subgrupos en estos grandes grupos: aves, mamíferos, etc. 

· Reconocimiento y valoración por parte de la audiencia del ecosistema en el que vive y comparación de éste con otros de la región, del país y del mundo. 

· Establecimiento por parte de la audiencia de las relaciones que se dan entre los seres vivos en un ambiente determinado y su relación con la circulación de la energía. 

· Reconocimiento por parte de la audiencia de los mecanismos de defensa y de adaptación al medio de los seres vivos para satisfacer sus necesidades. 

Jóvenes de 13 a 15 años de edad 

Los aspectos pedagógicos que se desarrollarán con este grupo de audiencia son: 

· Identificación por parte de la audiencia de las condiciones de cambio y equilibrio en los seres vivos y en los ecosistemas. 

· Compresión por parte de la audiencia del funcionamiento de los seres vivos como entidades independientes y las relaciones que establecen con su entorno. 

· Reconocimiento por parte de la audiencia de Colombia como un país megadiverso y promoción entre ella del cuidado y preservación de esta diversidad. 

· Establecimiento por parte de la audiencia de relaciones entre teorías del origen del universo y de la vida, y comprensión de las características actuales de la vida en el planeta tierra.  

· Promoción entre la audiencia de la importancia de la diversidad biológica colombiana y fomento entre ella de la preservación de los diferentes ecosistemas del país. 

· Establecimiento por parte de la audiencia de relaciones entre los procesos de extinción de las especies con los cambios climáticos que sufre el planeta en la actualidad y con el fuerte impacto de la actividad humana en las condiciones ambientales del medio. 

· Identificación por parte de la audiencia de la importancia del agua en la vida de todo ser vivo y promoción entre ella de su adecuada utilización y preservación. 

Jóvenes de 16 a 18 años de edad 

Los aspectos pedagógicos que se desarrollarán con este grupo de audiencia son: 

· Explicación por parte de la audiencia de la variabilidad en las poblaciones y la diversidad biológica como consecuencia de estrategias de reproducción, cambios genéticos y selección natural. En este ámbito es necesario identificar que los seres vivos comparten estructuras y funciones que se modifican en el tiempo debido a las condiciones del ambiente. Aquí vale incluir todo lo que pretenda explicar la evolución de la vida en el planeta. 
· Comprensión por parte de la audiencia de los avances en biología e ingeniería genética, relacionando la herencia con las características propias de los seres vivos.

· Conocimiento por parte de la audiencia del ciclo de la reproducción humana y el control de la natalidad.

· Compresión por parte de la audiencia de los comportamientos de los seres vivos y sus mecanismos de regulación y relación de esto con los postulados científicos sobre el origen y la evolución de los seres vivos.

· Explicación por parte de la audiencia de la diversidad biológica como consecuencia de cambios ambientales, genéticos y de relaciones dinámicas en los ecosistemas. 

· Compresión por parte de l audiencia de los ecosistemas colombianos como un gran laboratorio de estudio natural. 

· Compresión por parte de la audiencia de los fenómenos químicos que se presentan en la naturaleza. 

· Compresión por parte de la audiencia de diferentes ecosistemas y sus características. 

· Comprensión por parte de la audiencia de las diversas relaciones de los seres vivos en su entorno. 

· Promoción entre la audiencia del cuidado del ambiente y de los ecosistemas colombianos particularmente. 

Entorno físico 

Niños y niñas de 7 a 9 años de edad 

Los aspectos pedagógicos que se desarrollarán con este grupo de audiencia son: 

· Reconocimiento por parte de la audiencia en el entorno de fenómenos físicos que la afectan y desarrollo de habilidades para aproximarme a ellos. Lo importante en este caso es desarrollar el sentido práctico de la experimentación y potenciar la observación. Se propone que a partir de fenómenos cotidianos la audiencia pueda observar, describir, formular regularidades, plantear hipótesis y nuevas preguntas. En este sentido lo importante no son los conceptos sino los procesos que se desarrollan al querer abordar cada uno de ellos. 

· Familiarización de la audiencia con la acción de medir (sólidos, líquidos, gases) y la relación entre magnitudes y unidades de medida. 

· Establecimiento por parte de la audiencia de las relaciones entre la luz, el calor y el sonido, y el efecto que tienen estos fenómenos en el funcionamiento de los seres vivos. 

· Identificación por parte de la audiencia de los movimientos del sol, la luna y las estrellas y establecimiento de su variación en el tiempo. 

Niños y niñas de 10 a 12 años de edad 

Los aspectos pedagógicos que se desarrollarán con este grupo de audiencia son: 

· Constatación por parte de la audiencia de que las fuerzas entre objetos son interacciones debidas a la carga eléctrica y la masa, y utilización por parte de la audiencia de modelos biológicos, físicos y químicos para explicar la transformación y conservación de la energía. 
· Compresión por parte de la audiencia de la composición química de la materia y los cambios que sufre. 

· Establecimiento por parte de la audiencia de los principales tipos de transformación que sufre la energía, los tipos de energía que se conocen y las particularidades de la energía nuclear. 

· Compresión por parte de la audiencia de la complejidad del universo.

Jóvenes de 13 a 15 años de edad 

Los aspectos pedagógicos que se desarrollarán con este grupo de audiencia son: 

· Ubicación de la audiencia en el universo y en la tierra e identificación de características de la materia, fenómenos físicos y manifestaciones de la energía en el entorno. En este ámbito se espera que la audiencia pueda describir fenómenos y establecer relaciones entre ellos, que pueda deducir, inducir, analizar, sintetizar y concluir a partir de la observación y el registro de fenómenos naturales o la experimentación. Es muy importante reconocer la composición de todos los cuerpos y las fuerzas o propiedades que caracterizan su funcionamiento. También resulta muy importante dimensionar la importancia de la experimentación y la construcción de conocimiento a partir de la formulación de preguntas y problemas. 

· Comprensión por parte de la audiencia de los cambios de estado de la materia y la transferencia térmica. 

· Reconocimiento por parte de la audiencia en la cotidianidad de mezclas y de su separación (por ejemplo una sopa grasosa. En general la cocina sirve como un gran laboratorio).

· Identificación por parte de la audiencia de los movimientos de los seres vivos y relación de éstos con los tipos de fuerzas que los producen.

· Identificación por parte de la audiencia de diferentes objetos mediante sus características: masa, volumen, peso. 

· Comprensión por parte de la audiencia de diferentes fenómenos físicos y explicación de éstos desde las condiciones básicas que los generan (por ejemplo, la conducción de la electricidad o del calor).

· Compresión por parte de la audiencia de la composición del universo, la ubicación del planeta tierra y la descripción de sus principales características: clima, cambios climáticos, formas del paisaje, relieve, etc.

Jóvenes de 16 a 18 años de edad 

Los aspectos pedagógicos que se desarrollarán con este grupo de audiencia son: 

· Establecimiento de relaciones por parte de la audiencia entre las características macroscópicas y microscópicas de la materia y las propiedades físicas y químicas de las sustancias que la constituyen. Se debe proponer la explicación de fenómenos mediante la comprensión de fenómenos relacionados, por ejemplo, la relación entre el relieve y el movimiento de placas tectónicas. 

· Compresión por parte de la audiencia de diferentes fenómenos físicos y químicos que contribuyen a la comprensión global de los fenómenos naturales. No se trata de explicar fenómenos aislados sino de mostrar la complejidad e interacción de varios fenómenos al tiempo. 

· Identificación por parte de la audiencia de las propiedades de algunos cuerpos como la energía, el movimiento, la velocidad, la masa, el peso, la densidad y explicación de algunos fenómenos naturales de su vida cotidiana. 

· Comprensión por parte de la audiencia de la complejidad del universo y la formación de sistemas planetarios en el contexto del impacto de las fuerzas gravitacionales y las características específicas del sistema solar y del planeta tierra.

· Explicación por parte de la audiencia de las condiciones de cambio y conservación en diversos sistemas teniendo en cuenta la transferencia y el transporte de energía y su interacción con la materia. 
· Identificación por parte de la audiencia de las propiedades de la materia y establecimiento de relaciones entre éstas y los cambios físicos y químicos. 

· Compresión por parte de la audiencia de las propiedades de la luz y el sonido.

Ciencia, tecnología y sociedad 

Niños y niñas de 7 a 9 años de edad 

Los aspectos pedagógicos que se desarrollarán con este grupo de audiencia son: 

· Valoración por parte de la audiencia de la utilidad de algunos objetos y técnicas desarrollados por el ser humano y reconocimiento de que los seres humanos somos agentes de cambio en el entorno y en la sociedad. Lo que se pretende al abordar esto es que la audiencia reconozca que la ciencia y la tecnología han avanzado a lo largo de la historia y que el ser humano se ha encargado de transformar el entorno y crear 

· Identificación por parte de la audiencia de la relación entre el clima y las formas de vida en las comunidades. 

· Compresión por parte de la audiencia  de lo que significa el cuidado del cuerpo y las  adecuadas prácticas de higiene como hábitos saludables inscritos en la vida cotidiana. 

Niños y niñas de 10 a 12 años de edad 

Los aspectos pedagógicos que se desarrollarán con este grupo de audiencia son: 

· Identificación por parte de la audiencia de las transformaciones en su entorno a partir de algunos principios físicos, químicos y biológicos que permiten el desarrollo de tecnologías. 

· Reconocimiento y análisis por parte de la audiencia de los impactos ambientales que generan las acciones humanas. 

· Promoción entre la audiencia de la preservación del ambiente. 

· Promoción entre la audiencia de acciones de prevención y cuidado de la salud. 
· Comprensión por parte de la audiencia de que las máquinas simples fueron el inicio de las construcciones tecnológicas de la actualidad. En este sentido, debe mostrarse la evolución histórica de la ciencia y la tecnología y el impacto que ha tenido en la calidad de vida de la humanidad (positivo y negativo). 

· Establecimiento por parte de la audiencia de los cambios físicos y químicos de la materia y su relación con eventos cotidianos de la vida. 

· Identificación por parte de la audiencia de las características ambientales del entorno y los peligros que lo amenazan (efecto invernadero, lluvia ácida, debilitamiento de la capa de ozono). 

· Establecimiento por parte de la audiencia de la relación que existe entre el clima y los materiales que se utilizan para la construcción de viviendas, la utilización de aparatos eléctricos y las costumbres de una comunidad determinada. 

· Promoción entre la audiencia del cuidado de la salud, advirtiendo sobre los efectos nocivos del consumo de cafeína, tabaco, drogas y licores, y promoción del deporte como práctica relacionada con la salud. 

Jóvenes de 13 a 15 años de edad 

Los aspectos pedagógicos que se desarrollarán con este grupo de audiencia son: 

· Evaluación por parte de la audiencia del potencial de los recursos naturales, la forma cómo se han utilizado en desarrollos tecnológicos y las consecuencias de la acción del ser humano sobre ellos. 

· Promoción entre la audiencia de compromisos personales en la defensa del ambiente y de los recursos no renovables de Colombia. 

· Identificación por parte de la audiencia de los actuales avances en ciencia y tecnología y su relación con la modificación del estilo de vida. 
· Identificación por parte de la audiencia de los recursos naturales renovables y no renovables, y el cuidado y protección de los mismos. 

· Promoción entre la audiencia de una conciencia ecológica desde donde se analicen las principales fuentes de contaminación y se promueva el cuidado del entorno. 

· Identificación por parte de la audiencia de la riqueza hídrica colombiana y valoración de la importancia del agua en la vida y de su conservación. 

· Promoción en la audiencia del cuidado de la salud: su relación con la nutrición, con la salud sexual y reproductiva (implicaciones y responsabilidades para el individuo y su comunidad), la transmisión de enfermedades; la prevención de los efectos del consumo excesivo de cafeína, tabaco, drogas y licores; el deporte y salud física y mental.

· Compresión por parte de la audiencia de los avances en ciencia y tecnología y ubicación de casos específicos de avance en la medicina y en la exploración del universo. 

Jóvenes 16 a 18 años de edad 

Los aspectos pedagógicos que se desarrollarán con este grupo de audiencia son: 

· Identificación por parte de la audiencia de aplicaciones de algunos conocimientos sobre la herencia y la reproducción al mejoramiento de la calidad de vida de las poblaciones 

· Identificación por parte de la audiencia de las aplicaciones comerciales e industriales del transporte de energía y de las interacciones de la materia. 

· Identificación por parte de la audiencia de los adelantos que a nivel médico se han logrado gracias al trabajo en ingeniería genética. 

· Reconocimiento por parte del la audiencia de la importancia del cuidado del cuerpo y la salud. 

· Reconocimiento por parte de la audiencia de los avances tecnológicos y evaluación de éstos desde los impactos positivos y negativos que generan en la humanidad. 

· Compresión por parte de la audiencia de la estructura básica de la vida y su relación con la genética y evolución del impacto de la manipulación genética (aspectos pedagógicos nocivos y benéficos).

· Reconocimiento por parte de la audiencia de la biodiversidad y de la necesidad de su conservación.

· Compresión por parte de la audiencia de la importancia de la microbiología y del mundo de los microorganismos. 

· Identificación por parte de la audiencia del fenómeno de contaminación atmosférica, su impacto en lo seres vivos y la promoción entre ella de su disminución. 

· Identificación por parte de la audiencia de diferentes modelos biológicos químicos y físicos en procesos industriales y en el desarrollo tecnológico y análisis crítico de las implicaciones de sus usos. 

· Promoción entre la audiencia del cuidado de la salud abordando temáticas tales como la sexualidad y la reproducción (factores culturales, prevención del embarazo y enfermedades de transmisión sexual); efectos del consumo excesivo de cafeína, tabaco, drogas y licores; deporte y salud física y mental; producción de medicamentos y relación con los microorganismos. 

· Compresión por parte de la audiencia de los avances tecnológicos desarrollados en Colombia. 

Grupos de audiencias y aspectos pedagógicospedagógicosque se deben tener en cuenta para el trabajo de competencias en matemáticas en la franja educativa 

Eje de pensamiento numérico 

Niños y niñas de 7 a 9 años de edad 

Los aspectos pedagógicos que se desarrollarán en este grupo de audiencia son:

· Identificación por parte de la audiencia de un nuevo sentido de los números a partir de su uso en distintos momentos y escenarios, por ejemplo, los números para contar para medir, para etiquetar, para comparar; qué representa el número cinco cuando faltan cinco para una hora determinada, en la camiseta de un jugador de fútbol, en el número de pasajeros de un auto, etc.

Niños y niñas de 10 a 12 años de edad 

Los aspectos pedagógicos que se desarrollarán en este grupo de audiencia son:

· Identificación por parte de la audiencia de las cuatro operaciones básicas (suma, resta, multiplicación y división) y sus múltiples usos en la vida cotidiana. 
Grados 6 a 7. Jóvenes de 13 a 15 años de edad 

Los aspectos pedagógicos que se desarrollarán en este grupo de audiencia son:

· Identificación por parte de la audiencia de situaciones de la vida cotidiana como los deportes, el cronometraje de tiempos,  la música, etc. en las que se utilicen los números en sus diferentes representaciones: fracciones, decimales, razones, porcentajes, etc. 

Jóvenes de 16 a 18 años de edad

Los aspectos pedagógicos que se desarrollarán en este grupo de audiencia son:

· La identificación por parte de la audiencia de situaciones en las que se reconozca la notación científica, las cantidades extremadamente grandes o extremadamente pequeñas.
· El reconocimiento por parte de la audiencia del uso de los números en diferentes situaciones y/o contextos. En este caso se debe acudir a los conjuntos numéricos, por ejemplo, números naturales, enteros, racionales e irracionales. 

Pensamiento métrico 

Niños y niñas de 7 a 9 años de edad

Los aspectos pedagógicos que se desarrollarán en este grupo de audiencia son:

· La identificación por parte de la audiencia de situaciones que exijan reconocer objetos y características que se pueden medir (edad, talla, peso, tiempo, etc.), haciendo uso de instrumentos específicos para lograrlo.

Niños y niñas de 10 a 12 años de edad 

Los aspectos pedagógicos que se desarrollarán en este grupo de audiencia son:

· La identificación por parte de la audiencia de situaciones donde la estimación y aproximación puedan dar solución a diferentes problemáticas, analizando cuándo es pertinente hacer estimaciones y cuando es necesaria la medición con precisión: uso de medicamentos, cantidad de alimentos para una mascota, etc. 

Jóvenes de 13 a 15 años de edad 

Los aspectos pedagógicos que se desarrollarán en este grupo de audiencia son:

· La identificación por parte de la audiencia de situaciones que impliquen el diseño a escala (maquetas, mapas, etc.), mapas como representaciones de un espacio, relación con exploraciones antiguas, etc.

· La identificación por parte la audiencia de situaciones que impliquen la conversión de medidas: litros, centímetros cúbicos, metros, kilómetros, gramos, kilos, etc. 

Jóvenes de a 16 a 18 años de edad

Los aspectos pedagógicos que se desarrollarán en este grupo de audiencia son:

· La identificación por parte de la audiencia de situaciones y/o problemas donde el uso de fórmulas para la obtención de áreas y volúmenes juegue un papel clave.  

· La identificación por parte de la audiencia de situaciones y/o problemas donde se requiera la determinación de velocidad, aceleración, densidad...
Pensamiento espacial 

Niños y niñas de 7 a 9 años de edad 

Los aspectos pedagógicos que se desarrollarán en este grupo de audiencia son:

· La identificación por parte de la audiencia de sujetos que se reconocen en un mundo tridimensional en el cual también pueden descubrir y diferenciar las figuras de dos dimensiones. Reconocer las formas de los objetos del mundo en que los niños se desarrollan.
Niños y niñas de 10 a 12 años de edad 

Los aspectos pedagógicos que se desarrollarán en este grupo de audiencia son:

· La identificación por parte de la audiencia de situaciones en las que sus protagonistas deban construir diferentes objetos de dos y tres dimensiones. En este caso hay una gran diversidad de contextos: herramientas, juguetes, electrodomésticos, implementos deportivos, juegos lógicos, etc. 

· La identificación por parte de la audiencia de situaciones en las que es clave ubicarse en el espacio a partir de un plano de coordenadas.    

Niños de 13 a 15 años de edad
· La identificación por parte de la audiencia de situaciones en las que las figuras sean sometidas a la traslación, la rotación y la reflexión y en estas situaciones poder  reconocer qué cambia y qué permanece invariante. 

· La identificación por parte de la audiencia de situaciones que se resuelvan usando las nociones de semejanza y congruencia de figuras. Aquí se puede abordar todo lo relacionado con escalas, planos, mapas, fotografía, etc. 

Jóvenes de 16 a 18 años de edad

Los aspectos pedagógicos que se desarrollarán en este grupo de audiencia son:

· La identificación por parte de la audiencia de situaciones en las que se llega a conjeturas sobre la relación entre figuras, especialmente los sólidos, y se construyen justificaciones para dichas conjeturas.  
· La identificación por parte de la audiencia de situaciones donde se reconozcan las características y propiedades de figuras cónicas (elipsis, parábolas, hipérbolas, etc.). En este caso hay contextos muy interesantes en la arquitectura, en la construcción, en obras de arte, etc.  

Pensamiento variacional  

Niños y niñas de 7 a 9 años de edad

Los aspectos pedagógicos que se desarrollarán en este grupo de audiencia son:

· El reconocimiento por parte de la audiencia de las características que se repiten en figuras o números: secuencias que pueden ser gráficas o con objetos concretos, etc. 

Niños y niñas de 10 a 12 años de edad 

Los aspectos pedagógicos que se desarrollarán en este grupo de audiencia son:

· La identificación por parte de la audiencia de patrones numéricos en secuencias que pueden estar en diferentes contextos, por ejemplo, el valor de un pan es $200, el valor de dos panes es $400, la cantidad de puntos en un partido de baloncesto de acuerdo con el número de cestas realizadas, etc.  
· El reconocimiento por parte de la audiencia de relaciones directamente proporcionales e inversamente proporcionales.
Jóvenes 13 a 15 años de edad 

Los aspectos pedagógicos que se desarrollarán en este grupo de audiencia son:

· La identificación por parte de la audiencia de situaciones donde se relacionen dos variables, por ejemplo, tiempo y temperatura y se analice como la una depende de la otra y si el cambio es constante o no lo es. 
Jóvenes de 16 a 18 años de edad

Los aspectos pedagógicos que se desarrollarán en este grupo de audiencia son:

· La identificación por parte de la audiencia de situaciones en las que haya variación y el reconocimiento de sus diferentes formas de representación: tablas, gráficas, ecuaciones, etc. 

· El reconocimiento por parte de la audiencia de situaciones en las que se utilicen diferentes tipos de secuencias y se construyan las ecuaciones matemáticas que permitan modelarlas.

Pensamiento aleatorio

Niños y niñas de 7 a 9 años de edad 

Los aspectos pedagógicos que se desarrollarán en este grupo de audiencia son:

· La identificación por parte de la audiencia de situaciones que le den importancia a la recolección y clasificación de datos en situaciones muy cotidianas (edades de los niños/as de un curso o los familiares, tono preferido entre los azules, sabor de helado que más le gusta, resultado de un partido de fútbol, etc.).

Niños y niñas de 10 a 12 años de edad 

Los aspectos pedagógicos que se desarrollarán en este grupo de audiencia son:

· La identificación por parte de la audiencia de situaciones en las que sea necesario representar datos usando tablas, diagramas de barras, circulares, etc.

Niños y niñas de 13 a 15 años de edad 

Los aspectos pedagógicos que se desarrollarán en este grupo de audiencia son:

· El reconocimiento por parte de la audiencia de situaciones que requieran la comparación e interpretación de información y  la verificación de su veracidad. 

Grados 8 a 9. Jóvenes de 16 a 18 años de edad

Los aspectos pedagógicos que se desarrollarán en este grupo de audiencia son:

· La identificación por parte de la audiencia de de situaciones en las que se ponen en práctica metodologías de recolección de información y se hagan análisis de lo que se quiere expresar con la información recogida. 
· La identificación por parte de la audiencia de situaciones en las que haya eventos probables, se analicen sus posibilidades y las condiciones para que éstas ocurran: pronósticos de tiempo, de resultados en diferentes competencias, juegos de azar, etc. 
· El reconocimiento por parte de la audiencia de situaciones donde se maneje, interprete y analice información como elemento para dar soporte a proyectos o investigaciones. 

Grupos de audiencias para el trabajo de competencias en lenguaje en la franja educativa 

Niños y niñas de 7 a 12 años de edad 

Los aspectos pedagógicos que se desarrollarán en este grupo de audiencia son: 

· La exploración por parte de la audiencia de textos cotidianos: informativos, recetas, tarjetas, noticias y de textos literarios: fábulas, poemas, leyendas, relatos mitológicos, cuentos y novelas, al igual que otros textos: historietas, anuncios publicitarios, fotografías, jeroglíficos o pictogramas, señales de tránsito, banderas, colores. 

Jóvenes de 13 a 18 años de edad 

Los aspectos pedagógicos que se desarrollarán en este grupo de audiencia son: 

· La promoción entre la audiencia de la lectura de textos cotidianos que sean informativos, expositivos o argumentativos pero que resulten significativos o coherentes con sus expectativas; la exploración de textos literarios ya sean colombianos, latinoamericanos o universales de todos los géneros (textos policíacos, románticos, ciencia-ficción); la exploración de poemas, ensayos, narrativa, epopeyas, obras dramáticas de distintos momentos históricos, y la exploración de textos que tengan que ver con cine, comics, juegos virtuales, dramatizaciones animadas, música, publicidad, etc.
· La promoción entre la audiencia de la argumentación, de la información y de la exposición, ancladas en su cotidianidad, mediante la exploración de textos literarios y no literarios, cotidianos y científicos, históricos y fantásticos, simbólicos y emblemáticos, políticos y religiosos, culturales y artísticos (todo tipo de texto que comunique con la diversidad del horizonte juvenil). 

Eje temático de escritura

Niños y niñas de 6 a 12 años de edad 

Los aspectos pedagógicos que se desarrollarán en este grupo de audiencia son: 

· La adquisición por parte de la audiencia de nuevo vocabulario y la comprensión del sentido de la ortografía, la puntuación, la concordancia y la cohesión desde textos adecuados a sus expectativas.   

· La promoción entre la audiencia de la reescritura de textos, donde ella identifique errores y los corrija en textos verbales y no verbales. 

Jóvenes de 13 a 18 años de edad 

Los aspectos pedagógicos que se desarrollarán en este grupo de audiencia son: 

· La comprensión del sentido de la ortografía, la puntuación, la gramática, la concordancia, la cohesión y la coherencia en todos los géneros posibles, desde el epistolar y la poesía romántica hasta los papeles que se pasan debajo de los pupitres, los chats, el correo electrónico, los foros, etc., haciendo énfasis en el desarrollo de la escritura no sólo desde su dimensión comunicativa sino desde otras de sus funciones como la estética, la psicológica, la ideológica, etc.

· La exploración por parte de la audiencia de textos rigurosamente académicos y de textos estéticos donde predomine lo lúdico y el placer de escribir, mediante la utilización de textos académicos (como los que se publican en revistas indexadas) y  escrituras simbólicas como los tatuajes, los grafos, los caligramas, las canciones, las cartas, los relatos y chats en la Internet, etc. 

Eje temático de oralidad

Niños y niñas de 6 a 12 años de edad 

Los aspectos pedagógicos que se desarrollarán en este grupo de audiencia son: 

· La comprensión por parte de la audiencia de la importancia de la entonación, el manejo de distintos matices de la voz y los elementos que intervienen en la comunicación (interlocutores, código, canal, mensaje y contextos) en situaciones cotidianas.

· La promoción entre la audiencia de la exploración de relatos de la tradición oral a través de su propia perspectiva.

· La promoción entre la audiencia de la exploración de relatos orales y escritos de niños/as, en los que se vean reflejados los distintos matices de su universo. 

Jóvenes de 13 a 18 años de edad 

Los aspectos pedagógicos que se desarrollarán en este grupo de audiencia son: 

· La promoción entre la audiencia de lo importante de rescatar relatos orales de adolescentes para adolescentes, las historias que se cuentan en la cotidianidad los adolescentes, que se escuchan en las busetas o cafeterías o por fuera de los salones de clase. En este caso, sin caer en lo moralizante ni tampoco en el morbo sexual, se  explorará este universo rico en matices… La voz cambia, como también cambia la visión de mundo. 

· La promoción entre la audiencia de la importancia de explorar “textos orales” donde predomine la argumentación, como mesas redondas, paneles, o foros. 

· La comprensión por parte de la audiencia de la importancia de expresar su voz en relatos o en discusiones sobre situaciones problema, mediante la exploración por parte de la audiencia de textos orales donde los/as jóvenes, a pesar de sus diferencias geográficas, étnicas y culturales, son capaces de apropiarse de los recursos retóricos y estéticos del lenguaje para interpretar o soñar otra realidad. 

ANEXO 3

Núcleos generadores: cuadro de cruces 

Anexo hoja Excel 

ANEXO No.4 y 4A

Formato de presupuesto por paquete de servicios técnicos y tarifa unitaria 

(Documento de Excel hoja 1 y 2 )
ANEXO No.5

Formato jurídico – documento a parte
� “El afianzamiento del canal público educativo y cultural está a cargo de los Ministerios de Educación, Comunicaciones y Cultura como orientadores en el diseño, implementación y ejecución de las políticas y de las estrategias referidas a los contenidos educativos y culturales de radio y televisión:” decreto 2063 de 2.003.


�Este apartado del documento se refiere tanto a la programación educativa como a la cultural. 


�El Proyecto Nacional de Uso de Medios y de Nuevas Tecnologías apunta a  contribuir al mejoramiento de la calidad educativa colombiana mediante la creación de procesos de comunicación con y entre los miembros de las comunidades educativas nacionales e internacionales; la consolidación de flujos permanentes de información y, por ende, el mejoramiento de la calidad de los contenidos educativos, y la creación o fortalecimiento de espacios para la formación y actualización constante de los/as maestros en el uso de los medios y las nuevas tecnologías (Ver anexo No. 1).


�Los proyectos de bilingüismo y nuevas tecnologías que se incluyen en la franja educativa no son objeto de esta convocatoria.   


�En ningún caso, el trabajo para el desarrollo de competencias en lo laboral está asociado a preparar a los niños/as y jóvenes para que trabajen en edades que no les corresponden de acuerdo con las políticas y normas que rigen a Colombia en este campo. De lo que se trata, más bien, es de que desarrollen competencias que, cuando llegue el momento de ingresar al mundo del trabajo, les permitan abordarlo de manera plena, satisfactoria y productiva.    


�Para una mejor y mayor comprensión de este planteamiento, ver el Anexo No. 1.   


�Más adelante en este documento se hará referencia explícita al significado de los lineamientos de uso pedagógico.   


�Más adelante en este documento se explica en qué consisten los núcleos generadores.  


�La competencia comunicativa se asume como la capacidad que tienen los individuos para actuar socialmente con el lenguaje en diversos contextos. Implica, en primer lugar, romper con el modelo que comprendía la lengua como un sistema ideal de reglas, que reducía al lenguaje a un simple instrumento de comunicación. En segundo lugar, la competencia comunicativa implica unas dimensiones de uso, es decir, el despliegue de unas habilidades comunicativas que a través de la acción impliquen un saber hacer en contexto. Estas habilidades básicas son cuatro y se presentan de manera simultánea: leer, escribir, hablar y escuchar. Es aquí, en el desarrollo de estas habilidades, donde se presenta la mayor tensión entre las viejas prácticas pedagógicas y el deseo de darle otro rumbo al proceso de enseñanza/aprendizaje. 


�Los núcleos generadores que se presentan más abajo han sido ordenados alfabéticamente para evitar la jerarquización de unos sobre otros y aclarar que todos son igualmente importantes.    


� Los documentos referidos a estos tópicos se encuentran como anexo a este documento y deben tomarse como fuente primaria para la realización de las propuestas de cada uno de los proyectos televisivos.


�Como afirma Paul Auster en el libro La invención de la soledad (Compactos Anagrama, 1994), “… si a un niño no se le permite entrar en el mundo de lo imaginario, nunca llegará a sumir la realidad.”    


�El pensamiento variacional incluye todo lo que tiene que ver con conocer y reconocer procesos de cambio, el concepto de variable, los diferentes sistemas de representación (tablas, gráficas, lenguaje simbólico, lenguaje verbal...). Aquí está todo lo que ayuda a poner en práctica modelos matemáticos y relaciones y funciones con sus correspondientes propiedades y representaciones gráficas.


�Otros tipos de familia que se han tipificado en Colombia son: Familia extensa o conjunta conformada por una pareja con o sin hijos/as y por otros miembros como sus parientes consanguíneos ascendentes, descendientes y/o colaterales… Familia ampliada: permite la presencia de miembros no consanguíneos o convivientes afines, tales como vecinos, colegas, paisanos, compadres y ahijados… Familia simultánea: integrada por una pareja donde uno de ellos o ambos vienen de tener otras parejas y de haber disuelto su vínculo marital… Familia con un solo progenitor o monoparental o uniparental es aquella que se conforma cuando en los casos de separación, abandono, divorcio muerte o ausencia por motivos forzosos del padre o de la madre, el/la otro/a se hace cargo de los/as hijos/as y convive con ellos/as. Familia homosexual: es la compuesta por dos personas del mismo sexo. 


�En el formato de presentación de la Propuesta Creativa/Conceptual  se incluye esta ficha. La calidad de la información contenida en esta ficha será objeto de evaluación y recibirá un puntaje como se explica más adelante en estos términos de referencia.     


�En todo caso, y como se verá más adelante, el equipo base debe contar con un profesional que realice conjuntamente con el Director Conceptual todas las labores que tienen que ver con los lineamientos de uso pedagógico.


�Un objeto virtual de aprendizaje (OVA) es un mediador pedagógico que ha sido diseñado intencionalmente para un propósito de aprendizaje y que resulta útil en la formación de los/as actores de las diversas modalidades educativas, presencial, semipresencial y virtual. Facilita los aprendizajes significativos por parte de los/as estudiantes. En la educación virtual, por ejemplo, el/la docente facilitador/a se encuentra de forma asincrónica y sincrónica con sus estudiantes en ambientes virtuales de aprendizaje, por lo que el objeto virtual, que bien puede ser un video, un audio, una foto, un mapa conceptual, una red semántica o mental o un curso completo, se comporta como una extensión del docente, pues sus contenidos perduran en el tiempo y están a disposición de los/as estudiantes en cualquier momento. Su desarrollo eficaz parte de los siguientes criterios:


Atemporalidad: para que no pierda vigencia en el tiempo y en los contextos utilizados. 


Intencionalidad: el objeto tácitamente responde a qué, para qué, con qué y quién aprende. 


Usabilidad: facilita el uso intuitivo del usuario/a interesado. 


Interacción: motiva al usuario/a a promulgar inquietudes y retornar respuestas o experiencias sustantivas de aprendizaje.


Accesibilidad: garantizada para el usuario/a según los intereses que le asisten.


Las OVAS o PVA deben poder utilizarse con lógica y sentido propio y, en este sentido, deben abordar diferentes núcleos generadores, lo que da la pauta conceptual de trabajo pedagógico en el aula o en otros espacios educativos. 


�El articulador no es objeto de esta convocatoria.  


�Siempre que se haga referencia a los núcleos generadores es necesario ir a los apartes del cuerpo del documento y a los anexos correspondientes para una comprensión más plena de lo que se quiere significar.   


�Entre los proyectos para esta audiencia se encuentra la el talk show de animales, el programa ancla de esta subfranja,. Para que los proponentes tengan una visión completa de los núcleos generadores asignados a esta subfranja, se aclara que los núcleos generadores del talk show de animales son: manejo del  conflicto, promoción de derechos, reconocimiento de la diversidad, reconocimiento de la importancia de la propia expresión y valoración de la expresión de los otros, y valoración y cuidado del ambiente.


�En este caso, por demostrativo se entiende un tipo de proyecto televisivo en el que se muestra de manera práctica la respuesta a algún interrogante.  


�Aquí no está partiendo de una división radical entre el mundo de la ciencia y el mundo de la imaginación o la fantasía.  Por el contrario, se considera que ambos mundos son complementarios. Un ejemplo claro de esto es la manera en que Descartes hizo los planteamientos centrales del racionalismo. Fue después de despertarse de un sueño que este filósofo francés lanzó su conocido aforismo: “Pienso luego existo.” También cabe mencionar aquí los planteamientos de pensadores cristianos como San Buenaventura, el filósofo medieval originario de Italia (c. 1217-1274),  quien explicó que existen diferentes maneras de conocer la realidad: la empírica, la racional y la contemplativa, y que no se puede pretender conocer con herramientas de un campo lo que pertenece a otro campo. Desarrollos posteriores a los planteamientos de San Buenaventura pueden encontrarse, por ejemplo, en la obra de Ken Wilber (1949- ) denominada Los tres ojos del conocimiento, donde este filósofo y psicólogo estadounidense plantea que a Dios no puede conocérsele utilizando la racionalidad o el empirismo porque no son herramientas apropiadas para acceder a este conocimiento, de la misma manera que no es necesario acudir a la contemplación para saber cómo funciona el aparato digestivo de una persona o resolver una ecuación matemática. En este caso, se acudiría al empirismo y la racionalidad respectivamente.        


�Estas preguntas comprenden múltiples temas que van desde por qué a los patos no se les congelan los pies cuando caminan sobre el hielo hasta si es verdad que los ojos de una compañera del colegio son azules porque allí se les metió un pedazo de cielo. Por supuesto, la recolección y selección de las preguntas elegibles involucra un trabajo muy estrecho con el web master del Proyecto de Uso de Medios y Nuevas Tecnologías del MEN.      
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